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BBEAEHHUE

Hacrosiiee yuyeOHO-METOIMUECKOE MOCOOME HANKMCAHO B COOT-
BETCTBUH C pa3paboTaHHOM Hamu B 2016 r. mporpamMmoin JAUCIIMII-
nuHbl «Pexnama B cdepe KyabTyphD», a TaKKe C y4eTOM TpeOoBa-
HUWA K KOMIIETEHIUSIM, CHOPMYIUPOBAHHBIM B 00pa30BaTEIIBHOM
cranaapte Pecnyonuku benmapych mo cnenuanpHoctr 1421504 01
Kynbryponorus, Hamnpasienuwe crnenuaibHocTd [-21 “04=01-02
Kynbryponorus (npuxnagsas), crneruaiuzanuu 1-24.04 01-02 03
MeHeKMEHT peKaMbl U OOIIIECTBEHHBIX CBS3CH.

B ydyeOGHOo-MeTOoanuecKoM mocooun «PekiamasB ‘cdepe KyJIbTy-
pPBI» PacCCMOTPEHBbI OOIIKME BOMPOCHI, KACAKOIIHNECS HUCIO0JIb30BaHUS
pPEKJIaMHOM TEPMUHOJIOTUU B COIMUOKYJBTYPHOM KOHTEKCTE, OC-
MBICJICHUSI peKJaMbl Kak ()EeHOMEHa MacCOBON KYJbTYpPHI COBpE-
MEHHOTO MeETarfoJikca, IMoJi BO3JCHCTBHEM KOTOPOTO BO MHOTOM
CKJIQJIBIBAIOTCSI COIMAJIbHO-KYJIbTYPHBIC YCTAHOBKH, ICTETUYECKHUE
BKYChI, MHTEPECHl pa3HbIX ApYHIs HaceneHus. lIpeacraBieHHoe
y4eO0HO-METOANYECKOE TMOCOOUE CONCHCTBYET MOHUMAHUIO, KaK C
MOMOIIBIO CPEACTB peKIaAMBL, POPMUPOBATh U PA3BUTH CJICAYIOIIUE
CITIOCOOHOCTH:

— KPUTHYECKOr0 aHan3a MPOJIYKTOB MAacCOBOW KYJIbTYPhI CO-
BPEMEHHOT'O MEFamoJIuCa;

— 0T0Opa, KYJIbTYPHBIX apTehakTOB B IEJISAX HCIOJb30BAHUS B
PEKIaMHO# ITPAKTUKE;

— KOHCTPYKTUBHBIX MEKIMYHOCTHBIX KOMMYHUKAITUH;

—Pa3padOTKU W MPE3CHTAIMU AKCKIFO3UBHBIX PEKJIAMHBIX MPO-
IYKIOB C OMOPOM HA 3HAHUSI MUPOBOM M OTEUECTBEHHOU KYJIBTYpPhI
B €€ HCTOPUYECKOM PA3BUTHH;

— OLICHKU BO3JICHCTBHS PEKIAMHBIX MPOIYKTOB, COIUOKYJIBTYP-
HBIX OPEHJIOB Ha pa3HbIe IPYMITbI HACEJICHMUS.

Pexnama B cdepe KyJIbTypbl COCOOCTBYET MH(OPMUPOBAHUIO
Pa3HBIX TPYMI HACEJIICHUS O BAXKHBIX KYJIbTYPHBIX COOBITHSX, IIPO-
€KTaX; PacHpOCTPaHEHUIO KYJIbTYPHBIX IIEHHOCTEH; MOIyJspu3a-
M KOHCTPYKTUBHOTO BPEMSIIPEIPOBOXKICHUS, 3J0POBOr0 00pa3a
KU3HU U JIp.



B XXI B. uccienoBaTeissMu pa3padaThIBalOTCS BOMPOCHI peKJia-
MBI B c(pepax MPOMBIIUIEHHOIO MPOU3BOACTBA U TOBAPHOTO 00Opa-
menus (O. H. Xunsuosa, . M. Cunsesa, /1. A. XXunb1oB), ocHO-
BBl COLMaJIbHO-TICUXO0J0oTu4eckoit pekiambl (D. I'. ITlankparos,
10. K. baxenos, B. I'. lllapyxun, T. K. Ceperuna), mpoieccol yc-
BOCHUSI TEOPETUUECKUX 3HAHUM B 00JACTU PEKIAMHOU JESTEIbHO-
ctu (I'. A. BacunweB, B. A. Ilonsakos, E. I1. Konecuesa), coBpe-
MeHHbIe pekiiamHbie TexHonoruu (K. B. Autunos, 0. C. bepnan-
ckas, C. C. MapoukuHa, JI. ®. CmoTpoBa) u Jip.

Oco0y10 akTyaJbHOCTh B HACTOSIIEE BpEMs MPUOOPETACT\BO-
POC CO3JAaHUSI TENArOTUYECKU JECUCTBEHHOW PEKJIaMbl) KQTOpas
CTUMYJIUPYET K paboTe Hajl cOO0 ¢ 1eNbI0 MPUHSATHS (CBOQEH-BHYT-
PEHHEH CYIIHOCTH M MOCTUXEHUSI ONTUMAJIbHBIX CHOCQOOB JTUYHO-
CTHOTO camopa3BuTus. Pexiiama B cpepe KyabTyphl MpU3BaHA OKa-
3bIBaTh CO3UAATEIBLHOE BO3JCHCTBUE Ha 4YeJIQBEKa, © IIEJIbI0 U3Me-
HEHHUS €r0 MHEHMUS, TIOBEACHUS WIN TTOOYKACHUS, K JIEHCTBUIO B 11O-
3UTUBHOM KJIto4e. B JaHHOM cilyyae pekjaMa,BhICTYIIAeT KaK Meaa-
TOTUYECKOE CPEJICTBO, BBIMOIHAIOMIEES, COUUATBHO-KYIBTYPHYIO,
KOMMYHUKATUBHYIO, aKCHOJIOTUUECKYI0, ICTETUUECKYIO (PYHKIIUH.

Ha nam B3risn, yepes co3ufiapesibabie 00pasbl, IIyOOKHE IO
CMBICTTY JTUAJIOTH, TOYHO BHIOPAHHbBIE XY10KECTBEHHO-BBIPA3UTEIb-
HBbIE CpEJICTBA MOXXHO (POPMHPOBATH OTHOIICHHE K OKpYXKaroImiei
NEUCTBUTENLHOCTH, CTUMYJTMPOBATh IIEJEBYI0 ayJIUTOpPUIO K OJia-
UM TIOCTyIIKaM B HHTEpecax OOIIeCTBa M KaXXJOr0 4eJIOBEKa, B
YeM MpOosBIIsiETCS AYXOQBHO-HPABCTBEHHAS MUCCHUSI PEKJIAMBI.

[lepBrIii pazmea ,yAeOHO-METOAUYECKOTO MMOCOOMs MOCBAIICH
TEXHOJOTUYECCKUM M YIIPABJICHYECKUM acCIieKTaM pekiaMbl B cdepe
KyJbTYphl B HEM paccMaTpuBaIOTCs BOMPOCHI PEKJIAMHOTO MPOEK-
TUPOBAHUS, \T€XHOJOTUH PEKJIAMUPOBAHUS OOBEKTOB COIUAIBHO-
KYJBEYPHOM HampaBJIECHHOCTH, OCOOCHHOCTH pa3pabOTKH MapaoK-
callbHbIX PEKJIaMHBIX 00pallleHUuid, pa30uparoTcsi KOHPIUKTHBIE CH-
Tyalldld B PEKJIAMHOW MPAKTUKE CIEIUATUCTOB COIMATbHO-KYJIb-
TypHOU cephl.

Bo BTOpOM pazjene packpbrIBalOTCS KOMMYHUKATUBHAS MPUPOJIA
peKiIaMbl B M3y4YeHUU €€ (DYHKIIMOHAIBHOTO TOJIS; MEPCIEeKTHUBBI
MOCTPOCHHUS U TO3WIMOHUPOBAHUS OPEHIOB B COIMOKYJIHTYPHOM
MPOCTPAHCTBE; MEXaHU3MbI (POPMHUPOBAHUS TEPCOHATLHBIX OpEH-
70B B chepe KyJIbTYpPHI.

B Tperbem pazzpene ypaensercs BHUMAHHE BO3MOYKHOCTSIM



yOpaBJICHUS TPOIECCOM PEKIaMHBIX KOMMYHUKanuii B cdepe
KYJBTYPbI, OCOOCHHOCTSIM pa3pabOTKU IKCKIIO3UBHBIX PEKIAMHBIX
MPOAYKTOB B cepe KyJIbTyphbl, BO3MOKXHOCTSIM OpTraHU3AIUU |
MPOBEJICHUSI PEKJIAMHBIX aKIUM B PEKPEallMOHHO-PAa3BUBAIOIIEM
CEKTOPE YCIYT; TEXHOJOTHSAM ITyOJIUYHBIX BBICTYIUICHHM U DJIEK-
TPOHHOM TMPE3EHTAllMM  PEKJIAMHOTO TMPOAYKTa  COLUAIBHO-
KYJbTYPHON HAMPaBJIECHHOCTH U JIp.

HenocrarouHoe KOIMYECTBO YYEOHBIX MOCOOMM MO JTUCIUILIMHE
«Pekiama B cepe KynbTypb», HECMOTPSI HA BOCTPEOOBAaHHOCTH BO
MHOTHX BYy3aX, aKTyaJIu3UpyeT BOMPOC OOECIEUEHHOCTH Kypca
y4eOHBIM MaTEpUAJIOM.

JlaHHO€ y4eOHO-METOJIUYECKOe MOCco0ue CONEeUCTBYST “hopmu-
POBaHUIO MPO(PECCUOHATIBHO 3HAYUMBIX KOMITETCHIAM-MEHEKEPOB
M0 peKJiaMe M OOIIECTBEHHBIM CBSI3SIM, KOTOPBIE OCYHIECTBIISIOT
CBOIO JICSITENILHOCTh B c(Pepe KyIbTYpHI.

B cnucok Mcmnosib30BaHHBIX UCTOYHUKOB, KPE@ME OCHOBHOMW JIH-
TepaTyphl (MMEET CChUIKY B TEKCTE), BBEJICHA, PEKOMEHyeMasi, KO-
TOpasi MOXXET MPUMEHSITHCA CTYJACHTAMHU\B MPOIIECCE CaMOCTOSsI-
TEILHOW pabOThI: TPU HAMUCaHWM., pedepaToB, KypCOBbIX pabdoOT,
MIPOBEJICHUH MIPE3EHTAIINMI, MACTEP-KI1acCOB.



Pazgea 1

OCOBEHHOCTH PEKJIAMBI B COEPE KYJIBTYPbI:
TEXHOJOI'MYECKUE U YIIPABJIEHYECKHE
ACIIEKTbI

1.1. PexsiamHoOe mpoekTHpOBaHue B cepe KyJIbTYpPhl
KaK 00beKT HAYYHOI'0 OCMBICJ/ICHUSA

Inan

1. PexstaMHO€ TPOCKTUPOBAHUE.

2. OCHOBHBIC 3a/1a4¥ COLUAIBHOU PEKJIaMBbl.

3. IIpuopUTETHBIE aKIIEHTHI BO3JACHUCTBUS PEKIAMbI Ha ILICIEBYIO
ay IUTOPHIO.

4. 3aKOHOMEpPHOCTH MpOIllecCa AKTUBHU3AMU PEKIAMHOM Jes-
TEJIbHOCTH.

5. JIoMUHaHTHBIE LIEJIA peKIaMBl B Cepe KyJIbTYpHI.

B nacrosiiee BpeMsi Hau@osee aKTyalbHBIMU MpPEIMETaMHU Ha-
YUHBIX UCCIEOBAaHUN B O0JIaCTH peKsiaMbl C TOYKHU 3PEHUS COIU-
aJTbHO-KYJIBTYPHOTO OCMBICIIEHUS BBICTYIIAIOT: PEKJIAMHAS UHIYCT-
pUsl B COILMOKYJIbTYPHOM NPOCTPAHCTBE; PEKJIAMHBIE TEXHOJIOTHH;
MPOLECC CO3JaHUs U TPOABMKEHUSI PEKIAMHOTO MPOJYKTa COLMO-
KYJIbTYPHOU HANIPABAEHHOCTH; PEKJIaMHAas JCATECIbHOCTh COLUAb-
HO-KYJbTYPHbIX, MHCTUTYTOB; MEXaHU3Mbl 3(PHEKTUBHOTO BO3/IEH-
CTBUS PEKaMbhHA LEJIEBYIO Ay IUTOPUIO YUPEKICHUNU KYJIbTYPhI U
noCyrd HAp.

H. Y. "Menpaenes, pa3MbILLISSA O HA3HAYEHUU HAYKU, YTBEPAUIICS
B MO3UIMHU, YTO Y KaXKJOM HAYYHOM TEOPHUH €CTh 2 OCHOBHBIC 1EIIU:
NpeABUACHUE U ToJb3a [uMT. 1o: 1, ¢. 18]. PexmaMHoe mpoexTupo-
BaHUE B cpepe KyIabTyphl IPEACTABISIET COOON MPOIECC KOHCTPYHU-
pPOBaHUs B3aUMOJCHUCTBUS MEXKIY YYACTHUKAMH PEKIIAMHOTO PBIH-
Ka, B PE3yJbTAaTe KOTOPOTO BBIABISAIOTCS 3P(DEKTUBHBIC AT OPUTMbI
PEKJIaMHBIX JCHUCTBUM, MEPCIEKTUBHBIC PEKIAMHBIC TEXHOJIOTHH,
CO3JIAI0TCS PEKIIAMHBIC TPOAYKTHI COUAIBHO-KYJIBTYPHOM HaIpaB-
JIEHHOCTH.



PexiiamHass 1eSTE€IbHOCTh CONMATBbHO-KYJIBTYPHBIX MHCTUTYTOB
oboraiaercs 3a cueT ujen o0IIeil meaaroruku, KOTopblie AeTEPMU-
HHUPOBAHbl €€ NPHUHIMIIAMHA, TAKUMH KAaK T'YMAaHUCTHUYECKas Ha-
MPABJIEHHOCTh, CBA3b C XKU3HBIO U MPAKTHUKOW, HAYYHOCTbh, ITPEEM-
CTBEHHOCTb, MTOCIIEI0BATEIBHOCTh, CUCTEMHOCTbD, HATIJISITHOCTh, 3C-
TETU3aIUs U Ap.

[IpenMeT pekiaMHOW TENaroruku — Crnoco0 BUIEHUS OO0BEKTa
UCCIIeIOBaHUs B O0JIACTH PEKJIAMBI C YUETOM 3ajJiad O0Oy4aroIlero,
00pa30BaTEIHLHOTO UK BOCIIUTATEIIBHOTO XapakTepa.

Tak, HanpuMmep, CPeAN OCHOBHBIX 3A0aY COYUATLHOU Derlambl
MOKHO BBIJICIIATH CIETYIOIIUE:

— UHGOPMUPOBAHUE O COIMAIBHBIX MpoOIEeMax U (MeTomax HX
MPEOJIOTICHHUS;

— CO3/IaHHE€ MOJOKUTEILHOTO OOIIECTBEHHOTO\MHEHHSI 1O KOH-
KPETHOMY BOIIPOCY;

— CTUMYJIMPOBAaHHE yYacTUs LEJICBOM AyIUTOPUU B PEIICHUH
COIIMAJIbHBIX MTPOOJIEM;

— COJICUCTBHUE B U3MEHEHUHU MTOBEICHUECKHUX MOJICJIEN U JIp.

ConmanbHas pekiamMa MpU3bIBAET Walle oOIIaThCA ¢ POAUTENS-
MU, 3a00TUTHCA O AETAX, Oepeub KyAbTypy CBOCH CTpaHbl, JTIOOUTH
Ponuny, u 1. 1. Tak, BocriuraTeibHas (QyHKIMS MEperieTacTcs C
MaTPUOTUYECKOM, KOTJIa JACKIAPUPYIOTCS Ba)KHBIE ISl OOIlleCTBa
ueHHoctu. Hampumep, ¢i3BeCTHass OTeYeCTBEHHAs pekiiama «Maé
nepuiae ciioBa» pekiraMHOro areHtctBa McCann Erickson Hampas-
JIEHa Ha MONyJsipu3aunio Oenopycckoro szbika. CyTh JaHHOU Co-
HAATBHOW PEKJIAMBI 3aKITH0YACTCS B TOM, YTO HE3aBUCUMO OT BO3-
pacra, COMAIBHOLO CTAaTyCca HUKOTAA HE IMO3JHO CKazaTh MEPBOE
CJIOBO HA POJIHOM SI3BIKE.

Bocrutarenbnsbiil 3QdexT focTuraeTes U B mpolecce mpornarat-
TIbI 3A0POBOTO 00pa3a *KU3HU, 3aKOHOMOCTYIIIaHus1, (GOPMUPOBAHUS
rPaMXAaHCKON OTBETCTBEHHOCTU. BakHa, Ha HAIl B3TJISA, U UMU/I-
xeBas QYHKIUS COUMAIBHON pEeKJIaMbl — CO3JaHUE CTUJIS KU3HU,
OIPEACIICHHON HUICAIbHOM MOJEIN, K KOTOPOH UMEET CMBICI CTpe-
MUTHCS: OBITh 3J0POBBIM, YCIEIIHBIM, UMETh KPEIMKYI CEMbIO, JIe-
TEH U Op.

Pexitama ¢ JyXOBHO-HPaBCTBEHHBIM KOMIIOHEHTOM, Ha Halll
B3IUISIJ, CONEUCTBYET IPOLIECCY MHKYJIbTYpPAllMU JIMYHOCTH, YTO B
IIMPOKOM CMBICTIE MOJpa3yMeBaeT MPUOOIIEHHE €€ KO BCEMY KYJIb-
TYpPHOMY HACJIENIO YEJIOBEYECTBA. A 3HAYUT, HE TOJBKO K CBOEHU



HaIlMOHAJIBLHOU KYJIBTYpE, HO U K KYJIbType APYrux HapoaoB. Peub
uaeT 00 OBJIaJCHUY UHOCTPAHHBIMU SI3bIKaMU, (OPMHUPOBAHUU 1T~
POKOT0 Kpyros3opa, 3HaHUW BCEMHpPHOW ucTtopuu. Ha mHAMBUIY-
aJbHOM YpPOBHE MPOLIECC HHKYIbTYpPAIIMM BBIpAXKAETCS B IOBCE-
JTHEBHOM OOIIIEHUH ¢ ce0e MOJ0OHBIMU — POJACTBEHHUKAMH, JIPY3b-
SAMH, 3HAKOMBIMHU WJIM HE3HAKOMBIMH TMPEICTABUTEISIMU OJITHON
KYJBTYpPbl, Y KOTOPBIX CO3HATEIbHO M 0ECCO3HATENbHO WHIUBUJ
YUUTCSI TOMY, KaK CJIEIyeT BECTH ce0sl B pa3HOOOPA3HBIX KU3HEH-
HBIX CUTYyallUsiX, KaK OLIEHUBATh COOBITHS, BCTpEUaTh TOCTEMN, pea-
TUPOBATh HA TE€ WJIM WHbBIC 3HAKU BHUMAHUS U CUTHAJIBI.

ColnmanbHO-KyJIbTYpHasi COCTABJISIIOIIAS PEKJIAMBbI TIPEIOnpeie-
JISIeT aKIEHThl BO3JCHCTBUS, KOTOPBIE JIETEPMUHUPOBAHBE, NUHTEPE-
cCaMM 1I€JICBOM ayJUTOPUHU, BKIIOYAIOIIUMU HCUBHEOOecneueHue
(mpodeccruoHanbHas IESITEILHOCTD, JOMAIIHUW TPy, NMPHOOpeTe-
HUE U TOTpeOJIEHUE TOBAPOB U YCIYT); JUYHOCKHIAOE pazsumue (T10-
JydeHue oOiiero u npodeccHoHATbHOFO'QOpa3oBaHus, OOIIECT-
BEHHAsI aKTUBHOCTD, JIIOOUTEILCKUE 3aHSTUS );*COYUATbHbIE KOMM)-
Huxkayuu (hopmanbHoe U HepopMalbkHOC QOIIIEHNE, TYTEIIECTBUA);
soccmanosierue dHepeemuyeckuX 3ampam (NMOTpeOJICHUE MUIIIH,
COOJII0/ICHYE JIMYHOMN TUTHEHblHACCUBHBIN OT/IBIX, COH).

[lepexon BHENIHUX BAUSHHUN KaK MOJIOKUTEJBHBIX, TAK U OTPHU-
[[aTeJIbHBIX BO BHYTPEHHME B3TJISbI U YOCXKIACHUS — CIIOXKHBIN
nporecc. Buemnue gakropbl TpuoOpeTaroT BOCIUTATEIBHOE 3HA-
YEHUE B CUJy U B 3aBUCHMOCTH OT UHJWBUAYAIbHON MO3UIUU Ye-
JI0BEKa. BHENIHUEe BO3AEUCTBUS MPEJTOMIISIFOTCS B CO3HAHUU YETO-
BEKa 4depe3 JIMUYHbIE MHTEPEChl U MOTPEOHOCTH, Yepe3 MX OMBIT U
MPaKTUUECKY1Q A€ATeIbHOCTh. OHU MOTYT OBITh IPUHSTHI, OTBEPT-
HYTBHl WK \OKa3aTbCsl HEUTpalibHbIMH. B mpoliecce BocmuTaHus
bopMHPYIOFCS KadyecTBa JMYHOCTH, YPOBEHb Pa3BUTHUS KOTOPBIX
onpenensieTcsl He MO 3HAHUSM, a MO0 KOHEYHBIM pe3ysibTaTaM BOC-
NUTARUSA — MOBEIACHUIO, OTHOIICHHUIO K OKPYKAIOUIEW IEHCTBU-
TEJILHOCTH, KOTOPO€ 0a3upyeTcs Ha 3HAHUSX, HA TOHUMAaHUU CYIII-
HOCTHU CBOETO MOBEJICHUSI, HA YMOIIMOHAJIBHBIX MEPEKUBAHUSX.

HayuHble Teopun B 001aCTH peKJIaMbl — TPOHUKHOBEHUE B CYIII-
HOCTb PEKJIAMHBIX SIBICHUM, TOUCK MPUUYUHHO-CIICICTBEHHBIX CBSI-
3¢l MEXIy COOBITUSIMH B PEKJIaMHOM cdepe U COIUaIbHO-
MeIarOru4eCKUM pe30HaHCOM (OT3BYK, OTKJIMK BO BCEX CTPYKTYp-
HBIX 3JIEMEHTAX CO3HAHMS YEJIOBEKA) OT PEKJIIAMHBIX OOpaIllCHUH.
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He npeyBenuuuBas BO3MOXKHOCTU PEKJIAMHOM JEATEIBHOCTU B
BOCIUTAHUU JIMYHOCTH, COIMAIIBHBIX OOIIHOCTEW, U MOHUMAs, YTO
HEJb3sl C MOMOIIBIO0 PEKJIaMbl PeIIaTh MPAKTUYECKH JI0ObIC Te/a-
TOTMYECKUE 3a7a4H, Mbl MIOJJAEPKUBAEM UJCI0 O TOM, YTO O] BO3-
JEUCTBUEM PEKJIaMbl MOXKHO OCYIIECTBIISITh MEIarOru4ecKyro Kop-
PEKIMIO TMOBeAeHUs liesieBoil aynutopuu. I[lemarormueckas mpo-
JTYKTUBHOCTh PEKJIAMHOM JIESITEILHOCTH 3aKIIIOYAETCSA B €€ CIOCO0-
HOCTU (POPMHUPOBATH HOBBIE MPEACTABICHUS, CMBICIbI, [ICHHOCTU
YeJI0BeKa, Pa3HbIX IPYMI HACEJICHUS B 00JIaCTH 00pa30BaTEILHON U
BOCIUTATEILHON MPAKTUKHU.

Teopuss B 0o0JlacTH peKiaMbl CIIOCOOHA MpeacKa3aTh (XOM| peK-
JJAMHBIX COOBITHHM, CJEJCTBUSI PEKIAMHBIX JICHUCTBUIA CITeHuaIn-
CTOB; MO3BOJISIET HA MPAKTUKE MPOBEPUTH UCTUHHOCTh.A3AraeMbIX
MOJIOKEHUM; ONMUPAETCS HA ONMPEACICHHYIO CUCTEMY METOJIOB IO-
3HaHud. PeknaMHas Teopus — JOTrHYecKasi, yHOpsiOUYCHHAsl CUCTE-
Ma 3HaHUK B 00JIaCTH pEKJIaMbl O CYIIHOCTHBIX\3aKOHOMEPHOCTSIX
PEKJIAaMHOM JIeSITEIbHOCTH, OPUECHTUPOBAHHOW Ha OMHUCAHUE, 00b-
SCHEHUE, MPEJIBUICHUE U MPeoOpa30BaHUCICHCTBUTEILHOCTH.

PexnaMubie (akThl MPEACTABISIOTNCOO00N IMIUPUYECKYIO OCHO-
By (hOpMHpOBaHUS PEKIAMHOU Teopuu. B HaydHOM HMCCIEJOBAHUU
(bakThl (JaHHBIE HAYYHBIX HAQMIOACHUM) HEOOXOIUMBI J1JIsI PACKPHI-
TUSI CYITHOCTHU SIBJICHUH, JCTAHOBJICHUS 3aKOHOMEPHBIX CBSI3EH U
OTHOIIICHUN MEXY SBIEHUSIMU.

OcHOBaHKE HAYKIN 0| peKjiIaMe COCTaBISIOT TEOPETHUUYECKHUE IIO0-
JI0’KEHU S, KOTOPBIE BBIPAXKAIOT OOIME 3aKOHOMEPHOCTU MpeaMeETa
JAHHOU HayKu.Harpumep, 3aKOHbI CO3/1aHUsI PEKIIAMHOIO TEKCTA,
MPUHIUIBI peKIaMHON nesTenbHOCTH. Tak, 3akoHomepHocmu npo-
yecca akMiusU3aAyUU pPeKIamHOU OesimelbHOCmU C TOUKU 3pEHUs
MeIarQrFU4ceKou 11eJ1eCO00Pa3HOCTU MPOSIBIISIIOTCS B CIEAYIOIINUX
KOHCTaHTax:

LhConmanbHO-3HAUYUMBIE KOHIENTHI (JIH000BB, 100pOTA,
cyacThe, JIOCTaTOK) (POPMHUPYIOT IEIM U 3a/1a4d PEKJIAMHOM JIeSTelb-
HOCTH, HaIlpaBJICHHBIE HA JYXOBHOE COBEPIICHCTBOBAHUE YETIOBE-
Ka, KAY€CTBEHHOE YJIYUIIIEHUE YPOBHS €T0 KU3HEACATECIIbHOCTH;

2. Bribop pexknaaMHBIX JEWCTBUM JIETCPMUHUPOBAH PEK-
pEalMOHHO-PAa3BUBAIOIIMMU MOTPEOHOCTSIMU JIMYHOCTH M COILIM-
aJIbHBIX OOIITHOCTEM;

3. XapakTep, coaepkKaHUE PEKJIAaMHOWU NESITEIbHO-
CTH OMPEACNSIIOT METOIbI, POPMBI, CPEJCTBA PEKIAMHOTO BO3/IEH-
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CTBUSI Ha JIMYHOCTb, KOTOPHIC MO3BOJIAIOT PEATM30BHIBATH TAKUE
MPUHIMIIBE BOCIIUTAHUSA, KaK MPHUPOIO0CO0O0PA3HOCTh, KYIbTYyPOCO-
00pa3HOCTh, COLMANIbHAS O0YCIOBJICHHOCTh, CAMOPA3BUTHE, HEHA-
CUJINE U TOJIEPAHTHOCTb, CBA3b C KU3HBIO;

4. ConuainpHo-IIegaroruyeckas NEWNCTBEHHOCTH
peKJIaMBbl TMpeanojaraeT COOJNIOEHUE CHEIUATIUCTOM ClIEeIyIo-
IAX YCIOBUM: 3HAHUS OCHOB MOTHUBALIMOHHBIX JEUCTBUU YEJIOBEKA,
yYMEHUS HAJIAIUTh KOMMYHUKATUBHOE B3aUMOJICHCTBUE C KOHTAKT-
HBIMHU TPYIIIIaMH, HaBBIKA MO3UITMOHUPOBAHUS PEKIaMHOTO o00pa-
IIEHUSI, OTIBIT PErYJIMPOBAHUS Mpoliecca NPUOOIIECHUS 1IeJIeBOIay-
TUTOPUH K TPAIUIUAM KYJIbTYPHOTO BPEMSTIPETIPOBOKICHNS;

5. Pe3yabTaTUBHOCTh COLMAJNBHO-TIENATOTUYECKOTO
BO3JECUCTBUS pEKJaMbl Ha IEJEBYI ayiUTOpPHUIO Ha-
MPSIMYIO CBsi3aHA € OOOTaIllEeHHEM pEKpearmeHHQ-Pa3BUBAIOIINX
noTpeOHOCTEN pa3HBIX TPYNN HACEJICHUs, YKPEHIIGHUEM TpaJauInil
KYJbTYPHOTO BPEMSANPEIPOBOXKACHUA, POPMUPOBAHNEM TOTOBHO-
CTH KOHTaKTHBIX TPYIN K KOHCTPYKTUBHO-WHHUIIMATHBHOMY YyYa-
CTHIO B IIpeo0pasyoIiei JeaTeIbHOCTH;

6. YnpaBleHUE CONMAJBHO-MEIAarorH4eCKUM BO3-
NEeUCTBUEM pEKJIaMbl Ha=HEJIEBYIO ayJUTOPHUIO OCYIIE-
CTBJIICTCSI C YUETOM CIEIYIOMMNX (DaKTOPOB: a) 8HewiHsAsA cpeda (3a-
KOHBI, Upe3BblYaliHbIe 00CTQATEIHCTBA, COI[MATLHO-IKOHOMUYECKas
cuTyarus); 0) pusuuecKite u pemerHvle npeodevl 0CO3HAHHO20 NO-
HUMAHUSL PeKIAMHOR0 “Qbpawerus (Ka4eCTBO H3TOTOBJICHMS; OCO-
OCHHOCTH MO3ULIMOHUPOBAHUS PEKIIAMBI: YaCTasi CMEHA PEKJIaMHBIX
KaJpOB, OBICTPHINA TEMIT PEUYH, BHICOKHH TEeMOp rosoca; IIUTelb-
HOCTb PEKIaMbI);"B) 00CMYNHOCMb A3bIKOBO2O U 0OPA3ZHO20 DeK-
JNamHo2e mamepuana (OJHO3HAYHOCTh HCIOJIb30BAaHUS TOHSTHH,
COTJIACOBAaHHOCTHh AMOIIMOHAJIIBHOTO U PAIlMOHAIBLHOTO KOMIIOHEH-
TOB. PEKJIAMHON YCTAHOBKM); T) UPPAYUOHAIbHbIE ACHEKMbl B0C-
npusmus pexiamsl (CTEPEOTUIIBI MBIIIJICHUSI, YOSXKICHHUS, MOTPeO-
HOCTH JINYHOCTH, CHUCTEMa €€ IIEHHOCTHBIX OpPHUEHTAIMH, MPUBBIY-
KH).

Ha nam B3riisj, JTOMUHAHTHBIMHU YensiMu pekiamvl 8 cepe
KYJIbMYypbl AGISAIOMCSL!

— uHQOPMHUPOBAHUE O TOBApAX, YCIyrax COLMOKYJIbTYPHOU Ha-
MIPaBJICHHOCTH;

— yOeKAeHUE 1IeJIEBOM ayUTOPUHN B MPUHATUH PEIICHUM;
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— CO3JIaHHME WJIM YKPEIUICHHE WMHUJKA COIUATBbHO-KYJIbTYPHBIX
UHCTUTYTOB;

— NoOYXKIeHHE 11eJIEBOM ayUTOPHUU K TPHOOPETEHUIO TOBAPOB U
yCIIyT peKpeannoHHO-Pa3BUBAIOIIETO XapaKTepa;

— MOTHBAIIMS K TIOJIE3HBIM JIOCTHXKEHUSAM B cepe 6€30MacHOCTH,
00pa3oBaHUs, 310pPOBOr0 00Opasa KU3HU, BOCIIUTAHUS | T. [I.;

— (OpMHPOBAHNE ICTETUUYECCKUX MPEINOUYTESHUN (I[BETOBBIX, MY-
3BIKAIBHBIX, XYAOKECTBEHHBIX, JIMTEPATYPHBIX U [Ip.), PA3BHUTHE
4yBCTBa MPEKPACHOTO, BKYCOBBIX HJICAJIOB.

Bonpocwt u 3a0anua ona camonposepku

1. OGocHOBaTh BHIOOP TEMBI HAYYHOTO MCCIIEAOBAHUS B,00J1aCTH
pEKJIaMBbl U €0 UHCTPYMEHTAPHUSL.

2. Yro npencrapisgeT coO0i pekiiaMHOE MTPOSKTUPOBaHUE B ce-
pe KYJIbTYpPHhI?

3. B yeM 3akimodaeTcs meaarorudyeckash IpoJyKTUBHOCTh PEK-
JIJAMHOU JIEITENbHOCTH?

4. Tlpomomxuts (pa3y: «loMUHAHTHBIMHU IIEJIIMH PEKJIaMbl B
cdepe KyJIbTypbl SBISIIOTCA...)».

5. BriOpath OOBEKT peKIaMUPOBAHUS U3 COLUAIBHO-KYIBTYP-
HOW IIPAKTHUKHU.

JlaThb XxapaKTepUCTUKY/OQBhEKTa PEKJIAMUPOBAHMUS: TIpEHA3ZHAYE-
HUE, aCCOPTUMEHT (MPOIMYKIINHN) WIN BUJIBI YCIYT, OCOOBIE KAyeCT-
Ba, TEXHOJIOTUS M3FOTEBJICHUS WU cheruduka mpeaocTaBICHUS
(ycayru) u T. A..OnpeAenuTh pecypchbl 0ObEKTa PEKIaMUPOBAHMUS:
PacIoyIOKEHUE, TIIOIIab, 00pa3ibl MPOAYKIIMH, PYHKIIUA TOBapa
WJIA YCIYLH, B3AWNMOOTHOLIEHU ¢ LEJIeBOM aynuropuen u ap. Usy-
YUTh [IEHOBYIO IMOJUTUKY 00BbEKTa PEKJIAMUPOBAHMUSI.
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1.2. TexHos10rMM peKJIAMUPOBAHUS TOBAPOB
U YCJIYT COMAJIBbHO-KYJIbTYPHbIX HHCFHTYTOB

Ilnan

1. OcoOEHHOCTH MO3ULIMOHUPOBAHHUSI "COLUATBHO-KYIBTYPHBIX
YCIIYT.

2. TexHOJOrMYEeCKUH acleKT peKAaMUPOBAHUS TOBAPOB U YCIIYT.

3. IIpaBuiia HEMMHHTA.

4. Cnernuduka BOCIIUTATCIIbHOIO BO3JEUCTBUS pEKJIaMbl Ha ay-
JTUTOPUIO COIIMATBHO-KYJIbTYPHBIX HUHCTUTYTOB.

5. OmmbouHbIe MPEATOJIOKEHUS U CTEPEOTUIIBI B PEKIAMHOM
NeATEeIbHOCTH.

VYeayru conuanbHO-KYJIBTYPHOTO XapakTepa SBISIIOTCS HEOoCs-
3a€MbIM 0OBEKRTOM PEKJIAMHUPOBAHUS, YTO JETEPMUHUPYET OCOOCH-
HOCTH MX, NO3UIIMOHUPOBAHUS Ha pbIHKE. Ha Hamr B3msg, pek-
JaMUAPYS €OIMATbHO-KYJIBTYPHBIC YCIYTH, Ba)XHO TIOMHHUTH O
CIeAyIOIINX MOMEHTAaX:

— TOCKOJIbKY YCIYTH HEBUJIUMBI U HEOCSI3a€MbI, MpUOOpeTas ux,
MPEJCTABUTEIN 1IEJICBON ayJUTOPUHU ONIYIIAI0T HEYBEPEHHOCTh U
TPEBOT'Y, COOTBETCTBEHHO, MNPEACTOUT padoTa ¢ BO3MOXKHBIMU
BO3PXXEHUSIMU U CTEPEOTUTIAMU;

— KXl COTPYJIHUK COIUAIBHO-KYJIBTYPHOTO MHCTUTYTA JOJI-
KEH 4YyBCTBOBATh COMPHUYACTHOCTb K MPOIECCY MPOAAXHU YCIYTH,
TO €CTh OCO3HaBaTh, YTO €r0 MHEHHE, OIICHOYHAs PEaKilus MOTYT
OKa3aThCsl PEIIAOIIUMU B TI0O0M MOMEHT;
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— YCIyTH MPOAAIOTCA HE TOJIbKO Ojarojaps mpeuMyllecTBaM U
OCOOEHHOCTSIM, a 3a CUET XOPOUIO BBICTPOEHHBIX B3aWMOOTHOIIIE-
HUU C TOCETUTEISAIMHA COLUAIbHO-KYJIbTYPHBIX HHCTUTYTOB;

— YJIOBJIETBOPEHHBIE MOTPEOUTENN YCIyr, Kak MpaBUIIO, CTpe-
MATCSI paccKa3aTh O CBOMX MOJIOKUTEIbHBIX BIEYATICHUSAX POJICT-
BEHHUKAaM W 3HAKOMBIM M JJAIOT UM COOTBETCTBYIOUIYI) PEKOMEH-
JaIuIo;

— MOTPEOUTENH PEKPEAMOHHO-PA3BUBAIOIINX YCIYT XOTAT YyC-
JBIIIAaTh OOJbIE YOSIUTEIbHBIX apryMEHTOB B IOJIb3Y OOBEKTOB
pEKJIAMUPOBAHMUS.

ToBapsl COLMANBHO-KYJIBTYPHOTO XapakTepa, 1o ( MHEHHUIO
I'. bexButa [1], MOXHO OIIEHUTH C MOMOIIBIO MATH YYBCTB, UTO SIB-
JsieTCA MEePUMYIIECTBOM B IMPOLECCEe MX peKiamupoBaHus. Buzy-
albHO MOTPEOUTENN CHOCOOHBI CYAUTh O KayecTBE NpenocTaBiisie-
MBIX TOBapoOB, & HE TOJIbKO OPUEHTHPOBATHCS #a 00CIIaHus Ipou3-
BOJIUTENIEH.

TexHOJOTMYEeCKUI acleKT PEeKJIaMUPOBAaHUS TOBApOB U YCIYT
COLIMAIbHO-KYJIbTYPHBIX HHCTUTYTOB | MIPEIIONAraeT pacKpbITHE
CYIIHOCTHU CIEAYIOLIUX 3TANOB paOoThL:

1. Bwibop obvexma pexnamupoganusi (COUUATBHO-KYIbTYPHBIN
UHCTUTYT) U 000CHOBAHUE BOZMONCHOCIEU €20 (DYHKYUOHUPOBAHUSL
B COLIMOKYJbTYpHOM mpoCTpaHcTBe PecnyOonuku benapycs. Ha
JAHHOM 3Tarle ONpeEsI0Tes] KOHIIENTyallbHbIe OCHOBBI PEKJIaMu-
pOBaHUs BEIOPAHHOTO, 00BEKTA, YTO U3HAYATILHO OPUEHTUPYET CIie-
UaIuCcTa B 00J1acTU peKJIaMbl HA TUIAHOMEPHYIO padoTy.

2. Coop mamepuand, npogedeHue meopemuyeckKo2o U memooo-
J102U4eCcK020,anaIu3a 1o CIECIYIOIIMM BOIIPOCAM:

— XapakTepucTrKa 00beKTa PEKIAMUPOBAHUS: MUCCHS, 11€JIH, Jie-
reHja (O0OCHOBBIBACTCS BHIOOP HAa3BaHUS WM UCTOPHUS CO3JaHUSA,
WL APUBOAUTCS LIUTATa PYKOBOJUTENSA, KOTOpas oTpaxkaeT (uio-
cohufo OpraHu3aIiu), aCCOPTUMEHT (MPOIYKIIUHU), WU BUIBI yC-
JyT, HeneBas ayAuTopus, crenuduka MpenocTaBiieHus (ToBapa,
YCIYTH) U T. 1.

— OLICHKA PEKJIAMHBIX T€XHOJOTHM, UCTIOIb3YEMbIX KOHKYpEHTA-
MU B BEIOpaHHOM cdepe;

— BBISIBJICHHE CYIIECTBYIOIIUX MpOOJIeM, HEAOCTaTKOB, HaIpaB-
JIEHWN COBEPLICHCTBOBAHMS PEKIAMHOM IEITEIbHOCTH KOHKYPEH-
TOB;
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— OIpEeJEeIeHUE TOMUHAHTHBIX HaNPaBJICHUN AESATEIbHOCTH COO-
CTBEHHOI'0 00BEKTA PEKIIAMUPOBAHUS;

— oA00p U KPUTHUYECKUW aHAIM3 MaTepHuaa Mo JUTEPaTypPHbIM
U UHTEPHET-UCTOYHHUKAM;

— ONMCAHUE METOJUK HCCIIEIOBAHUS.

Tak, Hanpumep, HEUMHUHT (aHrja. t0 name — Ha3bIBaTh, JaBaTh
UMsI) — 3TO CBOeoOpazHas U JIOBOJBbHO crernuduueckas 001acTh
npodecCHOHAILHON JEATEeIbHOCTH, CBSI3aHHAsS C UMSOOpa30BaHHUEM.

OOpatumcs K TpaBWjaM HEWMHHIA, KOTOPBIE LEIeco00pa3Ho
NOMHUTH B MPOLIECCE CO3/IaHUSI HOBOI'O UMEHHU sl 00bEKTa pPeKia-
MUPOBAHHS:

— UM JTOJDKHO: a) 0003HAYaTh peajbHble MOHSTHUS, JIEIKO»3a10-
MUHATbCs; 0) 3aMETHO OTJIMYATHCS OT YK€ CYIIECTBYIOIINX U W3-
BECTHBIX OpPEH/IOB;

— UM MOKET BKJIFOYATh B CEOSl FOPUINYECKHE PEPMUHBI,

— Ha3BaHUE HE JOJDKHO BKJIIOYATh B C€0s 3aMpElICHHbIE TEPMU-
HBI ¥ BRIPQYKCHUSI;

—yeM 0oJiee UHTEpHAIIMOHAIbHBIM OYIET Ha3BaHUE, TEM JTyYIlIE.

3. Obocnosanue pekiamHo20 CONPOBONCOCHUST OesmelbHOCmU
COYUANLHO-KYIbMYPHO20 uHcmumyma. ONpenenstioTcss pecypehl
00bEKTa PEKIaMUPOBAHUS: MECTOPACIIOIOKEHUE, CEPBUCHBIE BO3-
MOHOCTH, (DYHKUIMU TOBEPANMJM YCIYTM C KOHKpETHU3aluend Mo
HaIPaBJICHUSIM JEATEIbHOCTH, B3aUMOOTHOIIEHUS C 1IEJIeBOM ayau-
Topueil u np. M3ydaercs ueHoBasi MOIUTHKA O0BEKTa PEKIaAMHUPO-
BaHMsI, CTEPEOTHUITBI [IEJIEBON ayJUTOPUH MO OTHOIIEHUIO K 00OBEKTY
pEKJIAMUPOBAHMS™, (IIOJIOKUTENIbHBIE, OTpUIATEIbHbIE). TepMuH
«CTEPEOTHUID) BBEJL B OOMXOJ] aMEPUKAHCKUN MyOJULUCT Y OITep
JIunmmangB 1922 1. OH paccmaTpuBasl €ro Kak NPUHLHUII «NON-
finito»tie3aBepuieHHOCTH. OCHOBHBIMH CBOMCTBAMH CTEPEOTHUIIOB
ABJSHOTCS yOeIUTEeIbHOCTh U HE3AMEHUMOCTh, KOHKPETHOCTH (IIpe-
ny6exaeHue), moaHas HEBbIPa3UMOCTb.

OrnpeaensitoTcst aKLEHThl B peKJIaMupoBaHun o0bekTa. Pazpabda-
ThIBaeTCsl OOHYCHasi mporpamma Jisi 1esneBoil aygutopun. O0s3a-
TEJIBHO CO3/Ial0TCSl PEKJIaMHbIe OOpaIieHusi, Mpenoiaraioime Ha-
auyue cioraHoB. OOOCHOBBIBAIOTCS PEKJIAMHBIE CPEJCTBa HamOO-
nee >(hdexkTuBHbIE JISI TO3ULIHUOHUPOBAHUS COIUATBHO-KYJIBTYP-
HOTO MHCTUTYTa B COBPEMEHHBIX yCIIOBUSX.

4. Oyenxka cmeneHnu B6bINOJHEHU 3A0a4 PEKIAMUPOBAHUS Bbl-
bpanHo20 00vekma: clenaTh COUUATbHO-KYJIbTYPHBIM HHCTUTYT
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M3BECTHBIM, C(DOpMHUPOBATH OILICHKY I10 MOBOJY 00BEKTa, pa3pado-
TaTh MOHSTHBIA KOHTEHT, MIPUBJICYb BHUMAHUE, 3AIOMHUTH OOBHEKT
pPEKJIAMUPOBAHMUS, BBIJICTUTh CPEIM KOHKYPEHTHBIX U JIp.

PaccmatpuBaroTcst mokazaTesi KOHKYPEHTOCTIOCOOHOCTH 00BEK-
Ta PEKJIAMUPOBAHUS B COI[MOKYJIHTYPHOM IMPOCTPAHCTBE: CTENEHD
OCBEJIOMJICHHOCTH Y MPUBEPKEHHOCTU K OOBEKTY PEKIAMUPOBAHUS
1EJIEBOM ayIUTOPUU; AUHAMUKA M CTPYKTypa MOTpeOIeHus; IcTe-
TUYECKOE M IIEHHOCTHOE BOCHIPUATHUE; [ICHOBAs MOJUTHKA; YCIIeIl-
HbIE MPOJAXHU; pacxoasl U Ap. JlaroTcs pekoMeHAanuu AJisl 1ajb-
HEWIIEeTro UCIOJIb30BaHMs B IPEAMETHOU oOnacTu. M3nararores, oc-
HOBHBIC apPTyMEHTHI B TOJIb3Y PEKJIAMHOTO COMPOBOXKISHMS | J1Cs-
TEIHOCTH COIMAJIbHO-KYJIbTYPHOTO UHCTUTYTA.

OnpaBaath OXUJaHUS MOTPEOUTENCH TOMOXKET MOIEIb TEIOCT-
HOTO MPOYKTa, MPE/JI0KEHHAsT aMePUKAHCKUM 3KOHOMHUCTOM Teo-
nopoM JleButoMm. DTa Mojenb Mpeamnoiaract/moapooHoe uHdop-
MUPOBAHUE TOTPEOUTEIEH O pPEalbHbIX, U MOTCHIMAIBHBIX Mpe-
MMYIIECTBAX MPOJYKTa, & TAKXKE O €ro JepeneKkTuBax. Tak MoBbI-
IAETCSl JIOSTILHOCTH 1EIEBOM ayJUTOPUU K OOBEKTY pEeKIaMUpOBa-
HUA.

Eme onuH BakHBIM MmapaMeTpipeKIaMHOrO MPOAYKTA — 3TO €T0
[IEHa, KOTOpas MEHSETCS OT/ONHOIO CErMeHTa MOTpeOuTenei K
JIPYTrOMY:

— paHHHE MOCJIEIOBATCIM YAaCTO HEUYBCTBUTEIBbHBI K BBICOKUM
I[EHAM U IUIATST 32 PEKIAMHBIN MPOAYKT MOTOMY, YTO OH UM Hpa-
BUTCS WJIM HYXKEH;

— KOHCEpBAaTOPbl 1 MAaCCOBBIE MOTPEOUTENTH, COBEPIIAIONINE TO-
KYyIKy Ha OoJsee MO3JHUX dTanax >KU3HEHHOro IMKJIa MPOAYKTa,
CTPEMATCSUIIONYYHTH €r0 KaKk MOXHO JICIIEBIIE;

— MpAarMaTWKA TOTOBBI mepemnayuBaTth 10 30% 3a MpOAYKIUIO
JTUJEPaA, PblHKA, YTOOBI MOJYYUTh MPEUMYILIECTBO 3a CUET BBHITO,
KOTOPAKIE MAET €r0 UCIOJIb30BaHUE.

CaenyeT moA4YepKHYTh, YTO CHeyuhuka 80CNUMAaAmenbHO20 803-
Oelicmeust peKiamvl Ha ayoumopurd COYUailbHO-K)JIbMYPHbIX UH-
Cmumymos IETEPMUHUPYETCS PETYJISITUBHBIMU MEXaHU3MaMu cde-
pel 1ocyra (BO3MOKHOCTh CAaMOCTOSITEJIbHO BbIOMpATh BUABI U
bopMBI 3aHATHH, CTPYKTYpUpPOBaTh BpEMsl 1O COOCTBEHHOMY YcC-
MOTPEHHIO); MPOCBETUTEIILHBIM XapaKTepOM pEKJIaMHBIX oOpaiie-
HUW (BBIPA)KAETCS B PACKPBITUU MOJIb3bl OT YCIYT); THAICKTUKON
B3aMMOOTHOIIEHUI MEXKy PEKJIAMON U Pa3IMYHBIMU COI[MAJIBHO-
neMorpaduuecKUMu IpyImnamu.
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Ha nHam B3riisii, MOHATh UCTUHHYIO IPUPOLY YCIYT U TMPUHITUIIBI
UX PEKJIAMUPOBAHUS, MEIIAET psi0 OUUOOUHBIX NPEONONONCEHU U
cmepeomunos:

— KOTJ1a IPEYBEJIIMYUBAIOTCS JJOCTOMHCTBA COOCTBEHHBIX YCIYT U
HEJOOLICHUBAIOTCS TIPEAJIOKEHNS KOHKYPEHTOB;

— HEOOOCHOBaHHAas YBEPEHHOCTb B TOM, UTO PEaKIMs IEICBON
ayTUTOPUU OYyJIeT MOJOKHUTEIIbHAS;

— yCHeX MO3UIMOHUPOBAHUS 00BEKTA 3aBUCUT TOJBKO OT YCHUIIUH
CHELMAIIMCTA 110 PEKIIAME;

— HEBHMMAaHWE K HOBBIM TEXHOJIOTHUSIM U UACSIM;

— HEJI0OLIEHKA PaboThl C MOTEHIIMAILHBIMU MTOCETUTEIISIMI;

— COOTBETCTBUE JIOTMKHU ILIEHOOOPAa30BaHMS U peaKildM=HOTpe-
ouTenel Ha yCIyTH;

— TpeyBenuYeHuss B oOemaHusx. Ecau Mexmay. Tem, dero oxu-
JAI0T MOTPEOUTENHN, U TEM, YTO TOJy4aroT, QOJIBbINQN pa3phiB, TO
MOSIBIISIETCS IOBOJI JJIs1 B3AUMHOT'O HEJIOBOJILCTBA;

— MOJIYaHHE — 3HAaK YJOBJIETBOpPeHHOCTW. Eciiu morpebutenu
YCIIYT HE >KaIYIOTCs, 3TO €llle¢ aBTOMATHUYECKH HE 3HAYMUT, YTO OHU
BCEM JIOBOJILHBI 1 IOTPEOHOCTH yI0BICTBOPCHBI;

— mpeaB3aTocTh. He crout mpégaBate OONBINIOrO 3HAYEHUS TEp-
BOHAYaJIbHBIM BIICUATICHUSIMAT CYKJICHUSAM, YTOOBI ONITUMHUCTUYHO
CMOTpETH B OyayIiee;

— mpeBocxoaHoe — Bpamxopoiuero. Eme J[. Orunsu 3amerwi,
YTO KJIMEHTaM He 0053aTeIbHO MpeaiaraTh MPEeBOCXOIHYIO YCIYTY.
He wMenpmiero ycmexa, MOKHO JOCTHTHYTh, Tpeayiaras yCIyry
OeccropHo Xopowyio [2].

Bonpocst u 3a0anun 01a camonposgepku

1. V3y4uTrh CTEpEOTHUIIBI MO OTHOIICHUIO K OOBEKTY pEeKJIaMHU-
pOBaHUs B ,Chepe KyIbTypbl: MOJOXKUTEIbHBIE, OTPUIATEIbHEIE,
HEWUTpabHbIC.

2.5,000cHOBaTh MEpeUYeHb 3ajad PEKJIAMHUPOBAHUSI TOBApPOB U
yCIIYT COLUUAJIBHO-KYJBTYPHOW HAINpaBICHHOCTH: CIEIaTh OOBEKT
U3BECTHBIM, C()OPMUPOBATH OIIEHKY IO MOBOAY OOBEKTa, CHENATh
MOHSITHBIM KOHTEHT, MpPHUBIIEYb BHUMAHHUE, 3allOMHUTH OOBEKT
PEKJIaMUPOBAHUS, BBIACIUTH CPEIU KOHKYpPEHTHBIX U ap. O06o-
3HAYUTh aKIEHThI B PEKJIAMUPOBAHUM OOBEKTA.

3. OnpenenuTbh KOMIUIEKC MOTPEOUTEILCKUX U IIEHOBBIX Xapak-
TEPUCTUK OOBEKTa PEKIaMUpPOBAHUSA B cdepe KyJIbTypbl, JETEP-
MHUHUPYIOIIUX €r0 yCIEX HAa PhIHKE.
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4. PaccMoTpeTh MOKa3zaTeld KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH OOBEKTa
pEKJIaMUpPOBaHUS B cpepe KyIbTypbl: CTENEHb OCBEIOMICHHOCTH U
MPUBEPKEHHOCTH K OOBEKTY pPEKIaMUPOBAHUS IIEJIEBOM ayJUTO-
puU; TUHAMHUKA U CTPYKTypa MOTPEOJICHUs; ICTETUYECKOE U IIEH-
HOCTHOE BOCIPHUATHE; IIEHOBAas MOJIUTUKA; YCIECIIHbIE MPOAAXKU;
pacxoisl u JIp.

5. IlepeuncauTp psAa OMIMOOYHBIX MPEANOIOKEHUN U CTEPEOTH-
OB B MPOIIECCE PEKIAMUPOBAHUS YCIAYT COIUAIBHO-KYJIBTYPHOTO
XapakTepa, IPUBECTH IPUMEPHI.
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CyIlIHOCTh MapaJOKCAIBHBIX PEIICHUA B PEKIIAMHOW IPAKTHUKE
OPOSIBIIAETCS B SIPKOM BUJICHUM, CAMOOBITHBIX CYXJCHHSX MO OT-
HOIICHUIO K OOBEKTaM PEKJIAMUPOBAHUS, B HECTAHJIAPTHBIX PEK-
JAMHBIX HAEAX, B OTKPOBEHHOM ITPOBOLIMPOBAHUHU AJIPECATOB Ha
COOCTBEHHBII MO3TOBOM IITYPM U pedIeKCHIO.

Aunekceil IBaHOB B KHUTE «37paBOMY CMBICTY Bompeku. Ilapa-
JIOKCAJIbHBIE PELICHUS B PEKJIaMe, OM3HeCe U KU3HW» BO3BOIUT Ia-
PaJIOKC PEKIIAMHOIO BOCIPHUATHS Ha MbeecTal 3apaBomMbicius. OH
yTBepxkaaet: «llapagokc — 3T0 ucTrHA HE cpa3y pacno3HaBaeMasl.
Hctuna, noxoxas Ha 10xb. [TapagokcanbHbI — 3TO 3HAYUT IQpa-
xaronuii Booopaxkenue. Kazanock Tak, a okazainoch Hao00poT. He-
COBMAJICHHE C 0XKUJIa€MbIM, HO He OecipuurHHOe» [1, ¢. 1501

Cousm — OnmKalimii «poJCTBEHHUK)» Tapajiokea. . ITO JOXKb,
noxoxas Ha npasay. [lpumep: necTHHIa, CTYNICHBKU KOTOPOW BCE
BpeMsl TIOJHHMAIOTCS, HO B UTOT€ BO3BPAIAIOTECIS HA MPEKHIOO
TO4Ky [2, c. 3]. Bpoae Obl, Tak ObITb HE MOXET /B KU3HU, HO KaK
PEKJIaMHOE PENICHUE B BU3yaJIbHOM BOILIOIEHUH BO3MOXHO.

OcBauBas COBPEMEHHBIN PHIHOK, PEKIAMOIATEIN PEIIAIOT AKTY-
anbHbIA BOMpoC: «Kak BBIICIUTHCS, HA PBIHKE C BBICOKOW KOHKY-
peHImen?» MoXHO, KOHEYHO, OTpuUllaTh CBOKO MPUHAJJICKHOCTh K
PBIHKY pEKpeallMOHHO-Pa3BIEKATEIbHBIX YCIYr, a HA CaAMOM JEJe
MPEUIOKUTH 1EJICBON ayANTOPUHM aIbTEPHATUBHBIN, HE OOIIENpHU-
HATHIA PopMaT MEKIUYHOCTHOTO B3aUMOICHCTBHUSI.

Yro kacaeTcs MeCTOPACHOIOKEHUS PEKIaMHOTO OOpallleHus], TO
BAKHBIM TPEJICTABIISIETCS CHOE M YETKOE MOHMMAaHUE, B KAKOM OK-
pyXaroiiei cpeme, OHO OyJAeT HAaXOJUTHCS, W TJI€ UMEHHO pa3Me-
matbcsi. CBQOOIHOE MPOCTPAHCTBO, MYCTOTA, May3a B pasroBope,
MOT4aHUE MOTYT CTaTh 3 (PEKTUBHBIM MHCTPYMEHTOM PEKJIAMHBIX
KOMMYHUKANU. «Bo3myx» no3BOJISAET yIIpaBiIsATh BHUMAaHUEM 3PH-
Tessaedag’pexiamy 3hPEeKTUBHON U 3aIIOMUHAIOIIEHCS.

YBEnuUueHne 1IEHbl MOXKET MPUBECTHU K IMOBBIIMICHUIO «BOCIPH-
HAMaeMOU I[IEHHOCTW» MNpPOAYKTa. [[aHHAsg MBICIb MOAYEPKUBACT
aKTyaJbHOCTh HApOAHOW MYAPOCTH: HAa KaXKIbId TOBap M YCIyry
€CTh CBOM MOKyMnaTelsb. BbICOKas 1ileHa Ha COLMaIbHO-KYJIbTYPHBIC
YCIYyTU UCKYIIAeT U OJJTHOBPEMEHHO MOTHBHUPYET MPEIACTABUTEIICH
LEJICBOM ayIUTOPUU NPEANPUHATh JECUCTBUS U1 yAOBICTBOPEHUS
NOTpeOHOCTEH.

[IpaBaMBOCTb, YECTHOCTh, OTKPOBEHHOCTh B PEKJIIAMHBIX OOpa-
IICHUAX BBI3BIBAECT JOBEPUE Y LEJIEBOM ayAUTOPUM COLHUAIBHO-
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KYJbTYPHBIX WHCTUTYTOB, a 3HA4YUT, JaHHAs TaKTHUKa MPUHECET
0XKUJa€MbI€ JIEBUJCHJBI HE TOJIBKO KOMMEpPUYECKOTrO, HO U COLH-
aTbHO-KOMMYHUKATUBHOTO XapaKTepa.

OOpatuM BHMUMaHHE Ha CIEAylOUIEe: co3AaBas peKIaMHOE 00-
pallieHue, CIEAYET YUUTHIBATh TPACKTOPUIO IBVKCHUS B3IJIs1a IPU
€ro BOCHPUATUHU, KOTOPasi OMPEEIISIETCS PACIOJIIOKEHUEM Pa3Iny-
HBIX XYJ0KECTBEHHBIX AJIEMEHTOB (Komrmo3uiein). IIpu npaBusib-
HOM KOMIIO3MIIMU B3IJISIJ] PEIUIMEHTA CKOJIB3UT MO OOpallCHUIO
TaK, YTO OXBATBIBAKOTCS BCE €r0 COCTABHBIC YACTU: WILTKOCTPAIIU,
3aroJIOBOK, OCHOBHOM TEKCT, Ha3BaHWE TOPTrOBOM MAPKHU.

HenpaBuibHO CKOMIIOHOBaHHbBIE OOpaIeHUs] TaKKe MOTYT Ipu-
BJIeUb K ceOe BHUMAaHUE, HO yJIep>KaTh €ro OyJeT cloxHee “Hanpu-
Mep, HEPEJIKO JOMYCKAeTCsl Takas OIMOKa: OpOCKas~MILTIOCTpaIus
pa3MeIaeTcsl BHU3Y CTPAHUIIBI, a 3arOJOBOK M ‘TEKCT<HaXOIATCS
BBEPXY.

[IpuBneueHNE BHUMAaHUS K PEKJIAME ;- SBJICHUC WHIWBUYalb-
HOE, 3aBUCSIIEe OT NOTPEOHOCTEN LENEBOM Ay AUTOPUH, €€ TTOOY K-
JICHUW, MOTUBOB U HACTPOCHUH. B 3aBUEHUMOCTH OT LIEJIM PEKJIAMBI
Y UHTEpeca 1EJIEBOM ayIMTOPUN BHUMAHUE K PEKIAMUPYEMOMY TO-
Bapy NOAPA3EIAECTCS Ha HECKOJIBKO BU/IOB.

HenpouseonbHoe éHumanué K periamMHoM)y 00beKkn) BbI3bIBACTCS
JIWIIIb €r0 BHEIIHUM BHJIOM WJIW/ CBOMCTBAMH, BBICTYIAIOIINMU B
pONU pa3aPaKUTENS: JUHAMUYHOCTh, WHTCHCUBHOCTb, KOHTPACT-
HOCTb, pa3mep. UeM UHTCHCUBHEE PEKJIAMHBIN pa3ApakuTellb BO3-
JNEUCTBYET HA OPrdHBL YWYyBCTB YEJIOBEKA, TEM BBIIIE CTEICHb BHU-
MaHUs K HeMY ,CyIIECTBEHHBIM (PaKTOPOM MOOYKACHNS BHUMAHUS
ABJISICTCSA CTETIEHb HOBHU3HBI PEKIaMUPyEMOro ToBapa. YUepes pek-
JJAMHOE€ CPEICTBO JJIsl YCWICHUS BHUMAHHUS K OOBEKTY pPEKJIaMbl
CcOoO0IIaCTCHNO HEM YTO-TO HEOOBIYHOE, MCKIIIOUUTEIBHOE, JOII0JI-
HAKTPCTUMEIONTNECS CBEACHUS HOBBIMU TAHHBIMM.

Hepenko mist mpuBiedeHus BHUMaHUS B PEKJIaMe MCIOIb3YETCs
npuem npoOieMHoN cutTyauuu. Ilepen aynuropuedt cTaBUTCS BbI-
O0op — kak ObITh? Takas mocTaHOBKa BOIpoca MOOYXKAaeT K pas-
MBIIIUICHUIO, BBI3BIBACT MOTPEOHOCTH Iy0)Ke BHUKHYTh B CyTh WH-
dopmanuu (Ilpunoxkenue 10). [Ipuem coydacTus Takxe cCrocoOCT-
ByeT 00Jiee aKTUBHOMY BOCIPHUSATHIO peKaMbl. Yalre Bcero Kk Hemy
mpuOeraroT B TeJiepeKkaaMe: PEropTaxu C MPEe3eHTAIUN, BEICTABOK-
MpOJIAXK, MOKa3a MOJEIIEH, NEryCTauu U T. A. TeIeKoOMMEHTATop,
BEYIINI Iepeaady ¢ MecTa COObITHUS, IeNIaeT Tele3pUuTeliei coyya-
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CTHMKaMHU 3TOro jaeiicrtsa. Hampumep, B oOpallleHUM K TeJle3puTe-
JasaM Beaymui Ha dectuBane «CraBsHCKH 0a3ap B ButeOcke»
3HAKOMUT BCEX MOCETUTENECH C JIYYIIMMH MPEICTABUTEIISIMU IIOY-
OusHeca.

HenpousBosibHOE BHUMAHHUE K PEKJIaMe JOBOJILHO OBICTPO UCYE-
3a€T, €CJIM OHO HE 3aKPEIJICHO JAPYTUM BUJIOM BHUMAHUS — HPOU3-
80JIbHHIM, KOTOPOE SIBJISIETCSI CO3HATEILHO HAINPaBIISIEMbIM U PETY-
mupyembiM. lleneHanpaBlieHHOCTh MPOU3BOJILHOIO BHUMAaHUS —
BakHeHmui daktop 3¢ PekTuBHOCTH peknamMbl. B ocHOBE mcuxo-
JOTUYECKOT0 MexaHu3ma (OpMUPOBAHUS MPOU3BOJILHOTO BHUMA-
HUA K PEKJIAME JIe)KAT UHTEPECHI MPAKTUUECKOTO WM 3CTETHYECKO-
ro Xapakrepa.

Jlns mepeBojia HEMPOU3BOJBHOTO BHHUMAHUS B “HPOU3BOJIHLHOE
UCIIOJIB3YIOTCS CIEAYIONIME PeKIaMHbIC PUEMBI:

— U3JI0KeHUE (PAKTOB, CBSI3aHHBIX C peKIaMUPYEMbIM TOBAPOM;

— TMEepeYUCIICHUE TOCTOMHCTB 00BEKTA PEKIAMUPOBAHNS;

— NPUMEHEHUE «UHTPUTYIOIIMX» 3arOJOBKOB, 3aCTaBIISIFOIIUX
MPOYMUTATh TEKCT J0 KOHIIA;

— yOeauTEeNbHOCTh TEKCTA, KOTOPAs IOCTUTraeTcs Onaroaaps Jio-
TUKE U3JI0KEHUS] U KOMIIO3UIINY;

— HCToJb30BaHuEe (GakTypbl uWipudra, YTOOBl aKIIEHTHUPOBATH
BHUMaHUE Ha HanboJiee 3HAUYNMBIX CJIOBAX;

— BBIJICJICHUE OMNPEIEICHHBIX a03a1leB TEKCTA IIPU TTOMOIIHU 11BE-
Ta U WpuQTa;

— HEOXXUJAHHOE Hayajlo pacckasa 0 peKJIaMUpPyEMOM TOBapE;

— BBEJICHUC B*PCKAAMHBIN TEKCT 3JIEMEHTOB UHTPUTH, WCIIOJIb-
30BaHUE KOH(DIMKTHON CUTyaIlid B MOHOJIOTE UJIU JTUAJIOTE.

Ha nauf B3RS, B HacTOsIEe BpeMsl MPU CO3JaHUH PEKIaMbl
COIMaFbHO-KYJIbTYPHOU HAIPaBJICHHOCTH, IE€JIECOO0pPa3HO OPHUEH-
TUPOBATLCS HA CIICIYIOIINE BaXKHBIC TICUXOJIOTUYECKHE TTOTPEOHO-
CTALUEIICBOU ayUTOPUU:

— yyscmeo ysepennocmu. K npumepy, JOCYroBblii HEHTP, PEKIIA-
MUpPYSI CBOH YCIyTH, TapaHTUPYET Takue KOMQPOPTHBIC IS Pa3BHU-
TUS JTUYHOCTH YCJIOBHUSI, YTO MOXHO OBITh YBEPEHHBIM B IPaBUJIb-
HBIX MHBECTHUIIUSIX B CBOE OyyIIIee;

— HaodedcHOCMb, KOTJla KOMaH/ia mpodeccuoHaioB, KOTopas pea-
JU3yeT 00pa3oBaTeNbHYI0 MPOTpaMMy, MO3UIIMOHUPYETCS Kak Ha-
JICKHBIA SKCIEPTHBIA COCTAB, JIEMOHCTPUPYIOIINK HE TOJBKO Mac-
TE€PCTBO, HO U IMYHOCTHBIE KAYECTBA;
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— meopyecmeo, KOrja MOTpeOUTeNI CaMu KPEaTUBHO MBICIAT,
NPUHUMAIOT Y4acTHE B MacTep-Kjiaccax, KOTOphIE SIBISIIOTCS O0b-
€KTOM PEKJIaMHUPOBAHUS;

— 110606b. B pekiaMHOM OOpalieHu akIeHTUPYETCS BHUMAaHUE
Ha O0alylleKk U JAEeAYIIeK, 00pa3bl KOTOPHIX Y MHOTHX BBI3bIBAIOT
YyBCTBO HEKHOCTH, 3a00ThI, AYIIEBHOW TEIJIOTHL. B TO ke Bpewms
0a0yIIKy ¥ JeAyIIKH, KaK TPaBUjIo, HA B Ye€M HE OTKa3bIBAIOT BHY-
KaM, Oanys UX TPHUBJICKATCIbHBIMHA BEIIaMH, UTPYIIKaAMH, a 9TO HE
MEHEe JEHCTBEHHOE CPEJICTBO PEKIIAMBI;

— owyweHue cunvl. Tak, TpU PEKIAMUPOBAHUM ATTPAKIIMOHOB,
MOII[b TEXHUYECKUX CPEJICTB MO3BOJISIET MOUYYBCTBOBATH CEO%, Iepo-
€M, TTIOBEPUTh B COOCTBEHHBIN MOTECHITUAT;

— coxpaHeHue cemeuHvlx mpaouyui. B TaHHOM gmydae pekiama
aneyIupyeT K TOCTHXKEHUSM CTapIlero MOKOJIEHUsI, KOTOpoe 100u-
JIOCh BBICOKUX MPO(PECCUOHAIBHBIX PE3YIbTATOB MyIIpU 3TOM yMEET
Pas0BaThCS KU3ZHHU.

Cnenyetr oOpatuTh BHMUMaHHE, YTO HA \COBPEMEHHYIO peKIamy
OOJIBIIIOE BIUSHUE OKazal MOJEPHU3My, aBaHrap]l M IMOCTMOJIEP-
HU3M. B mporiecce pa3paboTku pekdIaMHBIX OOpaIleHrd, Komupan-
TEpbI BCE Yalle JeNal0T aKIEeHT ‘Ha/AKCIIPECCUBHO-BHIPA3ZUTEIbHbBIC
BO3MOKHOCTH CTWISI; TOJIQSKUTEAbHYIO0, 3MOIMOHAIBHO-TICUXO-
JIOTUYECKYI0 HANPaBICHHOCTHLCOACPKAHHUS; TOCTYIMTHOCTh TOHUMA-
HUIO 11€JIEBOM ayTUTOPUM.

Tak, B pekiaMe 4a€TO UCMHOJIb3YIOTCS Takue (POpMBbI YCTHOTO Ha-
POAHOTO TBOPUYECTBA,, 'KAaK ITOCIOBHUIIBI, IMMOTOBOPKH, YaCTYIIKH,
cka3ku. YacTo MpOUCXOIUT U OOpaTHBIN MpoIlece, KOorja pekiama
caMa CTaHOBUTCS MaTepUalioM JIJIsi HapOJHOT'O TBOPUECTBA: AHEK-
JT0TOB, OFOBOPOK. CioraHbl cerofHs (PaKTUUYECKH CTAaHOBSITCS WH-
dbopMaHMOHHBIM KOJOM B OOIIEHUM, UCTIOJB3YIOTCS B MOBCEIHEB-
HOWpEUl.

CylliecTBYIOT JBa BUJA OIEHKU 3((OEKTUBHOCTU PEKIAMBI: KO-
Homuweckas, uiu mopzosas (3PEHEeKTUBHOCTb BO3ICUCTBUS HA 00b-
eM MpOoJax) U KommyHukamusuas (3PEHEKTUBHOCTh MCHUXOJIOTHYC-
CKOT'0 BO3JICMCTBHS Ha CO3HAHUWE LEJIeBOM aynuTopur). OHU TECHO
B3aMMOCBS3aHbI, TaK Kak 3KOHOMHUYECKas 3(P(PEKTUBHOCTh HaIpsi-
MYIO 3aBHUCHUT OT CTETIEHU TCHUXOJOTUUECKOTO BO3JCHCTBUS Ha IIe-
JeByr0 ayautopuito. M s MoOBBIMIEHUST SKOHOMHUYECKON 3¢ dek-
TUBHOCTH PEKJIaMbl BAXKHO 00ECHEUYUTHh €€ BHICOKYI0 KOMMYHHKA-
TUBHYIO pPE3yJIbTAaTUBHOCTD.

23



D¢ dhexTuBHBIM, Ha HAII B3IJISJ, SIBISETCS TO pEeKJIaMHOE 00pa-
IIEHUE, KOTOPOE OKA3BIBAET OIPE/CICHHOE 3aIIAHUPOBAHHOE BO3-
JICUCTBUE HA 1IEJIEBYIO Ay IMTOPUIO U CIIOCOOHO:

— MPUBJICYb BHUMAHHUE;

— OCTaThCs B MAMSITH MPEICTABUTEIICH 1IEJICBOM ayIUTOPUH;

— ybOeauTh moTpeOuTeneld B JOCTOMHCTBAX OOBEKTa PEKIIAMBbI
(M3MEHHUTH OTHOIIICHHE K HEMY);

— CTUMYJIUPOBATh K ONpPECICHHBIM JACHCTBUSIM (OTHPABUTh KY-
IIOH MO yKa3aHHOMY aJpecy, NPUHATh y4acTHE B PO3BITPHIIIE, I10-
poOOBaTh MPOJYKT, CACIATh MOKYIIKY U JIp.).

Takum o00pa3zoM, 3(pPeKTUBHOCTh peKJIaMbl OOyCIOBJEHaA | TEM,
HACKOJIbKO TTyOOKO BII€UATJICHUS OT PEKJIAMHOTO MPOIyKTa Mpo-
HUKAIOT B CO3HAaHHE MOTPEOUTENs. DKOHOMHYECKas.  (TOpronas)
3(phEeKTUBHOCTH PEKJIAMHOT'0 OOpaIleHHs onpeaciseTCss U3BMEPEeHU-
€M €ro BJIMUSHHS Ha TOBApOOOOPOT (TO €CTh WO CECHEHU YyBEIuYe-
HUS TPOJAXK TOCJE MPOBEICHUS PEKJIaMHbIX MepornpusTuit). s
ATOTO CIHEIHUATUCTHl MPOBOASAT aHAIU3 JMH(PEPMALMK C KAaCCOBBIX
amnmnaparoB, 3aMUCel TPOIABIIOB UIU OYXIaITEPCKUX JaHHBIX. DKO-
HOMUYECKast 3(PHEKTUBHOCTh PEKJIAMBI UMEET JCHEKHOE BbIpaKe-
HUE.

OddexTuBHas pekiaMa BCETd, COOTBETCTBYET IyXy BPEMEHH, B
HEW UCIOJB3YETCs MPUCYIHUIMNEMY BU3YaIbHBIN S3bIK, YYUTHIBAIOT-
Csl MMOCIIETHUE XY10’)KECTBCHHbBIC BESIHUS U BMECTE C TEM OHA HE I10-
BEPXHOCTHA, TaK Kak«3aTparuBaeT MpoOsIeMbl, BOJIHYIOIINE pa3HbIe
rpynnbl HacedeHusl. Pekiiama 0JJHOBPEMEHHO JTUHAMUYHO M3MEHS-
€TCsl, CIEeAys CYMIECIBYIOIIEMY CIPOCY, U CIYXKHUT €ro WHIUKATO-
poM. BaxHo MOTYEPKHYTh, UTO B MPOIECCE Pa3pabOTKH pPEKIIaM-
HBIX OOpaflleHul, KaK MpPaBUJIO, YUYUTHIBAIOTCS KaK CUTyalMs Ha
pPBIHKE, HACTPOCHUSI B OOIIECTBE, TaK M COIMAJIbHO-KYJbTYpPHBIC
YCIIOBUSIOKW3HU, TPAIUIIMOHHBIC ¥ MHHOBAIIMOHHBIC TEXHOJIOTHH U JIP.

B /XynoxxecTBEHHOM M TEKCTOBOM O(GOPMIICHUH PEKIaMHBIX
Ujei, " Kak MPaBUjI0, OTPAKAIOTCS OCOOCHHOCTH COIUAIBHOTO, KO-
HOMHUYECKOTO, TICUXOJOTHYECKOTO U KYJIbTYpPHOTO KJIMMaTa, B KO-
TOPOM >KUBYT pa3HbIC KaTETOPUM HACETICHUSI.

Bonpocwt u 3a0anusa ona camonposepku
1. B yeM cyTh mapajgokcalbHBIX PEMICHHUN B peKiiame?
2. IlpuBenure npuMepsl MaPaTOKCATBbHBIX PEKIAMHBIX PELICHUM
B PEKJIaM€ U3 MUPOBOU IIPAKTHUKHU.
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3. Kak o1ieHuTh 3 (HEKTUBHOCTD PEKIAMHBIX 0OpaIieHU?
4. Co3naTh ABa PEKIAMHBIX OOpalleHUs MapagoKcaabHOrO Xa-
pakTepa JJisl COIMaIbHO-KYJIbTYPHBIX HHCTUTYTOB.

Jluteparypa

Ocnosnast
1. Heanos, A. 3npaBomMy cMbICy Bompeku. IlapagokcanbHbie
pelieHust B pekiiame, ouzHece u xxu3Hu / A. Banos. — M. : Ilpe-
tekct, 2011. — 260 c.
2. Heanos, A. He MmoxeT ObITh. I1apamokchl B pekiame, On3Hece
u xxu3Hu / A. UBanoB. — M. : bubnoc, 2013. — 416 c.

Pexomenoyemas

1. 3atiyesa, A. @. XynoxecTBeHHasl peLenius kak o0JacTh pea-
JU3AIMN 3CTETUYECKOM KOMIIOHEHTHI pekiambl/ A. @. 3aiinena //
Oo6cepBatopust KyabTyphl. — 2015, — Ne 47-4C. 2933,

2. Kysneyos, I1. A. Konupaltuar (@ ‘cimdpaTuar. IdPexkTuB-
Hble pekiaaMubie U PR-texnonoruu / I1. A. Ky3nemnos. — M. : Jlami-
koB 1 K, 2015. — 260 c.

3. Mamauna, A. B. MudonorémMbl B pekiiamMe YTeHHs U KHUT /
A. B. Mamnuna // bubmuorekoseaenue. —2014. — Ne 5. — C. 56-61.

1.4. KoHQuuKTHBIE CHTYal¥ B PEKJIAMHOM MPAKTHKE
CIECHATACTOB COLUOKYJIbTYPHOU Cephbl

ITnan
1. Buabi KOHQIMKTOB.
2. CTpykTypa 1 PyHKIMH KOHPIUKTA.
37 IlonoxutenbHOEe BO3ACHCTBHE KOH(JIMKTOB B PEKJIAMHOU
NPAKTUKE CIEHHUATMCTOB COLUOKYIBTYPHOUR CEPBHI.
4. YpoBHU KOH(PIUKTHON CUTYaIIUU.

Kondaukt (n1at. Conflictus) — cTOIKHOBEHHUE TMPOTHUBOIOIOMKHO
HaIlpaBJICHHBIX, HECOBMECTUMBIX JIPYT C APYroM TEHISHIIUMA, MHE-
HUH, yOSXKICHUHN, CBA3AaHHBIX C OCTPBIMH OTPHIATCIHHBIMH SMO-
IIUOHABHBIMU TEPESKUBAHUSAMH JTUYHOCTH WM Pa3HBIX T'PYINT Ha-
CEJICHUHL.

Buibl opranu3anmoHHBIX KOHMIUKTOB:
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Jluunocmuvie (3aTparuBarOT TOJIBKO CTPYKTYPY CO3HAHHUS JIMY-
HOCTH: POJIEBBIE I MOTUBAILIMOHHBIE);

Coyuanbusie (MHTEPECHI Pa3HbIX COIMATBHBIX IPYIIN BCTYNAIOT B
MIPOTUBOPEYHE).

Meoswcnuunocmuolil. KOH@AUKM — TIPOTUBOOOPCTBO ABYX WIH 0O-
Jee B3aMMOJEHUCTBYIOIIMX CYOBEKTOB, BOCIHPHUHUMAIOLIUX APYT
Apyra Kak OIIOHEHTOB B CUJIy Pa3HOCTH MpPECIEAYEMbIX LENei,
CTOJIKHOBEHHUSI MHTEPECOB B IPOLIECCE YIOBJIETBOPEHUS TEX WU
MHBIX MOTPEOHOCTEN, U3-32 PA3HOCTH MOTHBALMOHHBIX YCTaHOBOK,
YTO BEIET K (POPMHUPOBAHUIO HETATUBHOTO 0Opa3a MpOTUBOMQIQOXK-
HOM CTOpPOHBI, BIUIOTH 10 €ro OTpUUAHUA. Meowcepynnosou | Kou-
¢auxkm TIpencTaBIIsieT COO0M MPOTUBOCTOSHUE HJIM CTONKHOBCHUE
ABYX WM Oojiee TPyl B opraHu3anuu. Takoe HIPOTUBOCTOSHHE
MOXET HOCUTh MNPO(ECCHOHATBHO-IIPOU3BOICTBEHHYIO, COLIMANb-
HYI0 WM 3MOLMOHAIBHYIO OCHOBY. KOHKpeTHble, HpUUMHBI MEX-
JUYHOCTHBIX M MEXTPYNIOBBIX KOHPIUKTEB JOCTATOYHO Pa3HOO00-
pa3Hbl: OrPaHUYEHHOCTh PECYPCOB, CIQXKHBIA XapakTep B3auMO-
JNEUCTBUM, pa3auyusl B LEISAX U LEHHOCTSAX, B )KU3HEHHOM OIIBITE;
HEY/IOBJIETBOPUTEIIbHBIE KOMMYHUKANUY; "TIMYHOCTHBIE OCOOEHHO-
CTH MHAUBUIOB [1, c. 18].

Yaie Bcero, Ha Haill B3IVIsl, WCTOYHUKAMU KOH(JIMKTOB B PEK-
JJAMHOM TPaKTUKE CHEUUATUCTOB’ COIMOKYIbTYPHOU chephl sIBIs-
I0TCS. KyJIbTypHbIE MPOEMBOPEYMS, Kacaroluecs: IEeHHOCTE!W, UHTe-
pPECOB, MPEICTABICHUI U WEJICH, a TaKKe PACXOXKIEHUS COLUab-
HOU HanpaBJICHHOCTH.OTHOCUTEIBHO POJIEBBIX M (PYHKIIMOHAIBHBIX
TTO3UIINH.

BHyTpropranu3aiunoHubie KOHQIUKTHI PEKIAMHOTO XapakTepa B
COLIMOKYJIBTYPHOU c(hepe peliaroTcsi ¢ MOMOUIBIO CIEAYIOIMIMNX Me-
TOJIOB;/pa3bsiCHEHHE TpeOOBaHUI K paboTe, MPUMEHEHUE KOOPIu-
HAMEHHBIX 1 MHTETPALIMOHHBIX MEXaHU3MOB, MOCTAHOBKA 0OIIIe-
3HAYMMBIX KOMIUIEKCHBIX I1I€JIel, YCTAaHOBJIEHHWE CHUCTEMbl BO3Ha-
rpaxxAcHu. B CONMOKYIBTYpPHOU ITPAKTUKE AKTUBHO IPUMEHSIOTCS
CHEIUaMCTaMH MO0 peKJIaMe TaKWe MCUXOJOTHYECKHE CTHIM pas-
penieHuss KOH(JIMKTOB, KaK YKJIOHEHHE, MPUCTOCOOICHUE, KOM-
IPOMHCC, COTPYAHUYECTBO, COIIEPHUYECTBO.

Jlist Toro, 4ToObI MPUWTH K COTPYJIHUUYECTBY Kak K 3((eKTuB-
HOMY criocoOy pa3penieHusi KOHQIUKTOB, CIEIUAIUCT B 00JacTH
pEKJIaMBl, KaK IIPABUJIO, IPU3HAET Pa3JIMUMsl BO MHEHUAX U JEMOH-
CTPUPYET TOTOBHOCTH O3HAKOMHUTBHCS C WHBIMH TOYKaMH 3pPEHMS,
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YTOOBI MOHSATH MPUYMHBI KOH(PIMKTA U HAWTU CIOCOO JEUCTBUIA,
MpUEeMIIEMBIN st 00eux cTopoH. I[lponecc coTpyaHUUecTBa Mpe-
MoJIaraeT Ciaeayrouee:

— ompejiesieHre Npo0JIeMbl B KaTeropusx Iiejiei, a He Oe3arens-
IIMOHHBIX YTBEPKICHUN;

— HaXOXJICHUE PEIICHUN, TPUEMIIEMBIX JIJII 00E€UX CTOPOH;

— aKIEHTUPOBAHUE BHUMAHUS Ha 3aJ7]a4ax, a HE Ha JIUYHBIX Kaue-
CTBaX APYrOH CTOPOHBI;

— cos3laHue arMoc(epnl J0BepuUsl, YCUIUBAEMOE B3aMMHBIM
BIIMSTHUEM U OOMEHOM HH(OpMaInei;

— TPOSIBJICHUE CUMIIATUU K COOECETHUKY BO BpeMsi Auajiora.

Urto KacaeTcsi CTPyKTYpbl KOH(QIUKTA, OH BKJIFOYAET:

— 00BeKT (IIpeaMeT cropa);

— CyOBEKTHI (OTJEIbHbIC UHAUBUIBI, TPYIIIbI, OPraHU3alluHN );

— BO3HHUKHOBEHHE TIPOTUBOPEUHIL;

— MacmTad KOH(MJIUKTA (MEXIUYHOCTHBIN, JOKATbHBINA, PEruo-
HaJIbHBIH, TJI00AJIBHBIN);

— CTpaTeruu U TaKTUKU MOBEJACHUS CTQPOH;

— UCX0/bl KOH(GIUKTHON CUTyauuu, (MOCIEICTBUSA, PE3YIbTAThI,
UX OCO3HAHHE).

CylIecTBYIOT si8Hble U JlaieHmible (CKpbimbie) GYHKYuu KOH-
dnukra. Asnvie ¢ynxkyuyu KOHGIUKTA OTIUYAIOTCA TEM, YTO €ro Io-
CJIEACTBUSI HE MPOTUBOPLUAT, IIEJISIM, KOTOPhIE HaMedaau JJjIsl J10C-
THXKEHUST CYOBEKTHI 4 B3amMoieicTBus. Ckpovimoule (namenmuvle)
@ yrkyuu KOHPIUKTAIPOSBISIOTCS, €CIU €ro MOCIEACTBUS CTaHO-
BSTCSl OUEBUIHBIMHK, JHUIIb C TCYUEHUEM BPEMEHU U B ONPEACICHHOMN
Mepe OTJIMYAIOTCS OT HAMEPEHUM, paHee 3aJeKIapUPOBAHHBIX yUa-
cTHuKamMud KoH@IuKTa. JlareHTHBIE (DYHKIIUH MOTYT IPOSBIISATHCS
TaK)Xe B TOM, UYTO €ro pe3yjbTaThl BOOOIE MOTYT OKa3aThCs He-
OpPEABUICHHBIMA U HE COOTBETCTBYIOIIMMHU IIEJISIM OIIMOHEHTOB
KOH(IUKTA.

llonosxcumenvroe 6o30eticmeue  KOH@OAUKMOE 8  PEeKIAMHOU
NpaKmuke CReyuaiucmo8 COYuoKy1bmypHou cgepwvl IPOSBIISIETCS B
CJIeIYIOIIEM:

— YCKOPEHHH TIpoIlecca caMOCO3HaHus (3/1€Ch U ceidac);

— YTBEPKJACHUU W TOATBEPXKICHUH TI0JI UX BIUSHHEM OIIPE]IC-
JICHHOT'0 Ha0Opa IIEHHOCTEH;

— 00bEIMHEHUH €IMHOMBIIIJICHHUKOB;

— pacCTaHOBKE MPUOPUTETOB;
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— ONpEJIeNICHUH TPEJI0KEHUN, HYKJIAIOUIUXCA B 00CYXICHUH,
IMOHUMAHUH, IIPU3HAHUY, TIOAAEPKKE, PEIICHUY,

— BO3HUKHOBEHUU MEPCIIEKTUBHBIX MEXITNYHOCTHBIX KOHTAKTOB.

Peanu3aiiusi mO3UTUBHOTO MOTEHIIMANa KOHPIUKTHBIX CUTYaIUi
B PEKIAMHOM IMPAKTUKE, HA HaIl B3I, COJACHUCTBYET CHATHUIO
MEKJIMYHOCTHOU HAIPS)KEHHOCTH, BHEJIPEHUIO MHHOBALUM, yCTa-
HOBJICHUIO HOBBIX KOHCTPYKTHUBHBIX B3aUMOJCHCTBUH B COLHO-
KyJbTYpHOU cpepe, pa3BUTHIO OPTaHU3AIMOHHON KYJIbTYPHI.

B npouecce peanuzanuu COUUOKYJIBTYPHBIX YCIYT HEPEIKO BO3-
HUKAIOT KOH(MJIUKTHBIE CUTYyalluM, CBSI3aHHBIE C MPEJOCTABICHUEM
HEMOJIHOM M HEJOCTOBEPHOM HH(pOpPMAIUU, HCIOJIHESHUEM “0bs13a-
TEJILCTB, HEHAUJIC)KAIUM KAa4yeCTBOM M Jp., KaK CIIEeACTBUE;=IIPEI-
CTABUTEJIN LEIEBOU ayAUTOPUU MNPEIBIBISIIOT NMPETEH3UU, MMUILILYT
pEKIIaMalluu.

llpemen3uss — TUCbMEHHOE TPEOOBAHUE, AIPECOBAHHOEC JOJKHU-
Ky, 00 YCTpaHEHUU HApYIICHUHN UCTIOJHECHUS 0053aTEILCTRA.

Pexnamayus — 310 npereH3uss, KOTOpasl COCTABIIAETCS IPU CO-
BEPLICHUU CJICJIKK B CIIy4yae HEYAOBIETBOPEHHOCTH OJHOU CTOPO-
HOW KA4eCTBOM, KOJIMYECTBOM, ACCOPTUMEHTOM IIOJYYEHHOI'O TO-
Bapa, CPOKaMU IMOCTABKU U T. II.

UccnenoBarenu cpeay NCHAXOIOFUYECKHMX METOJIOB BBIXOJA W3
KOH(JIMKTa BBIACISIOT NUETaHLMPOBaHUE OT arpeccopa, KOHTpara-
Ky, TCHUXOJOTHYECKYIOaaMOPTHU3AIMIO (aKIIEHT Ha OCIa0JIeHHBIN
LEHTP).

PaccmoTpum NOMHHAHTHBIE AKIEHTBHI B IMPOLECCE PEKIAMHBIX
KOMMYHUKAIUW UM COOeCeTHUKA; 3PUTEIbHbIA KOHTAKT, HEBEP-
OaJIbHBIE CUTHAJBI; UCIOJb30BaHUE MecToMMeHusl Bbl; Bo3mepika-
HUE OT KarerOpPMUHBIX BBHICKA3bIBAaHUM; YIIOTPEOICHNE TTO3UTUBHBIX
MBICTTUACILHBIX 00pa30B; BHUMAHUE HA TOJIE3HOCTh BCTPEUH, a HE
yCIyFRH;{BbICKa3bIBaHWE OJ0OPECHUS W MPU3HAHUS JCHCTBUI cobe-
CeAHMKA. Ynpasnenue KOHGAUKMOM — ITO LIeJICHANPABICHHAS JIesl-
TEILHOCTh CYOBEKTOB II0 OpTraHU3aIlM{ TOBEJACHUS] yYaCTHUKOB
KOH(JIMKTa — COTPYJAHUKOB OpPraHU3aAlUM — U IO CHHXPOHU3AIUU
ycuuil ctopoH koHpukTa [Tam xe, c. 9].

Kak moka3piBaeT mpakThKa, KOHQIUKTHAS CUTyalMsl UMEeT OIl-
PEICIIEHHYO IMHAMUKY, KOTOPYIO MOXHO pacCMaTpUBATh HA pas-
HBIX YPOBHSIX:

1) npenkoHGIUKTHBIN TEPHUOT (CKPBITHIN);

2) Hayano (MHIUICHT);
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3) pa3BuTHe (3CKanaIus);

4) 3aBeplieHue (pa3pelicHue);

5) nOCTKOH(MIUKTHBIN MTEPUOT.

CnoxHocth (peHOMEHAa KOH(IMKTA B PEKIAMHOW MPAKTUKE B
TOM, YTO €0 MOCJEICTBUS MOTYT HOCUTh KaK JIECTPYKTUBHBIHN, TaK
Y KOHCTPYKTUBHBIA XapakTep, NOITOMY CIEHHATUCTAM COIUOKYJIb-
TypHO# cepbl OUEHb BaXKHO C OJIHOM CTOPOHBI BHIpA0OTaTh MeXa-
HU3MBbI, TO3BOJISIIOIINE CHU3UTh HETAaTUBHOE COJICP)KAHUE KOH-
duKTa, a TAaKKe UCIOIb30BaTh €r0 MO3UTUBHBIN MOTEHIIUAI.

Bonpocwt u 3a0anua ona camonposepku

1. Kakue KOH(IUKTHBIE CUTYallMd MOTYT OBITh B| PEKIAMHOU
NPaKTUKE CIEUUATMCTOB COMOKYIBTYPHOU cPepbl?

2. IlpuBecTu mpumMepbl KOH(MIUKTHBIX PEKJIAMHBIX €UTyalluid B
COILIMOKYJIbTYPHOU c(hepe U BO3MOKHBIE CTIOCQOBLMXPEIICHUS.

3. 3amanue, KOTOPOE€ MPEIaracTcid BHHIOJIHUTH CTYJCHTAM Ha
OpaKkTUYECKOM 3aHsATuU. [IpenBapuTeNbHO pa3aenuThcs Ha 3 moA-
IPYIIIbL: 3aM0JIHUTH JIUCTHI opmaTa A4, CHOBaMH, C KOTOPbIMU ac-
COLIMUPYETCSI COLUUANBbHO-KYJIbTYPHBIA, WHCTUTYT, €ro JAesTelb-
HOCTb, TOBApHI, yCIyru u T. 1. Ha kaxayto OykBy andaBuTa Hamu-
catb | cimoBO (Kak mpaBwi@, NpHiIarateybHoOEe), ObITh TOTOBBIM
o0ocHOBaTh cBOU BBIOOD. JlaHHOE 3a/1aHNe MMO3BOJISIET HANTH apry-
MEHTHI B TI0JIb3y COLMaAbHO=KYJIbTYPHOTO MHCTUTYTA, KOTOPHIE 1ie-
J€co00pa3HO MPUBOAKMTD MTPU BOZMOXKHBIX KOHPIMKTHBIX CUTYaIUX.

4. ®pasbl, KOTEPHIE ‘PEKOMEHAYIOTCS Il OCMBICIEHUSI U ped-
JIEKCUH B TPYIHEHO 3a5IBJICHHON TEMeE:

— «Ecim €cth TOTOBHOCTh K KOH(DJIMKTY, MOBOJ JUIsl KOH(IIUKTA
HaMJeTCsBCeTrmay;

— «MTOOBI 3aKOHUMUTH JHOOOM KOH(JIMUKT, HYKHO MPUHECTH
KEPTBYY,;

=~ «Cornacue crpout. Hecornacue paspyiiaer»;

— «YCTymnaer TOT, KTO yMHEE»;

— «YT0OBI UCTIOPTUTH OTHOIIEHUS, JOCTATOYHO HAYaTh UX BBISC-
HSTBHY.

VYrnpapnenue KoH(IUKTOM Mpeanoiaraer padboTy ¢ BO3paxe-
HUSIMH, TOATOMY CTYAEHTaM Mpeasiaraercsi MpoAOJIKUTh COTPYI-
HUYECTBO B MOArpynmnax, copMmyiaupoBaTh o 1 BO3pakeHUIO Ha
COLIMOKYJIbTYPHOE MPE/JIOKEHUE U, BBICIYIIAaB OTBETHI OMIOHEH-
TOB, O3BYYUTh CBOU BAPUAHTHI PEIICHUS KOHPIUKTHON CUTYaIlUU.
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Pexomenoyemas
1. 3atiyesa, A. @. Cneunduka peain3aiuu 3CTETUYECKON PyHK-
I PEKJIAMHBIX KOMMYHHUKAIUH : aBToped. auc. ... Kaui. quioc.
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19 c.

2. KynbTypa Kak cTpaTeru4eckuil pecypc: npeanpuHuMaTEeIbCT-
BO B KyJbType : MoHorp. / mox pea. WU. I'. XaHrenbaueBoi,
H. T'. Yaran. — M. : Pycaiinc, 2016. —T. 1 . —330 ¢

3. Tywesckasa, U. A. CemMuoTndeckue MaApPKEPLI KpU3UCA IIO-
CTMOJICpHA B HAPPATUBHBIX CTPATETUAX./COBPEMEHHON pEKIaMHOMN
kommyHukanuu / W. A. Tymesckas // ‘BectH. Mock. roc. yH-Ta
KyJbTYpbl U UCKyCCTB. — 2013. — Nel, — C, 36—40.

4. Vnvanosckuii, A. B. PexnamasBichepe KyabTyphl : yueo. 1moco-

oue / A. B. YiupsHoBckuid. — CII0w¢ M. : Jlans : IlnaneTa My3bIKH,
2012.-515c.
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Pazgen 2

OCHOBbI BPEH/IUHT'A
B COHUOKYJBbTYPHOU COEPE

2.1. ITocTpoeHue ¥ MO3ULIMOHMPOBAHHUE OPEHI0B
B COLIMOKYJIbTYPHOM NMPOCTPAHCTBE

Ilnan
1. CyTb NOHATHUS «OPEHI.
2. YcnoBus peanu3aiyy No3UIMOHUPOBAHMS OpeH/1a.
3. llenn uMuKEBON PEKIaMBL.
4. KopniopaTuBHas KyJbTypa, 0COOEHHOCTH ec'hOpMUPOBAHUSI.

BbpeHll — 3TO KOMIUIEKC pealbHBIX U BUPTYAIbHBIX MHEHUM, OT-
paXkaroluX MOTPEOUTENbCKYI0 LEHHOCTh MPOAYKTa WM YCIYTH.
[To onpenenenuro . Orunsu, OHSIBISETCS HEOCA3AEMOU CyMMOU
CBOMCTB MPOJYKTa: €ro MMeHH, YIAKOBKH M IIEHBI, €r0 HUCTOPHH,
penyTanuu U criocoda pexilamupoBanus [ 1, ¢. 32]. bpeng coueraet
B ceOe BIleUaTieHUs, KOTOpble OH MPOU3BOJIUT HA OTpeOUTENEH, U
pE3yJbTaT UX OMNbITA BMUCTOIB30BaHNUN OpeHaa.

AMepuKaHcKas [accolMalisl MapKETUHra TPAKTyeT OpeHI Kak
UMs1, TEPMHUH, BHAK,“CMMBOJI WJIA JHU3alH, MpeJHa3HAYECHHBIE IS
UACHTU(UKAUNE TOBApPOB U YCIYT MPOAABLIOB, a TaKXKe ISl OTIH-
YUl NPOAYKIMI OT KOHKYpeHTOB. CBOICTBa OpeH/1a OnpeaesitoTCs
Ka4eCTBOM, penyTaluen, CIaBOM, MOMYJSPHOCTBIO, YCTOWYUBBIM
CIPOCOMy JHOTPEOUTENHCKOM JOSIIBHOCTHIO, MHHOBALIMSIMU.

TeproBass mapka CTaHOBUTCSA OpEeHIOM TOrJa, KOTJa IOTpeo-
HOCThb B HEW HAYMHAET OCO3HABATh HE TOJBKO €€ BIIAJIEIICI], HO U
NOKYIIaTEb.

bpenn — 310 TO, YTO MOTPEOUTENIN YYBCTBYIOT MO OTHOIICHUIO K
OPOJIYKTY, 3TO MPUBS3aHHOCTH K HEMY, T€ MEPCOHATILHBIC KaueCTBa,
KOTOpPbIE OHU MPUIMCHIBAIOT MPOIYKTY, JOBEPUE U MPEAAHHOCTD,
KOTOpbIE MOKYIATENN UCIIBITHIBAIOT K HEMY.

Kak mpaBuiio, OpeHs sBIsSeTCS YHUKAIbHOW KOMITO3UIIMEH Tpex
COCTaBJISOIINX:
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— YYBCMBEHHbIX, UNU pusudeckux owjyuienuil (Kak OpeH] BbITJIs-
JIUT, MTAaXHET, 3BYYHUT);

— payuonanbhelx (UTO OpeHJ B ce0€ COJEPIKUT, KaK CKOHCTPYH-
pOBaH, Kak paboTaer);

— IMOYUOHATbHBIX (KAKHE HACTPOEHUS BBI3BIBAET, IICUXOJIOTHYE-
CKHE OUIYIIEHUS OT MOJb30BaHUS UM).

CoOBpEeMEHHBIM TPEHIOM SIBJISIETCS aHUMAMOHHBII OpEeHI-repoi,
Ha KOTOPOr'0 pacTeT MOTPEOUTENbCKUM cipoc. BuszyanbHbie 00pa3bl
AHUMAILIMOHHBIX TEPCOHAXKEW MO3BOJSIOT C(POPMUPOBATH KPEaTHUB-
HbI€ U1 UHHOBAI[MOHHBIE PEIICHUS], C UX TOMOIIbIO MPOBOISATCS, aK-
UU, UrpoBble Meporpusatus U Ap. OcHOBHas 3amadd ‘QpeHa-
NepPCOHaXKa — aTTPaKTUBHAsS (MPUBJIEYb MAKCUMAJIbHOES|KOIAYECTBO
[EJeBOM ayIUTOPUU U BbI3BATh MOJOKUTEIbHBIC YMOTUH ).

Tak, TaaucMaHOM OAHOTO M3 KpPYIMHEWIINX CHOPTUBHBIX (opy-
MoB — I EBponetickux urp 2019 r. — BeiOpaHn dvcedox Jlecuk. IBe-
Ta SKUIHUPOBKHU, B KOTOPYIO ObLI 00naueH, JIeCuk; CUMBOJIMYHBI U
HOJYEPKUBAIOT MPUBEPKEHHOCTh JIMCEHKA \CIIOPTUBHOMY JIyXY:
YEPHBIA CUMBOJU3UPYET PELIUTEIBbHOCTD,\3KEIThI — XKU3HEPaI0-
CTHOCTb, 3€JI€HBIN — pa3BUTHE, CUHUM, - HECOKPYIIUMOCTh, a Kpac-
HBIM — SHeprudHOoCcTh. Ha OelicObuke y Jlecuka — ciioraH MUHCKHUX
urp: «Bright Year, Bright You», K0Topsliii CBsI3aH ¢ HallMOHATbHBIM
nomeHoM benapycu M cOOTBEICTBYET O(PUIMAIBLHOMY MEKIyHa-
poaHoMmy cokpaiieHutoy BYs, [To-06enopyccku cimoran 3By4YUT Kak
«Yac sCKkpaBbIX IEpaMOIy;, a B PyCCKOU Bepcun — «Bpems spkux
nooen». JluceHok+<TallieMan ObUT M300paKEH HA BaroHax OpeHIu-
POBAHHOTO COETaBa, MUHCKOTO METpPO, CONPOBOXIan 3cTadery
«Ilnamenu mupa» (cumBosn EBpourp), npucyTcTBOBas Ha O(UIIM-
bHBIX H{HEOQUIIMAIBHBIX MEPONPUATHIX, B ¢aH-30Hax (IIpuio-
xenued 1).

[le3nfineHpoBaHNUE — ATO MECTO, KOTOPOE 3aHUMAET OpeH] B
co3Hatuu notpedutenst. CyTb MO3UIIMOHUPOBAHUS TOBAPOB, YCIYT,
OpraHu3allfii, TEPPUTOPHUH, TUUYHOCTEH BhIpaxkaeTcsi B 000CHOBAH-
HOM JIOTUYHOM YTBEP>KIEHHUU, CMBICI KOTOPOTrO TPaHCIUPYETCS
NOTPEOUTENIO C MAaKCUMAJIbHO BO3MOXHOM TOUYHOCTBIO.

YcnoBue MpakTUYECKOW peanv3aluy MO3ULIUOHUPOBAHUS OpeH-
Jla — HEU3MEHHOCTh BO BCEX 3JIEMEHTAX MAapKETUHT-MHUKC (market-
mix): ToBap (product), 1ieHa (price), pacnpeneyicHue Wik CUCTeMa
coniTa (place), mpoasmwxkenue (promotion). BooOmie OpeHn oneHu-
BaeTcs MO TaKUM IMapaMmeTpam, Kak lleHa, Au3aiiH, KompopT, cep-
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BUCHBIE BO3MOXKHOCTH U Jp. OH 00peTaeT HEKOTOPYI YCTOWYH-
BOCTh B TJIa3aX PBIHKA, KOTJa €ro Ha3BaHUE BXOAUT B CJIOBAPb
00bIYHOTO YenoBeka. CMepTh CaMOro MPUBBIYHOTO OpEH/Ia MOXKET
HACTYNIUTh COBEPIICHHO BHE3AIHO, KOT/AA yJap HAHOCUTCS IO €ro
COIEPIKAHUIO, UMHUTKY.

[ToTeHIIMaTbHO BEYHBIMU OpEHJAMU SIBJISIIOTCSI TEPPUTOPUH, T1a-
MSATHUKH, JUYHOCTU. OIlleHKa, Hampumep, OpeHJa TeppUTOPUU
MIPOMCXOAUT IO CIEAYIOIIUM IIOKa3aTelasiM: TOCYIapCTBEHHOE
yHOpaBJI€HUE, KyJbTypa U UCTOPUUECKOE HACIIEIUE, IEPCOHBI (Yello-
BEUECKUM KamuTaj), MTHBECTULIMM U UMMUTPAIUs, TYPU3M, IKCHOPT.
[leneBbie TpymIbl OpeHAUHTa TEPPUTOPHUIN: UHBECTOPHI (MHBECTHU-
IIUOHHBIM KJIMMAT), TYPUCTHI (COCTOSABIIAsCS HHOPACTPYKRTYpA),
KUTEIU ropoJia, KBATU(PUIIMPOBAHHBIE MUTPAHTHI.

bpenn conmanbHO-KYJIbTYPHBIX HMHCTUTYTOB, “Ha HaIll B3TJIS,
dbopMUpyeTCS Ha OCHOBE KOPIOPATUBHOW KyJbTypbi, KOTOpas SB-
JISI€TCS BAXKHEUIIIMM KOMIIOHEHTOM PEKJIaMbl JTO0OTO YUPEKICHUS.
PexnaMHasi KOMMYHUKAIMS B COLIMOKYJIBTYPHOU chepe HE OCHOBA-
Ha TOJIKO Ha pallMOHAJIIbHOW BepOaibHOM MHpOpMaIuu. ITO BbI-
3BaHO TE€M, YTO CBEPX3a/1au€il PEKIAMBI SIBISCTCA HE MPOJBUKECHUE
KOHKPETHBIX TOBapa, yCiayru, a“OpeHJa COIUAIbHO-KYJIbTYPHOTO
WHCTUTYTA.

BceMu KOMMYHUKATUBHBIME CPECTBAMU HEOOXOIUMO, Ha HAIIl
B3IJIAM, TOJJCPKUBATH JOSAJIBHOCTh K 00pa3dy coluaIbHO-
KYJIbTYPHOTO WHCTUTyTa. \I'akasi UM KEBas peKjaMma BbI3BIBAET,
KakK IPaBUJIO0, UCKPCHHNE, TO3UTUBHBIC, JOJTOBPEMEHHBIC IMOIINU
U, KaK CJICICTBH®, sBjseTcs 3(PQPEeKTUBHOM, KOT/a aneiupyeT K
AMOLUHUOHAIIBHOMY M YyBCTBEHHOMY OIBITY IMPEICTABUTENICH LIEJIe-
BOU Ay IUTOPUHN.

NmufkeBast pexiiama COUaIbHO-KYJIbTYPHBIX UHCTUTYTOB MO-
KETHMCHOIB30BATHCS 1JIs1 JOCTUXKEHUSI CIEIYIOIIUX LEIICH:

L. £0001muTH 0OIIECTBEHHOCTH O JACATEIBHOCTH OPTaHU3aINH;

2. 'OnpenenuTh KOHKYPEHTHOE MECTO OpTaHW3allMi Ha PBIHKE
COLMATBHO-KYJIBTYPHBIX YCIYT;

3. [IpuBieYs MHBECTOPOB;

4. IIoBBICUTh CTOMMOCTH TOBAapOB U YCIYI PEKPEAMOHHO-
Pa3BUBAIOILETO XapaKTePa;

5. [IpuBneus KBaTU(UIMPOBAHHBIX CIEIIMAIUCTOB U JIP.

Kopnopamusenas xynremypa — 3T0 Ha0Op MOAJIEPKUBAEMBIX Op-
raHu3aIe OCHOBOIIOJIATAOIINX [IEHHOCTEW M CTaHIapTOB, YOEK-
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JNECHUW, dTUYECKUX HOPM, BEPOBAHUN U OXKUIJAHUU, KOTOPBIC IPU-
HUMAIOTCSI OOJIBITMHCTBOM COTPYJIHHUKOB, 33Jal0T OPUEHTUPHI HX
AEATEIbHOCTU U ONPENENSAIOT c1oco0 OOBEIMHEHHS U COTJIaCOBaH-
HOCTh JICUCTBHI YNPaBIECHYECKOTO 3BEHA, CTPYKTYPHBIX €IUHHUII U
OTJIEIbHBIX COTPYIHUKOB.

JIOMMHAHTHBIMU ~ KJIIOYEBBIMH  (DakTOpaMu, OKa3bIBAIOIIUMHU
BJIMsIHUE Ha (OPMHUPOBAHNE KOPIIOPATUBHOMN KYJIBTYPBI COITUATBHO-
KYJIbTYPHBIX HHCTUTYTOB, SIBJISIOTCSI:

— JIMYHOCTb PYKOBOJUTEJIS;

— crneuu@uka 1eqaTesIbHOCTY;

— CTpaTerus M TaKTUKa B3aUMOOTHOIICHHUH C MpeACTaBUTCISIMU
L[EJIEBOU ayJUTOPUH;

— HOPMBI U TPEOOBAHMSI CPEIBI;

— 3Tan pa3BUTHS OpraHU3alUU.

AHanu3 CyImecTBYIONIEH KOPIOPATUBHON KYJIbTYPhI, KaK MpPaBH-
710, IPOBOAUTCS O CJIEYIOIIUM OCHOBHBIM, HATIPABICHUSIM:

— 0a30BbIC IIECHHOCTH;

— TPAJUIIUU U CUMBOJIHKA,;

— CTaHAAPThl MEKIMYHOCTHBIX B3aWMOOTHOIICHUH;

— 0COOEHHOCTH MCUXO0JI0TUYECKOFO KJIMMATa;

— OpeHI-TIepCOHBI OPraHU3AIIN;

— 00l1Ie MPUHLUIBI KOPTIOPATMBHOTO IMOBEICHMUS.

['maBHBIA pe3ybTaTgycHelHOW padoThl M0 (HOPMUPOBAHUIO U
Pa3BUTHUIO KOPIIOPATHBHOW, KYJIbTYpbl OpraHU3allii — 3TO KeJIaHUue
COTPYIHUKOB TPENIPHHIMATL JIMYHBIE YCWIIWS, BHOCUTH CBOH
BKJIaJl B JOCTIKEHUE JEeeil opraHu3aiuy, SMOLIMOHANIbHAS IPUBSI-
3aHHOCTb K HEH.

s GepMupoBaHUsT TPUBEPKEHHOCTU COTPYIHUKOB ILETSM U
HEHHOCTAM OPTaHU3alMK UCTIOJIb3YIOTCS PAa3IMUHbIE METO/IbI:

—mHTerpauus (Openauur, koprnopatuBusie CMU, kopriopaTus-
HbIE CTaHAApPTHI);

— BOBJIEYEHHOCTH (00yUYeHUE U pa3BUTHE MEpCOHaIa, KOPHopa-
TUBHBIE KOH()EPEHIMH, CEMUHAPBI, KOHKYPCHI, TOOIIPEHUE WHH-
I[UATHB);

— JIOSIJILHOCTD (COLMAJIbHBIE MPOTPAMMBI, JILTOTHl U TPUBUJIC-
T'MH; KOPIIOPATUBHBIC MPA3IHUKH, MO3IPABICHUS, CEMEIHBIC MPO-
I'PaMMBI, CIIOPT, KYJIbTYpa, 0JIAarOTBOPUTEINHHOCTD ).

ConepkaHue KOPIOPATUBHOM KYJIBTYpPHI COLUAIBLHO-KYJIBTYP-
HBIX MHCTUTYTOB, Ha HaIll B3I, BEIpAaOATHIBACTCS B X0J1€ MPAKTHU-
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YECKOW PEKPEALMOHHO-PA3BUBAIOLICH JCIATEIBHOCTH KAK OTBET HA
TpeOOBaHUS BHEITHEN U BHYTPEHHEU CPEIbl.

KopnopatrBHast KyJbTypa CTPOUTCS KaK MOIIHBIA CTpaTeruye-
CKMM HHCTPYMEHT, KaK IOMNBITKA LEHHOCTHO-OPUEHTUPOBAHHOIO
VIIPABJIEHUS COLMAIBHO-KYJBTYPHBIMA HWHCTUTYTamMu. BrnoyiHe
YIIPABJISIEMBIM SIBIISIETCSI BHEIIHUM YPOBEHb KOPIOPATUBHOM KYJIb-
Typbl: MPUCYIIUE OpraHU3aIllMd CUMBOJIMKA, MU(OIOTHUS, PUTYAIbI,
oOpsbl, 1iepeMoHuu. Ho mMeercss U BHYTpEHHHUM YpOBEHb — He-
dopmasibHasi 4YacThb KOPIOPATUBHOM KYJBbTYpBI, MpOsIBIsieMas B
MEKJIMYHOCTHBIX OTHOILICHUSIX COTPYAHUKOB KaK MEXKy CQOOM'TaK
¥ C BHEIIHUM MUPOM. B mmeane, koprnoparuBHas KyJbTypa GITaHO-
BUTCS TJIABHBIM CPEJICTBOM TapMOHU3AIMA UHTEPECOB PAOQTHUKOB.

Bonpocet u 3a0anua ona camonpoeepku

1. JlaTh XapakTEpUCTUKY MOHATUIHOTO anrfapdTa OpeHuHra.

2. Ha3Barb moTeHIIUAIbHO BEYHbIE OPEHHAbI, TPUBECTH MTPUMEPHI
U3 COLIMATbHO-KYJIbTYPHOMU MPAKTUKH.

3. Ha ocnoBe MoHorpadun «bpeHauHR, B cucTeMe 00pa3oBaHUS:
KOHIIENTyalbHbIE MOAXOAbD [4)" €aMOCTOSITEIbBHO H3Y4YUTh €ro
criennuKy.

4. OGocHOBaTh, MOYEMY KOpPIIOpAaTUBHAS KYJIbTYypa SIBISAETCS OC-
HOBOM (hopmHpoBaHusi OpeHAOB COIMATLHO-KYJIBTYPHBIX HUHCTUTYTOB.

5. IIpoaHanu3upOBATB\UMHAK COLIMAIIBHO-KYJIBTYPHOTO WHCTHU-
tyTa (JIBopen kynprypsl, LlenTp nocyra, punapmonus, Hupk, napk
OTAbIXa W Jp.) 'M' BBIIBUTH cHEUUPUKY peknamMHbix U PR-
TE€XHOJIOTHIA, HAITPABJICHHBIX HA €r0 NOAACPKAHUE.

6. OxapakTepu30BaTh METOJBl MOJJCPKKHA KOPHOPATUBHOU
KYJbTYpPbl OZHOI'0 U3 COLMAJIbHO-KYJIBTYPHBIX HHCTUTYTOB.

7. Boeibpath Tepputoputo B Pecniyonuke benapych wim OnuxHeM
3apy0exbe U co3aaTh npe3eHTanuo (He Menee 10 crnaii1oB), pyko-
BOJICTBYSCH CIICIYIOLIEH CXEMOM: MHIUBUAYaJbHbIC YEPTHI OpeHaa
(uctopus, unocodus, accoumanuu U J1p.), NOMYJISIPHBIE MECTa,
ayJIuT MCJEeIOBaHUN O OpeHJie, BOCHPUITHE Ha3BaHUS LEJIEBHIMU
ay IUTOPUSIMU, TIOYETHBIC KUTEIIH U JIP.
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2.2. OcHOBBI (pOPMUPOBAHUA NEPCOHAIBbHBIX OPEH/I0B
B cepe KYJbTYpPbI

IThan
1. denm co3nanus nepcoHaIbHOrO OpeHANHTA.
27 Kouuenuus nuyHoro oOpenauHra Y. Appy/abl.
3yOtansl hopmupoBaHuUs OpeH/Ia TUYHOCTH.
4. IpuHuuns! popMUpoBaHUs NEPCOHATBHBIX OPEHIOB.

[lepcoHanbHBIN OpEHAMHT — MPOLIECC TOCTPOCHHUS U MTO3UITUOHU-
poBanus Openja audyHocTH. Co3JaHHWE CHIBHOTO MEPCOHABHO-
ro OpeHja — 3TO NPOEKT, KOTOPBIM TpeOyeT IleJeHaNpaBICHHbIX
YCUJINM, BPEMEHH U PECYPCOB.

Bpena TMYHOCTH — 3TO COBOKYITHOCTb XapaKTEPUCTUK obJagaTe-
75 B CO3HAHUM MOTPEOUTENSA, KOTOphIe (hOPMUPYIOT K HEMY OTHO-
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meHue. JIMUHbI OpeHa — 3TO HE CiiydyailHO c()OPMHUPOBAHHBINA 00-
pa3, a 1eJeHaIpaBJIeHHOE COOOIEHUE, HAPABIECHHOE HA KOHKPET-
HYIO ayIUTOpUi0. bpeH TMYHOCTH, KaK MPaBUIIO, HY>KEH CUIILHOMY
HE3aBUCUMOMY JTUJEPY.

[Ipu co3panuu NepcoOHANBLHOTO OpEeH/Ia CIeyEeT BbIJICIUTD CJie-
JYIOIUE MPUOPUTETHBIC LETH:

— YMEHHUE BBI3bIBATh SMOLIMM B COZHAHUH 1IEJICBOM ayJIUTOPHUU;

— CIIOCOOHOCTH MOCTPOUTDH IOBEPUTEIBHBIC OTHOIICHHUS C COIU-
albHBIM OKpYKE€HHEM (KJIHEeHTaMH, ITapTHEPaAMHM ), CO3/1aBasi HEKYIO
AMOIUOHAIBHYIO CBSI3b MPU ITOM;

— BBIT'OJIHO €051 IMTO3UIIMOHUPOBATh (CO371aTh CBOIO PEITYTALMUIO);

— CTaTh U3BECTHBIM U Y3HABAEMBIM U JIP.

['maBHOM OCHIO KOOPAMHAT B JIMUHOM OpPEHIMHFE=SBIISETCS Ca-
MOUJICHTU(UKALIUS — TIPOIECC CTAHOBJICHUS MTPEACTaBI€HUN UH]IU-
BUJIa 0 ce0e, CBOEM MeCTe B MUpPE, 00 OTHOILUECHUH ¢ COOCTBEHHOM
CTaTyCHOM M pedepeHTHON TpyImamMu, OTOXKISCTBICHUEM ceOsl ¢
OIIPEICIIEHHON COMAIILHOMN TPYIIION, C HEKOTOPBIM CTEPEOTUITHBIM
obpazom.

Yunesim Appyaa, oJuH U3 pa3padOTUUKOB JIUYHOTO OPEHIMHTA,
MPEUIOKIIT B Ka4€CTBE OCHOBBI I TIOCTPOCHUST OpeH1a JIMYHOCTHU
KoHIenuuio Tpex Cs, BKIIOYafoLyIo:

— sicHocTh (anri. Clarity);

— nocaeoBaresibHOCTh (auri. Consistency);

— noctosiHCTBO (aHpi1, Censtancy).

Henb3s HeNOOUEHUBATH POJIb MEPBOTO BICYATICHUS, OIEHOYHO-
ro BOCHpUSITUSO0pa3a 4eraoBeka (rapMOHUYHBIA BHEIIHUN BHJ,
B3IUISII, MUMUKA, TIPUYECKA, COCTOSTHUE KOXKH, KECThI, JBUKCHMUS,
MOXOJIKa, {OCAHKA, CTWJb KaK OIMNO3HaBaTEJIbHAs CHUCTEMa, CaMO-
OIIYILEHNE, \LOJI0C, OJlaroKenaTeIbHbIA HACTPOM, a TAKXKE YPOBEHB
MHTEepIIpeTaliny uM uHdopMaIun).

Qmanvl hopmuposanus bpenoa 1MuHHOCMU:

1. BricTpanBaTh BHEIIHIOW MTO3UIUIO U3HYTPH;

2. Cosepiuarh 3HaYUMBIE I IPYTUX JEHCTBUS;

3. 3aHMMAaTHCS TIOOMMBIM JIEJTIOM;

4. Ko/IeKUMOHUPOBAaTh  KOHCTPYKTHUBHBIE  MEXKJIMYHOCTHBIE
KOHTaKTBhI;

5. AIeKBaTHO pearupoBaTh Ha KPUTHUKY;

6. XKutb u paboTath B cpejie, CIIOCOOCTBYIOIIECH BEKTOPY pa3Bu-
THS JINYHOCTH.
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OnHolt M3 caMbIX PacHpPOCTPAHEHHBIX MOJEIEH MHOCTPOCHUS
openpa sisisietcs «Bates Brand Wheel» (ITpunoxenue 8).

N3BecTHBIN crienmaauct B obaactu pekinambl A. C. PoToB [4]
pa3pabotal ¥ 00OCHOBaJl OCHOBHBIC MPUHIUIBI (HOPMUPOBAHUS
MEPCOHAIIBHBIX OPEH/IOB:

1) coomeemcmesue — 3)PEeKTUBHOCTH MEPCOHATIBLHOTO OpeHIa 3a-
BHUCUT OT COOTBETCTBUS €TI0 UJICHTUYHOCTH PEATIbHBIM IIEHHOCTSIM U
WHTEpecaM HOCUTEJIS;

2) oxéam — paclIMPEHUE 0XBaTa KOHTAKTHON ayJAUTOpUHU B Map-
KETUHTOBOM cHUCTeME TOBbIAET dPHEKTUBHOCTh MEPCOHATBHOTO
OpeHna;

3) yHuxanvHocms 6penoa — OPUrHHAIBHOCTh U HETTOBTOPUMOCTD
OpeHJa MHULIMUPYET BHUMAHUE U aKTUBHOCTh €T0 MIOTPEOUTEICH;

4) npomusocmosiHue — KOHKYPEHTHAsl CUTyallHsi coO3AaeT OJiaro-
MPUATHBIC YCIIOBUS ISl pa3BUTHUSI OpeHIa;

5) nocneoosamenbrocms — NTBOVCTBEHHAs MPUPOIa MEPCOHATb-
HOTO OpeHJla BBIHYXJAET €ro HOCHUTEJs, OMNPAThCs, ¢ OJHOM CTO-
POHBI, HA COTJIACOBAHHOCTh KOMITIOHEHTOB OpeHIa IPYT C APYroM, a
C JpYyroi — Ha ajanTaluio OPeHIa-K'M3MEHEHUSIM B IIPOIIECCE €T0
pPa3BUTHS;

6) payuonanrbHocms — HAUCICHHOCTh HA KOHEUYHBIN 3(P(EeKTUB-
HBIW pE3yJbTar.

A. M. Koznosa, A. A. Knuaes [2] BbIIEISIIOT CIEAYIONINE CBOM-
CTBa MEPCOHAIBLHOTO OpeHAA:

a) TOMOTraeT BBICTpanMBaTh JIOJITOCPOYHBIE, B3aMMOBBITOJIHBIC
OTHOIICHUS ME&XAY JIUMHOCTHIO () u mapTtHepamu (OHN);

b) gBisieTCA, STAOM Iepexoja JUYHOCTH B MYOJHMYHO-
PBIHOYHBIA (hOPMaT;

C) COTEpPXKUT B cebe To, Onarogaps yemy MpEeANoYUTaroT B3au-
MOJECTBOBATh C KOHKPETHOM IIEPCOHOM, & HE KOHKYPEHTAaMU;

d)ATOMOTaeT CTPOUTh Kapbepy U JAeT JOMOJHUTEIbHYIO CTOM-
MOCTB Ha PBIHKE;

€) MOKa3bIBaCT JIMYHOCTHYIO OCOOEHHOCTh, 3HAYUMOCTh, IpE-
CKa3yeMOCTb B BOCIIPUSATHH LIETIEBOU ayAUTOPUEH;

f) packppiBaeT HMCTOPHIO JIMYHOCTHBIX HEyJad U JOCTHUKEHUM
(mpor1oe), MO3UITMOHUPOBAHNE BOCTPEOOBAHHOCTH (HACTOSAIIEE) U
nepcrekTuBHOCTH 17151 LIA (Oymytee).
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Bocnpusitue OpeHja JIMYHOCTH TMPOUCXOJUT, KaK MPaBUIIO, B
Pa3HOM COIIMAJILHOM OKPY>K€HUH, a UMEHHO: CEMbS, APY3bs, OJHO-
KJIACCHUKU, OJTHOTPYITHUKHU, KOJIJICTH.

[IpeumyiecTBa OpeHaa TMYHOCTH (COBOKYITHASI XapaKTEPUCTUKA
oOylagaTesis B CO3HaHUU MOTPEOUTENs), HA HAIl B3IJISAM, 3aKjIrova-
IOTCS B CJICIYIOIIEM:

— YBEJIMYUBAET c€0ECTOMMOCTD 00J1a/1aTes;

— MOBBIIIAET KPEAUT JOBEPUS 1IEJIEBON ayIUTOPHUU;

— CIIOCOOCTBYET MPaBUIILHOMY BBIOOPY IPUOPUTETOB B KU3HMU;

— MO3BOJISIET BCET/1a OBITh «HA BOJTHE yCIIEXay;

— JTae€T BO3MOXKHOCTh U30€KaTh MOCIEACTBUI KPU3UCOBH JP.

JlnarHocTHKa IepCcoHaIbHOro OpeHa:

— 00IIIECTBEHHAS POJIb, IPUHAICKHOCTh K COLIMANBHOMN I'PYIIIE;

— ayauT 3 JIMYHOCTHBIX U 3 Mpo(deCCHOHATIbHBIX, KaUeCTB;

— YTO s JieJaro JIy4Ille BCETO B KU3HU;

— 3HaYMMasl [IEHHOCTb;

— OCYIIECTBJICHUE KOMMYHHUKAIUN «€ | NEJIEBOM  ayAUTOPUEH
[3,c. 131].

OnHoM M3 caMbIX PacIpOCTPAaHEHHBIX OIIMOOK MPHU MOCTPOCHUU
MEPCOHAIILHOTO OpeHJia SBISETCS, CTPEMIICHUE YCKOPUTh MPOIIECC
ero (GopMUPOBAHUS C MOMOILBIO KAKUX-ITNO0 pekiaMHbIX uian PR-
akiuii. CoBpeMEHHBIM MOTPEOUTENIb pacIiCHUBAET MOJOOHYIO aK-
TUBHOCTh KaK HE MMEIOHIEC'QCHOBAHUM KeJIaHUE TPUBJICUb K cele
BHUMAHHE U OTHOCHUTCS | C'HEIOBEpUEM K ITUM JecTBusM. Co3za-
HUE W TO3UIIMOHUPOBAHUE OpeHNIa JUYHOCTHU — ATO KPOMOTIMBBIN
mpoIiecc.

A. NBaHoB cuutaet: «bosblas 4acTh JIIOOOTO COIMAILHOTO 00-
HICHUs1 B Aally JHU MOCBSIIAETCS UTPe B Iepeaayy u oOpaboTKy
CUTHAJIOB ,ONIMYHOM CTaryce B uepapxum» [1]. BaxkHbiM 31eMen-
TOMYCHEIIHOTO OpEHANHTA JIUYHOCTH SBJISETCS MPABUIBHOE TTO3H-
[IHOHAPOBAHUE, TO €CTh OIpe/eSCeHUE IEJICBOM ayJuTOPUU U €e
WHCANTOB, KOHKYPEHTHBIX MPEUMYIIECTB U CJIA0BIX CTOPOH, U3yUe-
HUE MPEUMYIIECTB KOHKYPEHTOB M T€X, YbH 00pa3bl KaXyTCs MPHU-
BieKaTeabHbIMU. CO3/1aHNE MEPCOHATBLHOTO OpeH/Ia — 3TO HE TOJIb-
KO pa0oTa KOHCYJIBTAaHTOB U UMHUK-MEUKEPOB, HO U CONPUYACT-
HOCTBh CaMOT'0 Ye€JI0BEKa, €r0 YBEPEHHOCTh B ceOe, 0CO3HAHUE TOTO,
YTO OH HE3aMEHUM M YHHMKAJICH, HECET IEHHOCTh JtoisiM. Heobxo-
JUMO HE TOJIbKO YMETh BbIpa)kaTh U OOOCHOBBIBaThH COOCTBEHHBIC
IIEHHOCTH, HO W BCErJa OMUPAThCS HAa HUX B CBOMX JICHCTBHUSX, KO-
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r7a TOCTYIIKM PACKPBIBAIOT JINYHOCTHBIE XAPAKTEPUCTUKHA U OJIHO-
BPEMEHHO CTAHOBSTCS 3HAUUMBIMH JIJIs1 OOILIECTBA.

OnHOM M3 COCTaBISIOIIMX HMHJIKA JIMYHOCTH SIBJISIETCS €rO0
BHEIIHUM BHJ: OJICKIA, TEIOABWKECHUSA, MAHEpPa pPEYH, IPaMOT-
HOCTh M 00Pa3HOCTh S3bIKa, aKCECCyaphl, AU3aiiH cBoero gomMa. Ye-
pe3 BHEIIHUWI BUJ YEJOBEK, KaK MPABHWJIO, OTOXKAECTBISET CeOsl C
OPYTHMHU JIIOJIbMH, NTOKA3bIBAET CONPUYACTHOCTD C KOJUIETAMH, U B
TO 7K€ BPEMsI YTBEPKIAET CBOIO HHIAUBHUIYAIBHOCTD.

[Icuxonornyeckne OCOOEHHOCTH JIMYHOCTH TaKK€ OKAa3bIBAIOT
BJIUSIHUE Ha €ro AEATEIbHOCTh. TakK, AKCTpaBepThl OOpalleHbL BO
BHEILIHIOIO PEAIbHOCTh, UM HPABUTCA OBITh B KOMITAHUH, OOMATHCS
C IpYyTUMH. Y UHTPOBEPTOB CUJIbHA BHYTPEHHSS peaIBHOCTH» OHU,
KaK MPaBUJIO, OTCTAUBAIOT CBOKO HE3aBHCUMOCTD, C/ICPAKAHBI B MU-
MUKE, MaHEpax, TEIOJBUKEHUIX, HOCAT OJCKAY TIPOCTOTO MOKPOS,
PaBHOJYIIHBI K OKPY’Kaloleil 00CTaHOBKE, CTPEMSATCS K MHUHUMA-
JIU3MY B OOCTaHOBKE.

AKTyaJIbHbIMH TEXHOJIOTUSIMU (POPMHUPOBAHUS UMHJIKA JIMYHO-
CTH, Ha HAIll B3IJISAI, SABJISIFOTCS CIIETYOLHE:

— MOCTOSIHHOE MpUCYTCTBUE B UHTEPHETE C YUETOM CIEHU(PUKU
(YHKIIMOHUPOBAHUS TOMCKOBBIX ‘CUCTEM;

— KOPPEKTHOE PEarupoBaHKME Ha BBICKA3bIBAHUS SKCIIEPTOB, KPHU-
TUKOB, HeL0OpoXkenareyed BhaJpec JIMYHOCTU (apryMEHTHUPOBaH-
HOE 000CHOBaHHE COOCTBEHHOW TOUKH 3pEHUS);

— MaKCUMU3alusl HOABNCHUS MO3UTUBHOW HH(pOpMAIIUU O Tep-
COHE B CETSIX;

— paboTa Ham“KOHFECHTOM COOCTBEHHBIX CTPAHUI] B MHTEPHET-
MPOCTPAHCTBE \C YYETOM CrelupUKU IeATeIbHOCTH, CTaTyca, J0-
MUHAHTHBIX pOJCH B 0OIIECTBE U JIp.

@opMUpPOBaHNE WMMHIKA HE SBISIETCA W3MEHECHHEM JIMYHOCTH
yeneBeka. JlonrocpouHsie OTHOIIEHHUS C LEJIEBOM Ay IUTOPUEH, KaK
MIPABHUIIO, CTPOSITCS C OMOPOUN HA JIMYHOCTHBIN MOTEHIMAN (3HAHHS,
YMEHHUS, HABBIKH), Yallle BCETO JIEMOHCTPUPYEMBIE KauecTBa, KU3-
HEHHBIN OTIBIT.

[lepconanbHbI OpeH, Ha HAll B3IJISIA, — 3TO OCHOBa Mpodec-
CHOHAJILHOW U JIMYHOW CTAOMIBHOCTH B MHUpPE OBICTPBIX MEPEMEH,
ATO MPAKTUYECKUI MHCTPYMEHT, MO3BOJISIONINI ObITh YBEPEHHBIM B
3aBTpAIIHEM JIHE.
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Bonpocwt u 3a0anua ona camonposepku
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Pa3zngea 3

YHPABJIEHHE ITPONECCOM
PEKJIAMHBIX KOMMYHUKAIIUHU B COEPE
KYJIbTYPbI

3.1. Pa3padoTKa 3KCKIIO3UBHOIO0 PEKJIAMHOIO MPOAYKTA
B c(pepe KyJbTYpPbI

Ilnan

1. Buabl pekiaMHbBIX TPOAYKTOB.

2. KpeaTuBHOCTh pEKJIAMHBIX PELICHUI B Paspad0TKe SKCKIIIO-
3UBHOTO MPOJIYKTA.

3. PeknaMHoe oOpallieHHue, €ro KOMIIOHCHTHE.

4. Kputepun 3¢p()EeKTUBHOCTU PEKIAMHQOIO TPOIYKTA.

5. IlpuMeHeHne XyI0)KECTBEHHbBIX CIWICH B COBPEMEHHOM PEK-
JIaMe.

«Ecnu O0bl MeHA NonpOCUIH-ONPENe/IUTh OAUH-ETUHCTBEHHBIM
KJIFOYEBOU (DaKTOp, KOTOPHIM 00ECIIeunBaeT ycnex pekiaame, s Obl
BBIOpasT JIF0OOTBITCTBOY A.'‘MBanoB [1, c. 12].

Pexnamnuiii np@oyrm — 3T0 COOOIIEHUE, C TOMOILBIO KOTOPOTO
KOMMaHUSI-TIPON3BOAUTEL OOpalaercss K I1EJIeBON ayJIuTOpHUH,
4YTOOBI MOOYAWTH KYNHUTh TOBAp WM yciyry. OOpalieHuss MoryT
OBITh PA3AUUHBIMU: 0A3MPOBATHCS HA DMOLMAX MOTpeOUTENs; pac-
KpbIBalh ApyHKIIMOHATBHYIO CTOPOHY TOBAPOB WIIM yCIIYT; OMUPATh-
Csl _Ha)yCTOSIBIIIMECS B OOIIECTBE HOPMBI M IICHHOCTHU WJIH, HA000-
POTHOTPHUIIATH UX.

A. VIBaHOB BbIZIenW 7 0A30BBIX dMOIUM, KOTOPHIE ONPEACIISIOT
HaIlld JEWCTBUA: 3aBUCTh, JIOOOMBITCTBO, CTpax, JIIOOOBb, Kajl-
HOCTb, TIIECJIaBHE, YyBCTBO BUHKI [ TaMm ke, c. 2].

BrIssBIICHHBIE BHIBI PEKJIAMHBIX MPOJYKTOB IMPEACTaBICHBI Kak:
nPoOYyKmMuvl meopuecko2co mpyoa (K HUIM OTHOCSTCS OpEHJIbI, JIOTO-
TUITBI, TOPTOBBIC MAapKH, HAa3BaHUA), 6HewHel euzyaruzayuu (Ha-
pY)XKHasl pekjiaMa, pekiiama Ha TpaHCrnopTe, 0opOpMIICHUE BUTPHUH),
KOTOPbIE UMEIOT OMPEACICHHYI0 KOHIEMIHUIO (TEKCThl PEKJIaMHBIX
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CIICHAPUEB, YIIAKOBKA TOBAPA, STUKETKHU, KOJIBEPETKH, BKIAJIBIIIIN).
OHU BKIIIOYAIOT: mexHoI02uueckue acnekmol (MOJEIN, METOIUKH,
dbopMyIibl, TEXHOJIOTUN JTU3aliHA, PE3ylIbTaThl UCCIECIOBAHUM, Me-
TOAUKUA TECTUPOBAHUSA); OP2AHUZAYUOHHO-YRPABIIEHUECKUE ACHEK-
mul (peKJIaMHBbIE PEKOMEH/IAIuU, PEKJIAMHBIN MEHEI)KMEHT, 0OMEH
TEXHOJOTUYECKUMHU HJICSIMU, CTaHAAPThl KOHTPOJISI KauyecTBa); yc-
JIy2u no pasmeweHuro peKiamol.

B npouecce pa3pabOTKHU 3KCKIFO3UBHOTO PEKIAMHOTO MPOAYKTa
B cepe KyIbTypbl OCOOYIO aKTYaJIbHOCTh IPHOOpETaeT KpeaTHB-
HOCTh PEKJIaMHBIX PEHICHUH. DKCKIIO3UBHOCTH MOIUYEPKUBACTCS
y>K€ B Ha3BaHUU BO3MOXKHBIX OOBEKTOB peKJaMHpoBaHUs ByChepe
KyJibTypbl. Hampumep:

«ITpepxOK» — OaneTHas cTyaus;

«OBBEKTHBHBIIT MuHCcKk» — (hOTOBBICTABKA;

«CYHACTJINBbie momeHTbI» — goToctynus, MaMeromias xapak-
TepHbIE TpadUUECKUE aKIEHTHI (MapKePhL);

«KamepToH» — Mara3ud My3blKaJdbHbIX HHCTPYMEHTOB;

«ITymmcras rpamus» — BbICTaBKa KOMEK\(B BUI€ KalaMOypa WK
HAJUYUs CMBICJIOBBIX acCOLMAIWiA), \iiin *BeipakeHue «Kapm s
Kinapsl nokymaet B “Kopamne”»\(apeacrasiser codoi TpaHchop-
MallMIo KJIUITUPOBAHHBIX (Ppas).

Baxunyio poib B pekidMme, IIPOJyKTa BBIMOJHSIOT cioBa. [lo
MOP(OJIOTUYECKUM XAPAKTEPUCTUKAM OHU BKJIIOYAIOT CIEAYIOIIHE
NEepEMEHHBIC: KOJTUYECTBONIPE/IJIOTOB, TUYHBIX MECTOMMEHUH, TJia-
rOJIOB.

D¢ DHeKTUBHEE U CIOIHF30BAHNE PA3TUYHBIX YACTEW peud B Mpo-
IIECCE CO3JIaHMs PEKIIAMHOTO TEKCTa BIUSCT HA BOCHPHUSATHE PEK-
JJAMHOTO HpeMIOKeHus. Teopusi BOSHUKHOBEHUS S3bIKA YTBEpPKIa-
€T, UTQ/CHa%ajaa BO3ZHUKIIM CI0Ba, 0003HAYAIOLINUE JIEUCTBUE, a 3a-
TeM,0T ‘HUX 00pa30BAIUCh CYIIECTBUTENIbHBIC U MpUJIaraTebHBbIE,
XapakTepU3yIOIINe MPEAMEThI, COCTOSHUS, TPU3HAKH.

['maron obnamaer CKPHITOM NMHAMUKOW M UMEET OOJBIIYIO TO-
OyIUTENbHYIO CUITY, YeM UMEHHBIC YacTH peun. B pexiiame ciaeayer
MPUMEHSTH TJIAr0Jibl MPEUMYIIIECTBEHHO B HACTOSIIEM BPEMEHU U
UCII0JIb30BaTh AKTUBHBIM, 4 HE NTACCUBHBIN 3aJI0T, KOTOPBIN 3aTPyA-
HseT Bocupusitue. Jlydmie ckazath: «S mo0mo Tebs», yem «Tbl
J00MMa MHOIO.

OtMedeHo, uyTo HauOodbIeld 3(PEeKTUBHOCTHIO 00JaTaI0T HC-
MOJIb30BAHHBIE TJ1aroJibl B U3bABUTEIBHOM HAKJIOHEHUHU, & HE CO-
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cnaratenbHoM. Hanpumep: «Ilouemy Obl Bam He mpuiiTh Ha Haiil
KOHIIEPT cerojnsa?». bonee ynaunas ¢paza: «I[Ipuxogure Ha Haiil
KOHIIEPT CETOJIHS!»

NmnepaTuBsl (r1arojibl B MOBEJIUTEIBHOM HAaKJIOHEHWH) B PEK-
JaM€ Tak>Ke He Bcerjia yOeIUTeNIbHbI U AK€ MOTYT BbI3bIBATH MPO-
TuBOJIecTBHE. [ICHMXOJIOTM CUMTAIOT, UYTO I1ICJIEBBIE AYJIUTOPHUH,
MEHTAJIMTET KOTOPHIX CPOPMUPOBAH TOTAITHHON HMJICOJIOTHUEH, 0CO-
OCHHO BOCTIPUMMYMBEI K TOOYIUTEILHBIM PEKJIAMHBIM MPU3BIBAM.

Bripaxxenue «3aiiMu CBO€ MECTO» (SI]pMapKH BaKaHCUI) — CIIUII-
KOM KaTeropuyHo, 0ojee yjaaunbiii ciorad «IloMHU, 4TOOBI AKHTH!»
(9 mas, lenb [loGenpr). B maHHBIX ciaydasx UCHOJIBb3YETCSINIPUEM
unno3us 6vl60pa, TO €CTh MPOUCXOIUT (HOPMUPOBAHUES, PaMOK, B
npejenax KOTOPhIX YEIOBEK MOXET CBOOOJHO BBHIOHPATH C 100aB-
JICHUEM HEraTUBHOW aybTepHaTHBbl. OOpaTM BHUMaHKE Ha CJIO-
raH u3 npeasbioopHoi kamnanuu b. Enpnnnas«Lonrocyit unu npo-
UTpacIib!».

3akoH Mepdu B oOslacTH peKJiaMbl 3BYYUT TaK: €CIM YTO-TO
MOHO TIOHSTh HE TaK — IIeJIeBas ayJIUEOPUs 003aTeIbHO MOMMET
He Tak. Hanpumep: «3aBenu HOBOTO Npyra» — OyIuIbHUK.

MopanbHbiMH omiepaTopaMu H€00XOAMMOCTH SIBIISIIOTCA CJIOBA
«JIOJDKEH», «HAZO0», «cienyens map. Hepeako oHu BBI3BIBAIOT 3()-
dekT conpoTuBiieHUs . MogallbHBIE ONIEPATOPhI BOZMOKHOCTH — 3TO
BCE MPOU3BOJIHBIC OT TJIATONA «MOYb», «BBIOOPY, «KEIaTh», «CBO-
ooma» u ap. CiaoBa HETATUBHOI'O BO3JIEHCTBUS — 00JIb, IIyCTOTA,
pazpakeHue, CThYL;\a TAKKe BbIpaxeHne «Hukorma He roBopu HU-
Korma!»

KoMmmeHTapuu, BeIpaXXE€HHbBIE CIIOBAMU «yAAYHO», «K CUACTBIO»,
«UHTEPECHON» \ KYAUBUTEIILHO» U APYTU€ NMPUAAIOT BBICKA3BIBAHUIO
AMOIMOHAIBHYIO WJIM CMBICIOBYIO OKpacky. B pexknaMHoOi jes-
TEILHOCTU JMCIOJIb3YETCSl TaK Ha3bIBAEMBIN TPUEM 00paujeHus K
BHYMPEHHUM pecypcam TOCPEACTBOM CJOB <«JIylIa», «IUYHBIN
ONBITY, «UHTYULHS», «3HAHUSY», «MaMsATb» U Ap. Hampumep, pek-
nama openpaa «Britay: «IlouyBcTBYit pasHuity!» (JTUUHBIN OIBIT).

OO6paimenue Ha Bbl B pekiiame UCMOJb3yeTcs, Kak MpaBuiio, 4ya-
e, 4eM MecToMMeHue MbI, KOTOpoe He Bcerja omnpabaaHo. Ha-
npuMep, «Mbl 3HaeM, Kak C/I€JIaTh TBOIO KU3HB JyUIlIey.

[IpunararenbHble B IPEBOCXOAHOMN CTEIIEHU YK€ HE BBI3BIBAIOT Y
noTpeduTesel moBepus (CaMblii JTYUIIANA, cCaMbIi JemeBslil). Eciau
TOBAp WJW YCIyra JACHCTBUTENIBHO YHHMKAJIbHBI, OHU HE TPEOYIOT
JUITHUX CJIOB.
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B pa3paboTke 3KCKIIO3WBHOTO PEKIAMHOTO MPOAYKTa Ba)XKHOE
MECTO 3aHUMAET C/102aH — KPaTKO U €MKO C(OpMYJIUPOBAHHOE OC-
HOBHOE PEKJIAaMHOE yTBepkJIeHHe. KOHKpeTHbIe coBa cilykaT 3a-
JIOTOM BBICOKOW MH(OPMATUBHOCTU. AOCTpPaKTHBIE CIIOBA BBIOJI-
HSIOT JeKOpaTuBHYIO (yHKIUIO (JIF0O0Bb). Tak, B pexiiame JyXoB
«Pomay ucnosib30BaHO BbipaxeHue «lIpukoCHOBEHHE K BEUHOCTH,
a cnoran «CuaM» — HEMOHATEH 0€3 BU3yaJIbHOW MOJMJICPIKKH, Clie-
JI0BATEJIbHO, HE CaAMbIi TPAMOTHBIN BApUAHT.

Pexnamnoe obpawenue, Kak MpaBuio, COCTOUT U3 CIEIYIOIIUX
KOMIIOHEHTOB: udes (OTpaX€HUE 3aMbIClia TPOEKTA), yenesas u
@DYHKYUOHAIbHAS HANPABIEHHOCMb, cooepaicanue (0OTBEUACTNTaKiuM
TpeOOBaHUSIM, KaK MPaBIUBOCTb, KOHKPETHOCTb, ICJI¢HANpaBIICH-
HOCTb, TYMAHHOCTh), cmpykmypa (CJIOTaH, 3a4uHApoOIcMa, WH-
dbopMallMOHHBIN OJIOK, CIpaBouHbIC CBeacHUsA, 9xo-ppaza) (IIpu-
J0xKeHue 9).

OCHOBHBIMU KpUTEPUSIMHU 3(PGHEKTUBHQACTU PEKIAMHOTO TTPOTYK-
Ta, Ha HAll B3IV, ABJISIIOTCS: TOOPOCOBECTHOCTb, STUYHOCTh U
JOCTOBEPHOCTH (COOTBETCTBUE MOPAIbHBIM ITPUHIIUIIAM U HAJIUYHE
MPOBEPEHHBIX JAHHBIX), PEHTA0EIBHOCTH (IPUOBLIILHOCTD), OTKPHI-
TOCTh (HEABYCMBICIEHHOCTh MH(OPMAIlUM, BceoOlee ee MoHuMa-
HUE) U yOeIUTENbHOCTb.

Pexnama — 3T0 cBO€OOPA3HBIN KOHIIEHTPUPOBAHHBIN BUJl Macco-
BOr0 HMCKyccTBa. B mpolieece co3maHusi peKIamMHBIX MPOAYKTOB
4acTO HCMOJIb3YIOTCSh, U3BECTHBIC CTEPEOTHUIIBI U apXETHUIIbl KaK B
ACTETUYECKUX, TaK H.Iparmatudyeckux nensx. Cnenuduka pekia-
MBI KaK 0COOOLO"BHIQ/ MCKYCCTBA MPOSIBISIETCS TaKXe B 3aUMCTBO-
BaHUSX M IMTaTax U3 JAPYrux BUIOB HCKyccTBa. llomamas B He-
CBOWMCTBEHHBIM, UM KOHTEKCT, ITPOU3BEJCHUSI BHICOKOTO MCKYCCTBa
IpUOOPETAIOT KAUYECTBEHHO HWHOE 3HAYCHHE, WHOTJA yTpaduBas
CBOEG=IIepBOHAUANILHOE ICTETUUECKOE COAECpKAHUE, TIIyOOKUN (u-
J0COMCKUN CMBICH, HATETSIOTCS KOHKPETHOM ceMaHTUKOU. OaHAKO
B M0JIe BHUMAHUSI PEKJIaMbl, KaK M APYTUX MACCOBBIX BHUJOB HCKYC-
CTBa, BOBJIEKAIOTCSI TOJIBKO T€ DJIEMEHTHI WJIM CTUJIU BBICOKOTO HC-
KyCCTBa, KOTOPBIE JOCTYITHBI TOHUMAaHHUIO MAaCCOBOU ayIUTOPUH.

OTcyTCTBHE KaKOTO-1M00 JTOMUHHMPYIOIIETO HAMpAaBICHUS B CO-
BPEMEHHOMU peKiaMe BOCIPUHUMAETCS Kak CBO€OOpPa3HOE CTHIIEBOE
eAUMHCTBO. Tak, B paMKax MOCTMOJEPHU3MA MPOUCXOJUT COUE-
TaHWE JIEMEHTOB PA3IMYHBIX XYA0KECTBEHHBbIX cTuiieid. Hamepen-
Hasl SKJIEKTUYHOCTh U KOJJIAKHOCTh MOCTPOEHHUS PEKJIAMHOTO MPO-
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U3BEJICHUSI COOTBETCTBYET COBPEMEHHOMY KJIUIIOBOMY CHOCOOY
BOCIIPUSATHS U OTPAXKEHUS JIEUCTBUTEIBHOCTHU. IlocTpoeHus pek-
JJAMHOT'O TIPOU3BENICHUS B KJIUIIOBOW MaHEpPE IMPUCYLIE HE TOJIBKO
TEJIEBU3UOHHOM, HO U TleyaTHOU pekiame. CBoeoOpa3HbIe MPUEMBbI
KOMIIO3UIIUM U MOHTAXa ITO3BOJISIOT MEPENATh NUHAMUKY MPOU3-
BEJICHUS peKJIaMbl, (GOPMUPYIOT aCCOIMATUBHBIN s U 3a7al0T Ha-
MPaBJICHUE CEMUOTUYECKOTO BOCTIPUITHUS PEKIaMHOI0 o0pasa.

BHrumaHue peknambl U Ipyrux BUIAOB MAacCOBOIO MCKYCCTBA K
ACTETUKE Ccloppeaiu3mMa OO0yCIOBICHO «HEOOBIYHOCTHIO» WC-
MOJIb3YEMBIX MPUEMOB, a CJIEIOBATEIbHO, CIIOCOOHOCTHIO IIPHUBJIC-
KaTb BHUMaHue 3purens. Llupoko pactupaxupoBaHHbIE (IPOU3BE-
nenus C. Jlanm cTajiy MCTOYHMKOM aJlIlO3MM M 3aMMCTBOBAHMI.
Cienyromiee CTUIIEBOE HANPABICHHUE, 3JIEMEHTHI KOTOPOIO IUPOKO
UCIIONIL3YIOTCS pekinamMoi — 3to GyTypus3M. Ere nmociegoBarenu
CTPEMUIINCh OTPA3UTh JTUHAMHU3M COBPEMEHHOU MAMMNHHON LIUBU-
JU3alliy, BOCIIEBAIM TEXHUUYECKUM MPOTPecC, KU3HL OOBIITUX TO-
POJOB, UTO CBOJIMJIOCH B JKMBOIIUCH K XQOTHYECKUM KOMOWHAILIMSIM
IJIOCKOCTEH U JTUHUM, TUCTapMOHUU 1IBeTa M (OPMBI, a B TTOA3UU —
K «3ayMHOCTH», JKCIIEPUMEHTAM C.JIEKCUKOW U cuHTakcucom. Dy-
TYPUCTBHI MPU3BIBAIM MEPEHECTU\ LICHTP TSHKECTU C HU300paKeHUs
YejoBeKa Ha M300pa)keHHe eI'0 MaTephalbHO-TEXHUYECKOTO OKPY-
wKeHus. IMEHHO 3TOT CBS3aHHBIU C TEXHUYECKUM IPOTPECCOM ac-
MEeKT, ypOAHUCTUUECKUM XapPaKTep ICTETUKU (PyTypusMa cieaiu
€ro MPUBJIEKATEILHBbIM AJISi, COBPEMEHHOMN PEKJIaMbl, B ICHTPE BHU-
MaHUsI KOTOPOU TAKKE HaXOAUTCS NMPEAMET, Belllb. [ TaBHbIE MPUH-
IIUTIBl XYA0KECTBEHHOTO Kpeao GhyTypu3Ma — JIBUKEHUE, YHEPTHs,
CWJIa, CKOPOCTh, IMPOHUKHOBEHUE BCErO0 BO BCE U CKBO3b BCE —
DHEPreTUYCCKAsg IPO3PAYHOCTh OBITHS — SIBIISIIOTCS CO3BYYHBIMU
COBPEMEHHOMY BOCHPUATHIO U U300pakeHuto mupa. Tak, ajist co3-
JaHusk, AMHAMUKY peKJIaMHOro o0pa3a, mepeaayu UJIeH HENpepbhiB-
HORO/ TEXHUYECKOTO IIPOrpPeECCa, HCIOIB3YIOTCA BBIPA3UTEIbHbBIC
npuemsl pyTypusMa.

B nauvane XX B. momyJispHbIMU ObLIM aBaHTap/HbIE HaMNpaBJe-
HUs, B YaCTHOCTU, KOHCTpYyKTUBU3M. [locnenoBarenu KOHCT-
pyktuBusMa (A. Pomuenko, K. MenbHUKOB) HEe n300pakaid Mup, a
KOHCTPYUPOBAIM €r0 caMu. KOHCTpYKTHBU3M HA3bIBAIOT «peajn3-
MOM (OPMBI», KOTJIa PEaIbHOE COJIEpKaHUE MPOU3BEICHUS BbIpa-
KAETCS HE Yepe3 CIOKET, a uepe3 popmy. BeipazurenbHbie 0cOOEH-
HOCTH KOHCTPYKTHUBU3Ma COOTBETCTBOBAJIN PEBOJIIOLMOHHBIM 3a]1a-
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yam 3Toro mnepuoja. OHu oO0Jafgany OrpOMHBIM SKCIPECCUBHO-
BBIPA3UTENILHBIM MMOTEHIMATIOM U AaKTUBHO HCIIOJIB30BAIIMCH MACCO-
BbIM aruTallMOHHBIM HCKYCCTBOM. B COBpEMEHHOU peKiaMe 3CTe-
THKAa KOHCTPYKTHUBU3Ma HaXOJUT BhIpakeHUE B (GopMe MpSIMOM -
TaThl, TMO0 B CTHJIM3ALIMU IO/l aruTallMOHHO-MAaCCOBBIN IJIaKaT pe-
BOJIFOLIMOHHOM BIIOXH.

Jlpyroe HampaBJIE€HUE UCKYCCTBA, XyJA0KECTBEHHBIE ITPUEMBI KO-
TOPOTO MCHOJIB3YIOTCSI B peKJaMe, — 3TO UMIIpecCcuoHu3M. OH
MOMOTaeT NepefaTh HAaCTpoeHHe, CHOPMUPOBATH OMPEACICHHBIN
MICUXOJIOTUYECKUM KOHTEKCT BOCIHPHUATHS PEKJIAMHOTO COQOIICHMS
WJIA CO3/1aTh UMUK PEKIIAMUPYEMOMY TOBAPY WM YCIIyTe. B pek-
JaMe ri1yOOKue HJIEMHO-COJIepKaTelIbHbIE OCHOBAHMS MMIPECCUO-
HA3Ma MPAKTUYECKHW HE PEAU3YIOTCS, a 3aJCMCTBYCTCH BHEIIHSA
CHUMBOJIMKA CTHJISI, KOTOpPasi CBOJIUTCS K OMPEASICHHBIM H300pa3u-
TEJIbHBIM IIPUEMAaM WM LUTATaM U3 NMPOU3BEACHUN UMIIPECCUOHMU-
CTOB.

AHaAIOTMYHOE NMPUMEHEHHE B COBPEMECHHOI pEKIIaM€ HAaXOJHT
CcTUIb Mo epH. OH U3HAYAIBHO ObLI HAIIPABIICH HA MPUBHECEHUE
HMCKYCCTBa B YAaCTHYIO KU3Hb 4€JOBEKaA, JCTETU3ALUIO, YKPAILICHUE
JNEUCTBUTEIBLHOCTA U B TNEPBYIO, OYEpEab MUPA BELIECHU, OKPYKarO-
IIMX YeJIOBEKA. B 0TeueCcTBEHHOM peKJIaMe MOJIEPH BCTPEUYAETCS B
BHUJIC MPSIMON 1UTAThI, (POPMATBHO-BHEIIIHEH CTUIU3AIMU, MPUJIA-
Bas NPOAYKTY AYX DIUTAPHOCTU U AyTEHTUYHOCTH.

HNtak, B COBpeMEHHOW peKiaMe HauOoJiee IMOJHO W IIUPOKO
MPEACTABJICHBl TAKUE XYIA0XKECTBEHHBIE CTUJIA, KAK KOHCTPYKTHU-
BU3M, QyTypHU3M, ClOppeaiu3M, UMIIPECCUOHU3M, MOAEPH, YTO 00Y-
CJIOBJICHO ,COQTBETCTBUEM HUX HJIECHHO-3CTETUYECKUX IPUHIUIIOB
TPEOOBAHUSAM COITMOKYJITYPHOM CUTyallUM U MacCOBOTO MCKYCCT-
Ba, TCHACHIMSIM TJI00aNM3alluK, CTPEMIICHUEM K YHUBEPCAIbHOCTH
B KYJIBTYPE U UCKYCCTBE.

CBoeoOpa3zue peksiaMmbl Kak 0CO00TO BHJIa MAaCCOBOI'O UCKYCCTBA
MMEET B Ka4ue€CTBE OCHOBAHMS, C OAHOW CTOPOHBI, MPUHIUII Majo-
(opMaTHOCTH PEKJIAMHOTO MPOU3BEJICHUS, a, C IPYTrol — OpUEHTH-
POBAHHOCTh HAa KOHKPETHO-IIPAarMaTU4eCcKue 1eau. ITUMU 0COOCH-
HOCTSAMU OOBICHSIETCS MOBBIIIEHHAS] CEMUOTUYHOCTh PEKJIAMBI, Ha-
CBIIIEHHOCTh TMHAMUKOU, CTPEMIIEHUE K 3PEIUIIHOCTH U T. II.
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Bonpocwt u 3a0anua ona camonposepku

1. BoisiBUTH sipKr€ TPUMEPHI KPEaTUBHOW PEKIJIaMbl B COBPEMEH-
HOM KyJIbTYp€ U OXapaKTEPU30BaATh UX C TOUKHU 3PEHUS COIUATIBLHO-
ro peHoMeHa.

2. Ilpoananu3upoBaTh NPUUUHBI MAHUITYJIUPYIOIIETO XapaKTepa
COBPEMEHHBIX PEKJIAMHBIX 00pallleHUI Ha KOHKPETHBIX MpUMEpPax.

3. BBISIBUTh U OXapaKTEpU30BaTh HEKOPPEKTHBHIE MPUEMBI PEK-
JIaMBbl B JICSITEIbHOCTH COLIMATbHO-KYJIbTYPHBIX HUHCTUTYTOB.

4. Tlpoananuzuposath 10 mpuMepoB UMsOOpa30BaHUS U3 COIHO-
KYJbTYPHOU MPAKTUKHU.

5. Co3patp 7 BapuaHTOB HEMMUWHTA JJI1 HHCTUTYTOB, TOBapOB U
YCIIYT COIMOKYJbTYPHOM HAIpPaBI€HHOCTU (0(POPMUTH{B ‘BHE IpE-
3CHTAIUN).

6. Hamucats 3cce Ha Temy: «Co3/1aHnEe pEKIIAMHBIX THDOTYKTOB C
Y4ETOM COBPEMEHHBIX TPEHAOB B COLIMOKYIBTYPHOU ‘€dheper.

7. I'poTeck U BO3MOXKHOCTH €r0 TPUMCHCHUS B PEKIAMHOU
MPAKTUKE COIUATIBbHO-KYJIbTYPHBIX HHCTHTYTOB.

Jluteparypa

Ocuostias
1. Hsanos, A. Pexnama. Urpa wa smonusax / A. VIBanoB. — M. :
Anbnuna [Tabmumep, 20 L6, — 250 c.

Pexomenoyemas

1. Mapyceea, W, B~MwuieHp BKyca: akCHOMBI U CTPYKTypa apT-
MapKeTUHra; FpaPuueckuil nu3ailH W KpeaTuB; pPEKJIaMHBIC apT-
MEMBbI; TBOPYCEKH# METOJ] CO3JaHusl peKiaMmbl «30JI0TOE cedye-
Hue» : MoHOTp.Y U. B. MapyceBa. — M. ; bepnun : Jlupekr-Menua,
2016.< 305 e.

27 1lanoa, I1. Konupaiitep, pactu! O mpoaaroIux TEKCTaX U
npodieccuonaibaoMm pocte / Ilerp [Manma. — M. [u np.] : Ilurep,
2016.—224 c.

3. Vavanosckuii, A. B. Peknama B cpepe KyabTyphl : y4eO. Moco-
oue / A. B. YiubsinoBckuii. — CII0. ; M. : Jlanp : I1lnaneTa My3bIKH,
2012.—-515c.

4. llapkos, ®@. M. 'nTerpupoBaHHbIE KOMMYHHUKAIIMU: PEKJIaMa,
nabauK puienH3, OpeHauHr : yue0. nocodue / @. U. lllapkos. —
M. : Hamxkos u K°, 2018. — 324 c.
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3.2. Cnenu(uka pekJIaMHbIX KOMMYHHKALUI
B COLMOKYJbTYPHOM MPOCTPAHCTBE

Inan
1. CymHOCTh pEKIIAMHOW KOMMYHHUKAIIUH.
2. Bujpl ICUXOJOTHYECKOTO BO3JICUCTBUS PEKIaMBbl.
3. PacnpocTpaHeHHbIE€ CTEPEOTUIIBI B COIMOKYJILTYPHOU cdepe.
4. nauBUyaibHOCTh BOCIPUSTHS PEKIaMHOU HH(OpMAITUH.
5. CiocoObl aprymMeHTaIluu B peKjiame.

PexnamHass KOMMYHUKAIHS B YCIOBUSIX JEATCIbHOCTH (COUUATIb-
HO-KYJIbTYPHBIX HHCTUTYTOB — 3TO MPOIIECC COTIACOBAaHUsS MHTEPE-
COB YYaCTHHMKOB COITMAJIbHO-KYJIBTYPHOTO B3aUMORCHCTBHUS TIO-
CPEICTBOM TPAHCIAIUM, TpaHchOpMaIliU, HHTEPIpPETAIIUU PEeK-
JaMHBIX OOpalieHui C IEIbI0 TMOMYJISIpU3aliU KOHCTPYKTUBHBIX,
IMOITMOHATHHO-HACKIIIICHHBIX B3aMMOOTHOHICHIH.

PexiiaMHOE BO3JI€MCTBUE CBA3aHO C BIMUSHUEM HA TAKUE BAXKHBIE
CTPYKTYPHBIE 3JIEMEHTBI CO3HAHMS JTUYHQOCTH, KAK MOTHBBI, [ICHHO-
CTHBIC OPUEHTHUPHI, YCTAHOBKH, MUPOBO33PCHUE.

[{lenHOCTH — cHCcTeMa OOIIECTBEHHBIX HI€ajOB, BHIPAOOTAaHHBIX
OOIIECTBEHHBIM CO3HAaHUEM M NPHUCYTCTBYIOIIUX B HEM B BHJIC
00OOIIEHHBIX MPEICTaBICHUINO0 COBEPIICHCTBE B PA3IMYHBIX Ce-
pax xu3nu (M. C. Karan, INC. Kon).

[{eHHOCTHBIE OpHEHTAIIMN TPAKTYIOTCS KaK MHTEPHOPU3UPOBAH-
HbIC [ICHHOCTH, KOTOPBIE COCTABIISIOT OCHOBY OTHOIIICHUI YeJIOBe-
Ka K OKpYKalomMeMy.MUPY, K JIPyTUM JIFOJISIM, 00YCIIOBIIMBAIOT MO-
TUBAIMIO €TQ KN3HEHHON aKTUBHOCTH.

K suoam neuxonocuueckoco 6ozdeticmeus pexiamul, CIOCOOCT-
BYIOIIUM IIPUHITHIO MOTPEOUTENBCKUX PEIICHUN, OTHOCATCS UH-
Gopmuposatiue, yoescoenue, HyueHue U nooycoerue. XapakTep-
HOW, @COOCHHOCTBIO UHGDOPMUPOBAHUS SIBISETCS €r0 HEUTPaTbHBIN
xapakrep. Mudopmanus He obpalieHa K SMOIMOHAIBHOU cdepe
CO3HAHHUS YeIOBEKa, JINIIEHA JUIHOCTHOTO CMBICIIA, HE 3aTparuBa-
€T MOTPEOHOCTEH YeIOBEKa, €r0 HHTEPECOB, CUCTEMBI IICHHOCTEH U
ycTaHoBOK. [Icuxonornueckas 3agaya nHpopManuu — 00€CeUnTh
3allOMUHAHUE TIepeIaBaeMoro MaTepuarna.

Voeorcoenue — onmH U3 BaXHBIX CIIOCOOOB MCHUXOJIOTHYECKOTO
pexsiaMHoro Bo3aecTBua. CyTh YOEKIEHHUS 3aKII0YaeTCs B CTEre-
HU U KauyeCcTBE 00ECIEYEHHOCTH IEJIEBOM ayAUuTOpUn UHPOpMaIu-
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eH, MMOAYEPKUBAIONIEN JOCTOMHCTBA PEKIAMUPYEMBIX TOBAPOB, YC-
ayr. IIpouecc yOexaeHUs MpeanojgaraeT KPUTUYECKOE OCMBICIIE-
HUE TOJYYEHHOW MH(OpMaLNKM, COOTHECEHUE €€ C MPEAbIIyIINM
KU3HEHHBIM OMBITOM. YOEIUTh — 3HAUYUT C TTOMOIHIO apTyMEHTOB
J0Ka3aTh HEOOXOAMMOCTh JAHHOTO TOBapa ISl MOKyHaTess, €ro
CIIOCOOHOCTh  YAOBJIETBOPUTH CYIIECTBYIOUIUE JIMYHOCTHBIE IIO-
TpeOHOCTU. XapaKTEpPHOU YepToil yOexJeHUs SBISETCS €ro Ha-
NpaBJ€HUE HA PAlMOHAIBHYIO CPEpy CO3HAHUS MOTEHIHAIBLHOTO
NOKYTIaTeNsl, peKjama IMpu 3TOM 00paIlaeTcs K €ro pazymy.

Buywenue xak ouH U3 criocoO0B BO3AEHCTBUSI KOMMYHUKATOpa
Ha pelUNUeHTa ObIBACT MpEJHAMEPEHHBIM U HENpeaHAMEPEHHBIM
CO CTOPOHBI BO3JACHCTBYIOIIECTO JiHia. OTMETHM TaKXEy 9TO OHO
MOXET MPOUCXOAUTh HE3AMETHO ISl BHYIIAEMOTO JIALa UIN Jaxe
c ero cornacusa. CIOBO «BHYLIEHHE)» HHOTJA 3aMEHSIOT CJIOBOM
«cyrrectusi» (aHri. «suggestion» OyKBaldbHOO3HAUYaeT HAMEK, CO-
BET, MPEJJI0KEHNE). BHyIIEHNE TPUMEHUTEIBHOK PEKIIAMHON J1esI-
TEJIBHOCTH OTJINYAETCSI HEKPUTHYECKUM, BOCHPUATUEM U YCBOCHU-
eM uHpopManuu. Cneayer MMeTh B BUJLY,\UTO MPEICTABUTENH IIe-
JE€BbIX ayIUTOpUN 00JaAal0T pPa3HOM CTENEHbI0 BHYIIAEMOCTH,
YPOBHEM BOCIPUUMYHMBOCTHU K BHYLHCHUIO, TOTOBHOCTHIO UCIIBITATh
BHYyILIAIOIIEE ACHUCTBUE U MOAUYMHUTHCS emy. BHymaemocts omnpe-
JENSETCs] HAUITMYUEM )KU3HEHHOIO/OIbITa, YPOBHEM 3HAHUM, KOMIIE-
TEHTHOCTBIO. UeM BBIIIQ STINIOKA3aTENN, TEM HUKE BHYIIAEMOCTb.

Cuna pexksIaMHOT0BO3/I€MCTBUS 3aBUCHUT OT TaKOro (hakTopa, Kak
noBTop uHpopMadnm. Jist noctmxeHus 3¢dexra BHYIICHUS He-
JOCTaTOYHO CQOOWIMTE MHPOPMAIMIO TOJBKO OoauH pa3. Cremyet
CTPEMUTHCS K \TOMY, 4TOOBI BHYIIIAEMOE COOOIIEHHE MOBTOPSIIOCH
HECKOJIbK@ Pas, IIPUYEM KaXKJbIi pa3 B HEr0 BHOCUJIOCh HEYTO HO-
BOE, U3MEHSINCH CIOCOOBI U (pOpMBI IOAaUM cojaepkaHus. [ maBHas
3a7a4a MpyU OKa3aHUU TICUXOJIOTHUYECKOIO0 BO3JAEHUCTBUS — MPEIOC-
TaBUTb TOKYNATEII0 «yHpaBiIsieMyl0 CBOOOJY BbIOOpa», TO €CThb
COOOMUTH ayJAUTOPUH, YTO BHIOOp JMHUU TMOBEICHUS LEITUKOM U
MTOJIHOCTHEO IPUHAJICIKUT €H.

OnuH W3 NPUEMOB BO3JICUCTBUS — OTBJICUYCHUE BHUMAHUS C I0-
MOIIIBIO TeMIMa paccyxaeHus. Yem OoJibllie YTBEP>KICHUN ayIUTO-
pUsl YCIBIIIUAT 3a €AUHUILY BPEMEHU, TEM MEHEE KPUTUYHO K HUM
noaxoaut. [Ipuem Hamnbosee 3¢ PeKTUBEH B Telle- U paHopeKIaMe,
MOCKOJIBKY 3T HOCHUTEIW HE JIAIOT 3PUTEII0 WM CIYIIATEN0 BO3-
MO>XHOCTH BEPHYThCS Ha3aJ U BHUMATEIbHO MU3YYUTh COOOIICHHUE.
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Crnenyromuii npueM MaHUITYJIUPOBAHUSA — HCIOJb30BAHUE CIIELDP-
(P€KTOB, MHOTOKPATHBIA MOBTOP YTBEPKIACHUN, UYTO IO3BOJIAET
BHECTH €r0 B CUCTEMY 3HAHUU CIyIIaTelsd KaK OOIMIEU3BECTHYIO, HE
TPEOYIONIIYIO JJOKA3aTEIbCTB UCTUHY. B peKiIaMHbIX KOMMYHUKAIU-
X aKTUBHO MPUMEHSIIOTCS M CCBUIKM Ha aBTOPUTETHI (3aCIIyKEH-
HBIM JIeATeNlb KYJbTYpbl, Bpay-IAHETOJIOT, U3BECTHBIA CIHOPTCMEH,
aKTep U Jp.).

BaXHbIM TCHUXOJIOTUYECKUM METOAOM BO3JCHCTBUS SIBISAETCS
TaK>X€ MCITOJIb30BAHUE CTEPEOTUIIOB, TO €CTh IPOYHO CIIOKUBIIIHX-
Csl MHEHUH OOIIECTBa O TOM WJIM MHOM SBJICHUU. DTO aBTOMATHU3-
MBI, KOTOpbIE MTO3BOJISIOT pa3HbIM I'PyIIIaM HaceJeHUs 1eUCTBOBATD
B TE€X CUTyalUsAX, KOrJa HET BPEMEHU Ha BCECTOPOHHIOK “OHECHKY
CUTyalllH WIM TaKas OLEHKA HE aJICKBaTHA BAXKHOCTM-3aauu.

Haubonee pacnpocmpanennvie cmepeomunsl ‘€ coynoxyibmyp-
HOlU cghepe clienyroNIue:

— DKCKJIFO3UBHBIE TOBAP WIH YCIIyTa BCELA XOPOIIH U LIEHATCS;

— YeM JJOPOKE, TEM JIYUIIIE;

— TO, HaJl YeM MOKHO MOCMESThCS, HE MOKET ObITh XOPOILIUM U
LEHHBIM;

— YPOBEHb KYJIbTYPHOI'O MEPOUPHUATHS MOXKHO OLEHHUTH IO CTa-
TyCy NPUIIAIIEHHBIX TOCTEN H YHaCTHUKOB;

— TPaJAUIIMOHHOE — BCELAA AOOPOTHO U TOCTOMHO MOKYTIKU;

— €CJIM MHOTHE BOCHOJB30BaJIMCh YCIYrOM — 3HAYWUT, 3TO Ipa-
BUJILHO;

— Ka4eCTBEHHast My3bIKaJbHas TPOTpaMMa MPEANnoJIaraeT TOJIbKO
KUBOW 3BYK U AP:

B npoiiecce pekjlaMHbIX KOMMYHUKAIIUHM, Ha HAIl B3TJISII, BAXKHO
NOMHUTH OO0 HHAMBUIYAIBHOCTH BOCHPUATUS MH(OpMaILMK, KOTO-
pas noeTyraet u3 BHemHen cpeapl. CornmacHo muennto P. M. I'pa-
HOBEKOM [ L], BoctipusiTue 1eIUTCA Ha CIAETYIOIIME BUIBIL:

L. Ocsazamenvroe, BkoyaeT B ce0s cuCTeMy MPUKOCHOBEHUM,
TaKTWIbHBIN, KOXKHBIA KOHTAKT. B TaHHOM BHJE BOCIPHUATHS Opra-
HOM OCSI3aHUS SIBJISIFOTCSI PYKH YEJIOBEKA — UMEHHO C MX MOMOIIBIO
OH TOJy4YaeT MH(POpMAINIO, KOTOPYIO CO3HAHUE NepepadaThIBacT,
TaK)K€ Y HEKOTOPBHIX OOBEKTOB CYIIECTBYIOT TaKM€ CBOWCTBA, KOTO-
pbl€ YEJIOBEK HE MOKET BOCHPUHUMATH C TOMOIIBIO OOOHSHUS,
3pEHUS WU CITyXa;

2. Cnyxo6oe, BaXHO JJisl IOJHOIEHHOM KU3HU, HAUMHAET Pa3BU-
BAaThCS Y YEJOBEKA C CaMOr0 POXKIECHHUS, MOAPA3yMEBAET €ro CIO-
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COOHOCTH OMPENENATh W pa3inyaTh Pa3HOOOpa3HbIE 3BYKH OKpY-
KAIOIIEr0 MUpPa C MOMOIIbI0 X OCHOBHBIX XapAKTEPUCTHUK U OIpe-
nenenuid. K aTuM XapakTepucTUKaM OTHOCST YMEHHUSI pa3indaTh
pasiInyHbIE 3BYKU MO TPOMKOCTH, CKOPOCTH, TEMOPY U BBICOTE 3BY-
YaHUs;

3. 3pumenvHoe, oapazyMeBaeT Mnoj coboi 0ObeAMHEHUE MPO-
[IECCOB CO3/IaHUs U MOCTPOCHUS 00pa3za OKPYKAIOIIEro MUpPaA YeJI0-
Beka. K TakuM mpoiieccaM OTHOCATCSI pa3juyue I[BETOBBIX TOHOB,
ONpe/IeICHUE CaMoro IBETa, OLIEHKa TEMHOTHI M CBETA, SPKOCTb.
Bce 3T nporiecchl BO3HUKAIOT Yy YEJIOBEKA Ha YPOBHE MOICO3HAHUS
M MUMEIOT WHCTUHKTUBHBIA, BPOXKICHHBIM Xapakrtep. [IpaBWwibHOE
pPa3BUTHUE 3PUTEIILHOTO BOCIPHUATHS BaXKHO JUIS YEJIOBEKA,~EaK Kak
OHO MOMOTaeT OPUEHTUPOBATHCS B IPOCTPAHCTBE, A~TAKXKE TIOHSITH,
Kakoi Qopmoil o0manaroT oObeMHbIE Belu. YedoBek . HeIocTa-
TOYHBIM 3PUTEIBLHBIM BOCIPUSITUEM MOKET UCIBITBIBATH OIpEJie-
JICHHBIE TPYAHOCTH, OCOOCHHO MPHU U3YYECHHUH ‘TBOPUECKUX padoT,
pH MUCHhME, a TAKXKE Y HEro MOTYT ObITh CJIQKHOCTH C U3YyUYEHHUEM
pEYEBOM TpaMMaTHUKH.

JI. 1. CronsipeHko [2] BblzensieT \OCHOBHbIE CBOWCTBA BOC-
NpUuSITUS UHPOPMAIIUH.

1. Ilpeomemnocms — 3T0 CHOCQOHOCTH OTpakaTh OOBEKTHI U SB-
JICHUsl pealbHOrO MHpa HE B, BHJIE HA0Opa HECBSI3aHHBIX JIPYT C
IpYroM OlnyIlieHuH, a B hopme oTnenbHbIX npeaMeroB. Gopmupy-
€TCSl Ha OCHOBE JABKIKEHHM, KOTOpPHIE 00ECIEYMBAIOT KOHTAKT C
PEIMETOM.

2. [Jenocmuocniv 8ocnpuamus 1aeT oOpa3 mnpenMeTa, KOTOPBIi
CKJIJIBIBACTCSI(HAa OCHOBE 00OOIIEHUS TTOJTy4YaeMoil B BUJIEC pa3iny-
HBIX OIyIHCHUI-MHpOpMAIIUK 00 OTIEIbHBIX CBOMCTBAX M KaueCT-
Bax npeaMera. 1lenocTHOCTh BOCIIPUSTHS BBIPAXKAETCS B TOM, YTO
Jaxe TpA HEMOJIHOM OTPAXXEHUU OTJIIEJIbHBIX CBOMCTB BOCIIPHUHH-
Ma€MOTro ‘00bEKTa MPOUCXOJIUT MBICIICHHOE JIOCTpAaUBaHUE TOJyUEH-
HOM MH(pOpMaIKU J10 1IETIOCTHOTO0 00pa3a KOHKPETHOrO IIpeaMETa.

3. CmpykmypHocmeb OTPpaXaeT B3aUMOCBSI3U PA3JIMYHBIX CBOWCTB
M 4acTeil, TO eCTh CTPYKTYPHI IPEIMETA.

4. Koncmaumunocms — 3TO OTHOCUTEIBLHOE IMOCTOSIHCTBO o0Opasa
npeaMeTa MpU U3MEHEHUU YCJIOBHM ero Bocnpusatus. B Hanbosb-
el CTENEeHW KOHCTAHTHOCTh HAOJMIOAAeTCA MPHU 3PUTEIBHOM BOC-
MPUATUHU 1[BETA, BEIUYMHBI U (DOPMBI MPEIMETOB. DTO MO3BOJSET
CUCTEME TOJJCPKUBATh OTHOCHUTEIHLHOE ITOCTOSHCTBO CBOMCTB
O0OBEKTOB U SIBJICHUM.
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5. Annepyenyus MO3BOJISIET ONPENEINUTh 3aBUCUMOCTb BOCIIPH-
ATHS OT MPOIJIOTO OIbITa U OCOOEHHOCTEH JTUYHOCTU BOCIPUHU-
MAIOILIETO, MO3TOMY OJIMH MPEIMET MOXET MO-pa3HOMY BOCHPHUHHU-
MaTbCs TPEICTABUTENSIMU 1eJeBOM aynautopuu. CylecTBEHHOE
MECTO B amlmepleniii 3aHUMAOT YCTAaHOBKU M SMOIIUHU, KOTOPbHIE
JIETKO MOT'YT U3MEHHUTH COJIEP>KaHUE BOCIIPUSTHSL.

6. Ocmbiciennocms — CBOMCTBO YEJIOBEKA HAJEIATh BOCIIPUHU-
MaeMblii OOBEKT OMNpPEIEICHHBIM CMbICIOM. Bocnpusitue He orpe-
JEJSIETCS TPOCTO HAaOOPOM pa3ApaKUTeNel, OHO MPEJCTABISAET CO-
OOl MOCTOSHHBIM TMOUCK HAMIYYIIETO TOJIKOBAHHS TOTYYSHHBIX
JTaHHBIX.

7. H3bupamenvnocms eocnpusimus 3aKI0OUaeTCs Bl TOM;=HTO B
11000 MOMEHT BPEMEHHU MbI BOCIIPUHUMAEM TOJIBKO"O[UH MTPEIMET
WIK KOHKPETHYIO TPYIIY MPEIMETOB, B TO BPEMsL KaK<OCTaIbHbIC
OOBEKTHI OKPY>KAIOLIEr0 MHUpa SIBIAIOTCA (DOHOM=HAIIIEr0 BOCIIPU-
AThs (HE OTPAXKalOTCs B COZHAHUN).

B mpouecce pearupoBaHusi Ha peKJiaMy B, COBHAHUU YEJIOBEKa
MPOUCXOJAT TICUXUYECKHUE MPOIECCHI | HANTPEX YPOBHSX: palUo-
HaJbHOM, SYMOIIMOHAIBHOM U MOACO3HATEAbHOM. PalimoHanbHbI U
AMOIMOHAIBHBIN CIIOCOOBI pearupoBaHusl 03HAYAIOT, YTO B MPOIIEC-
CE€ YJOBJIETBOPEHHS MOTPEOHOCTEINCOBPEMEHHOTO YeoBEKa Ipe-
CJIEIYIOTCSl HE TOJIBKO MparMatuyeckue 1enu (1moib3a), Ho U Moiy-
YEHHE TOJIOKUTEIbHbBIX OMOLIMI. ParnoHanbHbIi crmoco0d obpaiiie-
HUSl OTMPAETCS] Ha CIOQCOOHOCTH YEJIOBEKA K JIOTUYECKOMY MBbIIILIe-
HUI0. B OCHOBE €r0 JIEKUT COOOIIeHNE MOTEHIUATIBHOMY MOKYMa-
TENI0 00BEKTUBHBIX CBEJECHUI O TOBape, €ro KauecTBax U cnocodax
npuMmeHeHusl. Korga akTUBU3UPYIOTCS M PAIlMOHAIBHBIN, U TYBCT-
BEHHBI KaHaMbl BOCTpUATHS, 3(DPEKTUBHOCTh PEKIAMHOTO BO3-
JEUCTBHS HAIIEIEBYIO ayUTOPUIO TTOBBIIIAETCSI.

OcHOBHAA yeb KOMMYHUKAMUBHLIX cmpame2utl 8 pekiame Co-
CTOUT B TOM, YTOOBI BBIJCIUTH OOBEKT CPEAN KOHKYPEHTHBIX 00b-
€KTOB'M aKIIEHTUPOBATh €0 MPUBJIEKATEIBHOCTD JIJISl aJipecaTa.

Ha py0exxe XIX—XX BB. HauOoJsiee BOCcTpeOOBaHHOW ObLIa MpU-
MUTHBHAs, TICUXOJOTUYECKH W ITHUYECKU YSI3BUMAas MOJENIb PEK-
JJAMHOW KOMMYHUKAIIMU: CIEHUAIUCT MO PEKIAMHOMN IEATEIbHO-
CTH, PEKJIaMHOE 0OpaIleHue, moTpeOuTeb.

B 30-50 r. XX B. nmosBuiachk BTOpasi MOAENb PEKJIAMHOIO B3aH-
MOJICHCTBHUS C TOTPEOUTEISIMH: peKJIaMa KaKk KOMMYHHKAIUS C 00-
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paTHON CBSI3bIO — CIEHMAIIUCT MO PEKIAMHOMN JEeATEeIbHOCTH, PEK-
JamMHO€ oOpallieHue, 1eseBas rpymmna.

K xoniy XX—XXI B. pazpabarbiBacTcsi TPEThsi MOJIETb PEKIaM-
HOM KOMMYHHKAIIUU, KOTOPasi MO3BOJISIET OTPEOUTENIO CO3/1aBaTh
CBOE€ MHAMBHUAYaJbHOE PEKIIAMHOE MPOCTPAHCTBO, MOJy4yas HE0O-
XOJIMMOE AIMOIIMOHATILHOE TOJIKPEIIJICHUE CBOUM JEHCTBUSM M TI0-
CTYIIKaM B KPYTY COIIMAILHOTO OKPY>KE€HHUS. TpeThsi MOJEIb MPE/-
CTaBJIsIeT CO0OM peKaMy KaKk KOMMYHHUKAIIUIO JIJIT KOMMYHHUKAIIHH,
KOT/Ia YUYWUTBHIBAIOTCS CYXACHUS U pePepeHTHOM TPymHIbl U COIH-
QJIBHOTO OKPY>KECHHS.

NHauBUIyaqTbHOCTh BOCIPHUATHS PEKJIaMHOW HHGOPMAITHKM Mpo-
SBIIAETCS B OCOOCHHOCTSIX MBICIUTEIBHON JCSTEIbHOCTH JIMYHO-
CTH, KOTOPOH XapaKTepHbI TaKH€ KauyecTBa, KaK IIMpola, r1yOuHa
(CYIIHOCTB), CaMOCTOSATEILHOCTh MBIIUICHUS, THOKOCTH (aJeKBart-
HOCTB), OBICTPOTA, KPUTUUYHOCTh (OOBEKTUBHOEThL-OIIEHKN) yMa.

OpHOM U3 caMbIX U3BECTHBIX MOJENICH PEeKIaMHON KOMMYHUKA-
uuu saBisgercs AIDA: BHUMaHue, HHTEPEC, HKeJIaHue, ASUCTBHUE. 3a
MO3HABATEIBHBIMU TporieccamMu (OIIyIiCHUE, BHUMAHHUE, BOCIIPH-
ATHE, TaMATh, BOOOpa)KeHNE, MBIIEFICHUE, PEUb) U AMOIIMOHAILHO-
BOJICBBIMU YCHJIMSIMU JINYHOCTH IeAlyeT aKTUBHOE JICHCTBHUE.

CniocoObl apryMeHTaIuu Bperiiame: tocureckuti (nat. «ad remy»
O3HAYAeT K CYTH, K JIeTy ), KOTHa JeaeTcs akI[eHT Ha BO3MOXKHOCTH
penieHusl CyIleCTBYIOWEN MpobsieMbl; ncuxonoeuueckuu (nat. «ad
hominem» o3HayaeT € 4E€NOBEKY), KOTOPBII aneuiupyeT K MHEHU-
sIM, YyBCTBaM U MHTEPLEaM TeX, KOTO CTPEMUTCS YOSIUTh peKiiaMa;
(;at. «ad populumy, o3HadaeT K Hapoay), Koraa JEeUCTBYET Mexa-
HU3M KOH(POpPMHU3MA.

Bonpocwt u 3a0anus 0asa camonposepku

1~C031d41h HA OCHOBE MMEIOIIUXCA 3HaHUN hopmyiny «3ddek-
TUBHOW PEKJIIAMHON KOMMYHHUKAIMU B cdepe KyJIbTypbD». Apry-
MEHTHPOBATh CBOU BHIOOD.

2. [lpoananu3upoBaTh peKJIAMHbIE POJIUKU COLIMAIBHO-KYJIBTYP-
HOTO COJEpKaHUs, ONpeneNuTbh HX 3(PPEKTUBHOCTH, HUCIOIB3YS
dbopmyny AAPPA, xotopyro nipeanoxun B. O. I1IBa6: mpuBiednb
BHMMaHue (Attention), mokaszaTh npeumymiectBa (Advantage), mo-
ka3ath 3T0 (Prove), yoenuts (Persuade) mrogei MOHSTH 3TO Tpe-
UMYIIECTBO, CTUMYJIMPOBATH K JEHUCTBUIO (action).
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3. Coznath makeT-kajeHaaps (12 mecsieB), 4ToObl COYETAINUCH
BepOalbHbIN (CI0TaH) U BU3yalbHbINA (00pa3) komnoHeHThl. Ha ka-
JKJIOM cliaiijie 00sA3aTelIbHO JIOJDKSH OBITH CJIOTaH, WM TeMaTHde-
ckas 1muTara. TeMbl KajaeHaaps BRIOUPAIOTCS MPOM3BOILHO, HAIIPH-
Mep: Jr000Bb, JETH, 3J0POBbE, CIIOPT, APYk0a, OpeH MEPCOHBI U
np. Jns o6pasna ucnoias3yiite 12 cnocoboB pekiaMbl 0€3 OroKeTa
(mo xaure A. MBaHoBa «becmiaTHas pekiamMa).

JIuteparypa

Ocnosnas
1. I'panosckasa, P. M. Ilcuxomorusi B npumepax H, mpurgax /
P. M. I'panoBckas. — 2-e u3zf., ucnp. u gom. — CII6. : Peus, 2012. —
278 c.
2. Cmonapenko, JI. J[. OCHOBBI TNCHUXOJIOTWM ‘U II€IArOTUKU :
yue0. nmocodue / JI. [I. Cronsipenko, B. E. Ctomspenko. — 4-e usn.,
nepepad. u gomn. — PoctoB u//] : FOpaiit, 2007. — 134 c.

Pexomenoyemas

1. Baeun, U. O. Jlyuiiue ncuxorexnuku ycrexa / M. O. Barun. —
M. [u np.] : ITutep, 2011. -219.c.

2. Hsanos, A. becinatHas pekiaMa: pe3ysbTaT 0e3 OrojpKeTa. —
M. : Anbniuna [ToOnumeps 20 10== 252 c.

3. Kannynos, J[. ANKomupalTUHI MacCOBOTO IOpaKeHUs /
. A. Kamutynos. CLIOy[u fp.] : [Tutep : Mup knur, 2011. — 255 c.

4. Kysueyos, II. A~KonupaliTuar (@ cnuupalTuar. PpdhexTuB-
Hble pexiamubie MPR-Texnonoruu / I1. A. Ky3nenos. — M : [laii-
koB u K, 204%5.% 260 c.

3:3. Ily0osinuHbIe BHICTYIJICHUS M 3JIEKTPOHHAA
Mpe3eHTanNs PeKJIAMHOI0 MPOAYKTA COUMOKYJILTYPHOI Ha-
NMPaBJEHHOCTH

Ilnan
DTanbl MEXJIMYHOCTHON KOMMYHUKAIWH.
TeXHUKU aKTUBHOTO CITYILIAHUS.
Co3anue 3JeKTPOHHON NPE3EHTALMU PEKIAMHOTO MTPOAYKTA.
BeiienuTenbHbIe U TEKCTOBBIE MIPUQTHI.
BusuTHasa kapToyka Kak OJIMH U3 BUJOB PEKJIAMHOIO MPOIYKTA.

Al e
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[ToagrotoBka K MyOJMYHBIM BBICTYIJICHUSIM TPEANOJIaraeT Mc-
MOJIHEHUE CIEUUAIMCTOM B 00JaCTH PEKJIaMBbl CIEAYIOIIHNX POJICH:
CLIEHAPHUCTA, PEKKUCCEPA U UCTIOJIHUTEIS MPE3EHTALUU.

OCHOBHBIE TPEAMETHI U MaTEpPUAIIbI JIJISI IEPETOBOPOB: BUBUTKH;
KOMMEPYECKOE MPEJJIOKEHNE 0 KOHKPETHOMY MPOAYKTY; OYKJIET
¢ uHdopmaiuet 06 opraHuzaiu; OJaHKU JOrOBOPOB; CYBEHUPHBIE
MaTepUaIbl.

Ecnu nponagaet uHTEpec K opaTopy U TeME JOKJIaja, TO U BHU-
MaHHUE pacceuBaeTcs. McciienoBaHusl MOKa3bIBalOT, YTO IpPUBIIE-
YEHHOE BHUMAaHHUE yJepKUBaeTcsa B TeueHue 15—20 MuHyT, a 3aTem
najgaer. ITO TaKk Ha3bIBaeMasi «TEXHUKA «BOPOHKH», KOrfla ‘yCBau-
BaeTCsl HeoOxoauMoOe, BakHoe, enuHcTBeHHOE (Y TII).

BakHbIMU TannaMy MEXJIMYHOCTHON KOMMYHUKAHM SIBJSTFOTCS

— mpuBeTcTBUE (PG(PEKT Kpas — 3aNOMUHACTCS MepBas U IO-
cienHsis gppasbl);

— OpenacTaBieHue (Ha3BaTh ce0s, OpraHu3alii0g JOJKHOCTD WU
chepy KOMIIETEHITUN );

— (opmynnpoBKa 1enu oecenbl (CTPOUTH AUAIIOT C YCTAHOBKOM,
YTO pEIICHUE, HAIPUMED, O COTPYAHNUYCCTBE YK€ IPUHSATO);

— U3JI0KEHUE YHUKAIIBHOTO TOPrOBOTO MPEAJIOKEHUS;

— YTOUYHEHHUE KJTIOUEBBIX MQBUITHINPEKIAMHOTO 00OpaIleHU;

— JIOCTUKEHUE JOTOBOPEHHOCTU O NalbHEWIIIEM COTPYIHHUYECT-
BE;

— BBIpa)K€HHE 0JIAarQIaPHOCTH 32 BHUMAHHE U BpeMs.

AKTUBHOE CIyIHaHUE peaanu3yercs MOCPEICTBOM TaKMX TEXHUK,
kKak 7xo (Bwl ormaete/mpenmnouTeHue 3TOM MOJACHH, MPABUIBLHO?),
pestome (uTak, Ba¢ mHTEpecyeT, caMbIMU BaKHBIMU KPUTEPUSIMU
BBIOOpA ABJISFOTCS), YTOUYHEHHE (3TO OYE€Hb MHTEPECHO, MOTJIM ObI
BBl YTOMHUTH), OTPAKEHUE YYBCTB (BEpOSITHO, Bbl uyBCcTBYyeTE, BhI
HECKOJIBKO,PacCTPOEHBI).

QPKpBIThIE BOIIPOCHI TTOMOTAIOT TAPMOHHU3UPOBATH OTHOIIEHUS,
aKTUBHU3UPOBATh COOECEHNKA, 3aKPBIThIE — HAMPABJISIOT MPOIIECC
pOJIax.

B coBpemeHHOM MHpe 0COOYI0 aKTyaJbHOCTh MPUOOPETAET yMe-
HUE CO3/1aBaTh AJECKTPOHHYIO MPE3CHTALNIO PEKIAMHOTO MPOAYKTAa,
TO €CTh B MOJIHOOKPAHHOM PEXHUME KOMIIOHOBATh, a 3aT€M IOCIIe-
JI0OBaTEJIbHO TOKAa3bIBaTh CJAaibl, HA KOTOPBIX pa3MelneHa nHQOop-
Mallys, TOCTyIHas JJIsi BOCHPHUATHS 1eneBod ayauTopuu. OJHUM
u3 HaumboJiee pacIpOCTPAHEHHBIX CPEJCTB CO3JaHUs JICKTPOHHBIX
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npe3eHTanuit sipisiercs npuioxxkenue MS Power Point. Ha cnaiimax
COJIEP)KUTCA MYyJIbTUMEIUNHAsT WH(POpMAIKs pa3HBIX THIOB: TEK-
cToBasi, rpaduueckas (auarpammbl, rpaduku, KapTUHKH), (POTO-
rpadun, BUaeopparMeHTsl U ayiuonHdopMaiius (3ByKOBO€ COIpo-
BOXKJICHHE).

B mponecce cozgaHusa 3JIEKTPOHHOW IPE3CHTALMUA PEKIIAMHOTO
MPOAYKTa COIUAIbHO-KYJIBTYPHOW HANPaBICHHOCTH UMEET CMBICI
YUUTBIBATh CJCAYIOIINE aCTIEKThI TICUXOJIOTHUH BOCIIPHUATHS PEKIIAMBI:

1) nByX, TpeX apryMeHTOB, KaK MPaBUjIo, 10CTATOUYHO JJIsI YOEK-
JIEHUS TOTPEeOUTENST B MPUOOPETEHUH TOBAPA;

2) B TpH pasa JIydllle 3alIOMUHAIOTCS 3aT0JIOBKU PEKJIAMHBIX TCK-
CTOB, COJIepXkKalue MeHee 6 CloB;

3) mipudT DOIXKEH COOTBETCTBOBATH PEKIaMUPYEMOMY TOBapYy;

4) rorndeckuii mpudT Wik MpUEPT C BEH3EIIMU MOAXOAUT IS
peKJiaMbl aHTHKBapuaTa, TOBAPOB UCTOPUUECKOU=K "Xy 10KECTBEH-
HOM 1ICHHOCTH;,

5) cnenyeTr mogo0paTh ONTUMANIBHOE A[BETOBOE coueTaHue (poHa
u mpudta. YepHoie OykBbl Ha OesioM (PoHe — He JydIluil BapuaHT.
XOpoII0 CMOTPATCSI CUHUE Ha OCJIOMN3EJICHBIEC Ha 0eJIOM, KpacHbIC
Ha OeJIoM;

6) nBXKyIIascsa pekiaama dPHEKTUBHEE CTATUIHOM;

7) pexinaMa 00beMOM HA'CTPAHMITy BOCIIPUHUMAETCS JIyUllle, YeM
peKiiama B MOJICTPAHUITBL;

8) moTpedurelnb, 4paceMaTpuBas peKiIaMmy, CIOCOOEH pa3oM
yAepKaTh B MOJeBPeHusi He OoJiee MATU-IIECTH CJIOB, MPHU YCIIO-
BUU, YTO OHU JIOTHUECKU B3aUMOCBSI3aHbI;

9) n30erarb HEraTUBHBIX ACCOILMAIIMIA.

OOpatuM BHMMaHHEe Ha 0oJiee MOMYJISIPHBIA MpUEM, KOrja Ha
YepHO-0€I0M N300pakKeHNUU 1IBETOM BBIJICJICHA OJHA KIIIOUYEBasl Jie-
Tanb=ECIATy neTab MPaBUILHO BIIMCATh B PEKIAMHOE T0JIE, PY-
KOBQJICTBYSCh NPAaBUJIOM «30JIOTOIO CEUEHHS» M NpPUHUMAs BO
BHUMaHHE JIPyrue 0ObEKTHI, pACTIONIOKEHHBIE HA N300paKEHUH, TO
MICUXOJIOTMYECKUN 3P(DEKT OT TaKOU peKIaMbl OYJIET BBIIIE, YEM OT
APKOW MHOTOLIBETHOM KapTUHKHU. TakKe Ba)XHO IIOMHUTH O TOM,
YTO, KaK IMPaBHJIO, TOJIbIIIC TIOMHSATCS 00pasbl, BOUCAHHBIC B KPYT
WM OBaJI, HEXETU B (PUTYpPY, UMEIOIIYIO OCTPhIE YIJIbI, HJIH XK€ B
PSMOYTOJIBHUK WIIH KBaJIparT.

I nasnas xapaxmepucmuxa wpugma. JIrobas eauHuia Habopa:
OyKBa, CIIOBO, a03aI] WK MOJI0CA UMEET CBOM CIIOKUBIITUICS 00pa3s,
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WJIU CTEPEOTHI, KOTOPBIN JOJIKEH BOCIIPUHUMATHCSI UhTaTeaeM 0e3
JIUIIHUX 3PUTEIbHBIX YCUIIUM, JIETKO. Y 1000UMTAEMOCTh ONpPEeIeIs-
€TCsI CKOPOCTBIO U JIETKOCThIO PACTIO3HABAHUS 3HAKOB MPU YTCHUHU.

B 3asucumocmu om cmunsi MOXCHO 6vldeaums Ccleoyiouue
wpugmol: aamunckue, pyoiennvie, OpYCKogvle, HAKIOHHblE, OPHA-
menmuposanuvle. OTIMYUTETLHBIM TPU3HAKOM JTATUHCKOW TPYIIIbI
mpUQTOB SABISIOTCSA: KOHTPACTHOCTh, HEOOJIBIINE 3aCEUKHU, KOTO-
pble OpUIAIOT 00bEM OCHOBHOMY MIpHUATY, a TaKKe pa3aIuyHas
TOJIIMHA BEPTUKAIBHBIX 3JIEMEHTOB OYKB.

lIpeumywecmea namunckot epynnel wpugmos: 001a1ar0T UIHU-
POKMMU KOMITO3UIIMOHHBIMU BO3MOKHOCTSIMU U TO3BOJISIKOT HMOCTH-
raTh KOHTpacTta 0e3 M3MEHEHHUSI OCHOB HauepTaHusi, YyNQOHBI s
YTEHUS TIPU UCTIOJIb30BAaHUU MEJKOro Keris. Jlydiras. 4uTaeMocTh
JOCTUTAaETCsl UCTI0JIb30BAHUEM CBETJIOrO HIpU(dTa‘’c 3aceukaMu, Ha-
npuMep, MpU TeyaTu KatajoroB u OykieToB{ Lakne mpudThl HE
MOXOSIT JUIsl PEKJIaMbl C HU3KUM KaueCTBOM IMEeYATH, T. K. 3aCEUKHU
OYKB MOTYT HE MPOIEYATaThCA I ObITh,3AJTUTHIMU KPACKOM.

Pybnenvie wipugmer xapakrepusyroTeI\OTCYyTCTBUEM 3aCEUYEK U
OTHOCUTEJBHO OJIMHAKOBOM TOJIIUHOW | BEPTUKAIBHBIX JIEMEHTOB.
CoOTBETCTBEHHO OYKBBI 3TOM T'PYILHBI MPAKTUYECKU JIMIICHBI KOH-
TpacTHOCTH. PyOsieHHbIE MIPUQTHIYB CPaBHEHUU C JIATUHCKUMU
CUMTAIOTCA XYX€, HO HCHOJIB3YIOTCS TEM HE MEHEE JI0CTaTOYHO
IUPOKO OJlarogapsi MPOCTOTE M YETKOCTH HauepTaHUs, MPUAAIOIIIe-
r'o TEKCTY COBPEMEHHBII BU/I.

bpyckosvie wplidhmsr, 06pa3yroTcsi coueTaHUEM JATUHCKOTO U
pyOneHoro. Ux~6yKkBbl UMEIOT OJUHAKOBYIO TOJIIIMHY JIMHUHU U 3a-
CEUYKH, 3TH HIPUPTHI, KaK U pyOJeHbIC, MCHEE KOHTPACTHBI U UH-
Ta€Mbl, YeM JIATUHCKUE.

Haxrgionunsie wpugmul ObIBAIOT IBYX TUIOB: KYPCUBHBIE U PYKO-
nucHbIS! [[€pBhIe B OCHOBHOM SIBJISIFOTCS MOAMGMUKALIMSAMU JTaTHH-
CKOW/ Tpynmibl. BTOopbhle MO CBOEMY HAYEPTAHWIO HAIOMHUHAKOT
NUCbMO OT pyKu (pykomucHbie). HakioHHble mpudTH MeEHee
yA0OHBI 1JIS YTeHHUsS. BMmecTe ¢ TeM ¢ MOMOIIBIO 3TOW TPYIIIBI
MOHO TOTYEPKHYTh IUHAMHUKY COOOIIECHHS, HEOPUIIUATHHOCTD,
JIETKOCTb.

Opnamenmuposantvle wpugmsl YacTo SBISIIOTCS XYI0XKECT-
BEHHO YKpAIlICHHBIMU, OOBIYHO HCIIOJB3YIOTCS B JIEKOPATUBHBIX
HEesiX, a TakKe MJis MOAYEPKUBAHMS OIpeeIeHHON aTMochepsl
coOOIIeHUs. DTO HAMMEHEE YUTAEMbIE IIPUQTHI.
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Bce BblllieykazaHHbIE TPyHIIbI MOXKHO pa30uTh Ha JBa KJacca:
BBIICJIUTENIbHBIE U TEKCTOBbIE. [lepBbie UCIONB3YIOTCS MPU BbIjE-
JIEHUW KJIIOYEBBIX CJIOB TEKCTa, a TaKK€ B 3arojioBKax, MoJ3aro-
JIOBKAaX, JIOroTunax. Bropble — nmpu HamMcaHWU OCHOBHOTO TEKCTa
0OBSIBIICHHUS.

Buzumnas kxapmouxka Kak OJUH W3 BUJIOB PEKIAMHOTO MPOJIYK-
Ta, Ha HAIll B3IV, XapaKTepu3yeT BIaJeiblia U SBIsAETCS aTpuly-
TOM IyOJIMYHBIX BBICTYIUICHHH. BaKHBIM TIPEACTABISETCS yUUTHI-
BaTh CJCAYIOIIME aCHEKThI MPU CO3JaHUU BUSUTHON KapTOUKUL

— €CJM BU3UTKU pa3paldarhbIBAIOTCS JJIsI OpraHU3alluM, HMEET
CMBICJT UCIIOJIb30BaTh SIPKUE CJIOTaHbl, KOTOPHIC XOPOILO, 3aHOMU-
HAIOTCA U SIBJIIIOTCSI HATOMUHAHUEM O JIETTIOBOM KOHICTILINK;

— JJAaKOHUYHOCTh MH(OpManuu OyaeT CBUACTECHHCTBOBATh O Je-
TaJIbHOM aHAJIN3€ U 0TOOPE KIFOYEBBIX MOMEHTOB ByICSATEIbHOCTH;

— KOPPEKTHO yKa3bIBaTh KOHTAKTHBIC JaHHBIS— ajipec, TeaedoH,
Be0-CalT, TPYNIIbI B COI[UATBHBIX CETSIX;

— TPOCTOM, SIPKUHA M OJHOBPEMEHHO ‘CTMIBHBIN NH3aliH OyneT
crocoOcTBOBaTh OoJiee 3HPEeKTUBHOMY BOCIPUATHIO HHGOPMAIUH;

— TeMaTU4YeCKue, a He a0CTpakFHble BU3UTKHU BBI3HIBAIOT JJOBEPUE
y LEJIEBOU ayJUTOPUU;

— JeJaTeIbHO UCTO0JIb30BaTh MAKCUMYM JiBa BUAa MPUTOB;

— JOMOJIHUTENbHBIM MOTHBATOPOM JIJIsl LIEJIEBOM ayJIUTOPUU TIPU
MOJAPOOHOM O3HAKOMJICHWH C' ACSATEIbHOCTHIO aBTOpPA BU3UTKU SIB-
JSIFOTCA  COOOIICHUs,, 0, BO3SMOXKHBIX OOHYCHBIX aKIMSIX JJis €€
IPEAbSIBUTEIIA.

O0600111eHN1E OTbITA MyOJIMYHBIX BHICTYIIJICHUN MMO3BOJISIET YTBEP-
KJIaTh, YTO' IS YAQUHOIO B3aUMOJICUCTBUS C LIEJIEBOM ayJUTOPUEN
OpaTopy HEQOXOIUMBI CIEAYIOIIUE HABBIKU:

— ObITH YBEpEHHBIM B ce0€;

< yMeTh JUIUTENIbHOE BpeMs OeceJoBaTh Ha OJHY TEMY;

— KpaTKo, JIJAKOHUYHO BbIpaXXaTh MBICIH, JI0JDKHA OBITh JMHAMU-
Ka B II0J[aye MaTepuaa;

— MPaBWIBHO U TPAMOTHO BBICTPAUBATh CJIOBA B MIPEJI0KECHUU;

— YyMETh 3aUHTEPECOBATH ayAUTOPHUIO;

— apTUCTU3M U XapU3Ma;

— Jlap yOeXJIeHUs.
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Bonpocwt u 3a0anua ona camonposepku

1. B mapax oTpaboTaTh TEXHOJOTHHU «TAT a TIT» B MPOU3BOJbHOU
pEeKJIaMHONM KOMMYHHUKAIMM (BBIOpATh COIMOKYJIbTYPHBIA KOH-
TEKCT). YUUTHIBaTh CJEIYIOIIWE ATambl: MOATOTOBKA K BCTPEUE;
MOJ00p COMPOBOJAUTENHHON JTOKYMEHTAIIMH; MEPBOE BIEYATICHUE
MIPU BCTPEYE; HAYAJIO JUCKYCCUM; MIPE3EHTALNSI YHUKAIBLHOTO TOP-
TOBOTO MPEIJIONKEHUs; padoTa ¢ BO3MOXKHBIMH BO3POKCHUSMH Ha
pPEKJIaMHOE TIPEIJIOKEHUE; COTJIACOBAHUE HMHTEPECOB YYACTHUKOB
PEKJIIAMHOT'O B3aUMOJICHCTBUS.

2. BriOpath TOBap WM yCIyry COIMOKYJIbTYPHOU HampaBI€HHO-
CTU U CJIeJIaTh MPE3CHTALIMIO TIepe]l MOTEHIIMAIbHOM 11eJICBOW, ay T~
Topuer (5 MuUHYT). HCTpYMEHTBI CONPUKOCHOBEHUS ‘€. HEICBOU
ayJIMTOPUEN: TOJIOCOBOM AUAIIA30H, UHTOHAIIMU, B3EIIA, )KECTHUKY-
JISILMS, PACIIOIOKEHUE B MPOCTpaHCTBE U Ap. Crio€o0bl HOCTPOCHUS
KOHCTPYKTUBHOTO JMAaJIOra C LEJIEBOM ayAUTOPUCH. FOMOpP, UCTO-
pUU U3 KW3HU, MUTAThl W aopu3Mbl U Jp. BHIBOJBI cIiMKepa U
pedrekcus 1eaeBoi ayIuTOp1H.

3. Ha ocHoBanum mpoekta «Apt-bemapyce» [1] oxapakrepuzo-
BaTh, KaK MOJJepKuBatoT B «benragnpomOanke» OmaronpusTHHIC
OTHONIICHUSI M B3aMMOTNIOHUMAaHKE C NEAEBBIMU ayAUTOPUSIMU YEpE3
pEeKJIaMHbIE KOMMYHUKAIIUH.

Jluteparypa

OcHosHas

1. O nnpoexte «Apr-Benapyce» [DnekTpoHHbIi pecypc] / benras-
npombank // Ape-benapycs. — Pexxum nocryna: https://artbelarus.
by/ru/about.html. — /lata noctyma: 15.02.2018.

Pexomenoyemas

1. Uivacesa, C. B. SI3pikoBas urpa B KOMMYHUKAaTUBHOM IIPO-
ctpanCcEBe EMU u pexknamsel [IDnexkrponssiil pecypc] / C. B. Unbs-
cosa,/JI. TI. Amupu. — 5-e¢ usn., crep. — M. : ®@aunra, 2015. —
296 ¢,— Pexxum gocrtyna: https://b-ok.org/book/2912795/78ed78. —
Hara nocryna: 18.02.2018.

2. Kysneyos, I1. A. Konupalituar (@ crnuupadTuHr. DhPexTuB-
Hble pekiamHubie 1 PR-texnomoruu / I1. A. Ky3nernos. — M : Jlami-
koB 1 K, 2015. — 260 c.

3. CouMOKyJIbTYpHBI MEHEI)KMEHT B KOHTEKCTE MPUOPUTETOB
roCyJapCTBEHHOM MOJIUTHKH B cdepe KyabTyphel : ¢b0. / benopyc.
roc. YH-T KyJIbTYpbl M HMCKYCCTB ; Hayd. pyk. A. M. Crempmax. —
Munck : B. CuBunkos, 2018. — 191 c.
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3.4. dddexTrBHOE MO3UIIMOHUPOBAHUE
yupe:KIeHuil KyJbTYPhbI U 10CYyra

ITnan
1. Ilo3uTuBHBIE W HEraTUBHBIC MPOLECCHI B KYJIBTYPHO-IIOCY-
TOBOU MHIYCTPHUH.
2. OCoOEHHOCTH PEKIAMUPOBAHUS KYJIBTYPHBIX MEPOIIPUITHH.
3. OyHKIUYU PEKIaMbl B YUPEKIACHUAX KYJIbTYPhI U JOCYTA.
4. Buabl u GOpMBI pEKIIAMHBIX aKIIUi.

Maciirab n3amMeHeHui B COIMaabHO-KYJIbTYpHOU cdhepelakTyanu-
3UpYyeT W3YyYEeHHE BOIPOCOB, CBSA3AaHHBIX C KAaYCCTBCHHBIM=IIO3U-
[TUOHUPOBAHUEM YUPEKICHUN KYIbTYPhl M J0CYTa,. KII03UTHUBHBIM
npoieccaM B KyJIbTypPHO-IOCYTOBON HWHIYCTPUH,OTHOCSATCS: BO3-
pactaHre CBOOOJBI TBOPUYECTBA, OTKPBHITHE HOBBIX BO3MOXXHOCTEH
JUTSI CaMOBBIPAYKEHUSI, CaMOpeaTNu3aIliy, ;pa3HOCTOPOHHETO JIMYHO-
CTHOTO Pa3BUTHS; YIYUIIEHHUE KYJIbTYPHON KOMMYHHUKAIIUH, 0OMe-
Ha 3HAHUSIMH, OIBITOM, KYJbTYPHO-IPOCBETUTEIHCKON HH(pOpMa-
nmueil. Cpeau HEraTHBHBIX TPOIIEECOB. — CHIDKCHHE KYJIbTYPHOMU
IIPEEMCTBEHHOCTH TOKOJICHHM, HapyIICHUE IpoIecca COXpaHCHUS
U mepeaayd HPaBCTBEHHO-AYXOBHBIX IIEHHOCTEH; MpeoOpa3oBaHue
KYJIbTYPBI U3 BBICOKOYXOBHOM B.MAaCcCOBYIO.

CornyanbHO 3HAYUMBIA JOCYT, KaK MPAaBUIIO, CYIIECTBYET B paM-
KaX JYXOBHOCTH, HEKYCCTBa, TBOPYECTBA, CTPEMIJICHHUS Pa3HBIX
TPYII HaceJaeHUs (K .CAMOCOBEPIIICHCTBOBAHUIO M CaMOPAa3BUTHIO.
OnHako COBPEMEHHQE COCTOSIHHE KYJIbTYPHO-IOCYTOBOW HWHIYCT-
PHUU OTIPEIEHACTCS BOSHUKHOBEHUEM IPOTUBOPEUNN MEXKTY TpajIu-
LAOHHOMN £MCTEMON OpPraHU3alUU KYJbTYPHO-IOCYTOBOM AECATENb-
HOCTH,/OPHUEHTHPOBAHHON Ha KYJIBTYPHO-TIPOCBETUTEILCKHUE 3aja-
9M, M HOBBIMU pEKpeaIrliOHHO-Pa3BICKATCIbHBIMA TOTPEOHOCTSIMH
HACEACHUS, MCK/y TPAaJIUIMOHHBIMA M WHHOBAITMOHHBIMHU IOJXO-
JaMU Pa3BUTHUS KYJbTYPHO-IOCYTOBBIX YUPESKICHUHN.

B HacTosmmiee BpeMs B COIUAIBHO-KYIBTYPHOU cdepe hyHKIHO-
HUPYET OOJIBIIOE KOJIMYECTBO OpraHU3aIlui KYyJIbTYpPhl U JIOCYyTa:
KITyOHBIC YUYPEKIACHUSA, CIIOPTUBHO-03JI0POBUTEIBHBIC yUpEKIe-
HUS, TYPHUCTCKO-IKCKYPCHUOHHBIC MPEANPHUATHSI, KOMMEPUYECKHUEC
KYJIbTYyPHO-pa3BJIeKaTeIbHbBIC IICHTPHI U JIP.

Heo0xoauMoCTh HETPEepPHIBHOTO OOOTAIEHUS COJICp)KaHUS JIes-
TEeJLHOCTH KYJIbTYPHO-AOCYTOBBIX YUPEKIACHUN, METOJOB €€ pea-
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JU3aly, TOCTPOEHUSI KOHCTPYKTUBHOIO JUAJIOra C MOTPEOUTEIs-
MU PEKpealMOHHO-PA3BUBAIOIINX YCIYT, OOYCJIOBIMBAECT MOUCK
HOBBIX () PEKTUBHBIX TEXHOJOTHUI UX TTPOIBUKECHUSI.

TpaguiMOHHBIE PEKJIAMHBIE CPEJICTBA, TAKHUE, HAIMPUMEP, Kak
pekiiama Hapy»kHas, B nedatHbix CMU, TB u pagno yxe He oKa3bI-
BalOT JOJKHOI'O BO3JCHCTBHUS Ha MOTpEOHMTEINEH, TpeOyeTcs mnepe-
OCMBICIICHUE CTPATETMd KOMMYHHKATUBHOTO B3aUMOJICUCTBUS C
Pa3HBIMU TPYNIAMHU HACEJIECHHUS.

Cpenu 3Ha4YUMBbIX 3a7]a4 COBPEMEHHBIX YUPEKICHUN KYIbTYPhI U
J0Cyra CJIeAyeT Ha3BaTh TAKUE, KAK MOBBIIICHUE COMATbHOTQ'CTa-
Tyca M IpecTuxa, GopMHUpoOBaHUE B OOIIECTBEHHOM CO3HAHHH I10-
JIOKHUTEIBHOTO UMU/I)KA, YCTAHOBJICHHUE MPOYHBIX U JIQJIROBPEMEH-
HBIX OTHOIIEHUH C [IEJIEBBIMU aYJUTOPUSIMH.

ITo mpu3Haky 1eI€BOr0 HA3HAYEHHUS B YUPEKICHUIX KYJIbTYPhI U
JI0Cyra, Ha Halll B3TJIs, MpeodiagacT peKidMasIyXOBHO-UHTEII-
JIEKTyaJbHBIX IIEHHOCTEH U yCIIyr. Yare, BCero Ho3uIMOHUPYOTCS
KYJbTYPHbIE MEPOTIPUATHUS (IOCYTOBbIC HPOIPAMMBI, KOHIIEPTHI, fa-
shion-nmokasbl, BeICTaBKM U T. 1.). COUAILHO-KYJIbTYpHas Jes-
TEJILHOCTh OTHOCUTCSI K JYyXOBHO-MHTCIUICKTYaJIbHOU cdepe U Cy-
MIECTBYET IO €€ OOIIMM 3aKOHaM, €JIe0BaTEIbHO, 3HAsI U YUUThI-
Basi €e CHelnu(uKy, MOKHO YCICHUIHO MO3UIIMOHUPOBATh YUPEK/Ie-
HUSI KYJbTYPbI U I0CYTA.

B nponecce pexiiaMmapoBaHusi KyJIbTYPHBIX MEPONPUATUNA, BaXK-
HBIM TIpeJCcTaBsieTCs, cOOp. mHpOpMaIu O MPSMOM U KOCBEHHOU
nejaeBoi ayautopuu,llenecoo6pa3Ho crpynnupoBaTh U OXapaKTe-
pU30BaTh MOTPEOUTENCH 1O Mpu3HaKaMm JemorpaduyeckuM (1o,
BO3pacT), reorpaduieckum (paiioH MPOKUBAHUS, TUTT MECTHOCTH),
[0 3aKpelJICHUI0O HMX 34 ONPEACICHHOM COLMAIbHOW TPYIIIOH,
YPOBHIO QOPa30BaHUsI U KYJbTYPHBIX 3alIPOCOB, CTEIEHU IOJTO-
TOBJIGHHOCTU K BOCHPUSTHIO MPEJIaracMbIX MPOTpamMM, YPOBHIO
TOXOM{OB. BBISICHUTB, €CTh JIM KOHKYPEHTHI Y 00bEKTa PEKJIAMHUPO-
BAHUS, a MPU HAJIMYMU TAKOBBIX YCTAHOBUTH, B UEM MX MOXKHO Mpe-
B30MTU. O3HAKOMUTBCS C UCTOPUEH CO3AaHUS TBOPUYECKUX KOJUIEK-
THBOB, MX IUIaHAMU Ha Oyayiiee. BaxkeH W MMHIK OpraHU3aIlvu,
TBOPUYECKOTO KOJUIEKTUBA B COLIMOKYJIBTYPHOM IIPOCTPAHCTBE.

[Tonsitve mpoaBrxkeHue (promotion) Mbl TPaKTyeM Kak (OopMH-
pOBaHVE€ KOMMYHUKAIIMOHHOW MOJUTUKHU YUPEKICHUN KYIbTYPhl U
J0cyra ¢ Leiapl0 MHGOPMUPOBAHUSA Pa3HBIX TPYIMN HACEICHUS O
JESATEILHOCTH OpraHu3aluu, yOeKJeHUs 1IeJIEBOM ayJuTOpUH B
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MPUHSATUU TPAHCIUPYEMBIX HJIEH, IICHHOCTEH, TPOAYKIINHU (TOBAPOB
U YCITyT), a TaK)K€ MOTHUBAIIMHM K OCO3HAHHBIM JICHCTBUSIM, a UMCH-
HO BBIOOPY (pOpM pa3syMHOTO OTIIbIXa M KYJIBTYPHBIX pa3BICUCHUM.

ITo muenuto @. I'. [TankparoBa, FO. K. baxenosa, B. I'. [Ilaxy-
puHa [1] u npyrux uccienoBareiiei, pekjama Kak ¢hopMa COlHab-
HOM KOMMYHHUKAIIUU B YUPEKIACHUAX KYJIbTYPhI M 1OCYTa BBITIOJIHS-
€T caeayrone GyHKIUM:

1) skonOMuuecKkyto (ymuaumapHyr) — CIIOCOOCTBYET yBeJIHMYe-
HUIO0 00BbeMa MPOJIaXK U MOJYYCHHUIO MPUOBUTHA. Y UPEKICHHUS KYIb-
TYpBl U JIOCyTa, KOHKYPUPYS APYT C APYroM, BBIHYKJICHBI PACLIH-
pPATH CIEKTP YCIYT, KA4eCTBEHHO YIydllaTh PEKPEAIMOHHO-
pPa3BUBAOIIUE MPOTPAMMBI, NMPOAYMBIBaTh WX TEXHUUYECKOe-00ec-
NeYeHUEe C YYeTOM COBPEMEHHBIX TEXHOJIOTHH, HAXOAUTH HOBBIC
criocoObl B3aUMOJICHCTBHUSI C LIEJIEBOUN ayIUTOPUEH;

2) ungopmayuonuyo (npazmamudeckyro) & pekiama npusBaHa
JaTh HEOOXOJIUMBIC CBEACHUS O NEATCIbHOCTH YUPESKICHUN KYJIb-
TYpBI ¥ JOCYTa, CIIEKTPE YCIYyT, MPEUMYUIECTBAX COTPYIHHYECTBA U
T. 1. [Ipu »TOM TpaHcaMpyemas WHGOPMANUS OPUESHTHPOBAHA HaA
dbopMUpOBaHUE JOSUIBHOCTH I1IEJICBOU | ayIUTOPUU K COILIMAILHO-
KYJIbTYPHBIM MPEI0KCHHSM;

3) mapkemunzo8yro (Kommepdeckyo) — CIOCOOCTBYET MPOJIBU-
KEHUIO TOBAPOB U YCIYL/COMUAIbHO-KYIBTYPHOTO XapakTepa Ha
pBIHKE, (DOPMUPOBAHUIONIOIQKUTEIILHOTO HMHUJI)KA OpTaHU3allNH;

4) KOMMYHUKAMUBHYIO = UHPOPMHUPYET MOTPEOUTEIEH O HOBBIX
npeUIoKeHusIX, GOPMUPyeT MOTPEOHOCTh B TOBape WM YCIyTe,
noOy»XIaeT pa3HbIC LPYIIIHI HACENICHHUs K UX IpuoOpeTreHnio. Pek-
Jama BO3JICUCTBYET Ha MAacCOBYIO ayAUTOpPHUIO, (OPMHUPYET y Hee
OTpeCICHHBI, ICHHOCTH U YOEXKICHHUs, a TakKe oOecreurnBaeT
nepeaady Ma(opManuy T0CTyITHBIMU CPEACTBAMH B (popMaMu;

5)ebpazoseamenvrylo (6ocnumamenvryio) — BeIpakaeTcs B 00pe-
TEHHBIX YEJIOBEKOM 3HAHUAX O Ipe/JlaraeMbIX yCiayrax, ToBapax, B
BO3MOKHOCTH OBICTpEE aalnTHPOBATHCS K UYEMY-TO HOBOMY U (-
(EKTUBHO yIOBJIETBOPUTH CBOU MOTPEOHOCTH;

6) amomusHy0 — BhIpaXKaeTcss B OOpaIlIEHUH K 3MOIIMOHATBLHOU
chepe uenoBeka. Pexiama co3gaeT pasziMyYHbIE SMOIMOHAIIbHBIC
00pa3bl, BBI3BIBAIOLIME Pa3MYHbIe YyBCTBAa Y nOoTpeduTtens u ¢op-
MUPYIOIIUE €r0 OTHOIICHUE K 00hEKTaM PEeKIIaMUPOBAHUS;

7) acmemuyeckyro — BKJIIOYAET B ceOs oOpalieHue K CrocoOHo-
CTH YeJIOBEKa YyBCTBOBATh U MEPEXKUBATH KpacoTy. B pekiiamHoM
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COOOIIIEHUU MOTYT MCIIOJIb30BaThCS Pa3IMUHbIC KOMITO3UIMOHHBIE,
CTWJIEBBIE, TU3AUHEPCKUE, XYJ0KECTBEHHBIC PEIICHUA. JTO MOXKET
OBITH IIBET, PUCYHOK, My3biKa. Bce 3TO clocoOCTBYET pa3BUTHIO B
YEJIOBEKE YYBCTBA MTPEKPACHOTO.

Ha wam B3risif;, yCKOpEHHIO mpolecca pealin3aiuu KyJIbTypHO-
JIOCYTOBBIX YCIIYT, PACIIMPEHUIO LEJICBOM AyJIUTOPUHU, BHEAPEHUIO
HOBBIX KYJIbTYPHBIX MPOJIYKTOB, CTUMYJIUPOBAHUIO PA3BUTHUS KYJIb-
TYpPHBIX MOTPEOHOCTEH HACEJICHUS, MOBBIIICHUIO Y3HABAEMOCTHU
CaMOW OpraHM3allMu U €€ OTACJBHBIX MporpamMm OYJIeT CIocoOCT-
BOBaTh mpuMeHeHHe BTL-TexHOmOrnd B KyJIbTypPHO-AOCYTOBOU
MPaKTHUKE.

[Ton tepmunom «below the line» (BTL; ¢ anri. o3sayae® «1o/
4epTOoil») OOBEIUHSIOTCS MEPONPUITHS, KOTOPHIC ,OKA3bIBAIOT I1€-
JICHANPABJIECHHOE BO3JECHCTBUE HA MOTpeOUTENEH B MECTAX MPOIAXK
B MOMEHT MPUHATUS peleHuss O nokynke. (B Tlk-rexHonoruu 3a
CYET MPSIMBIX OTHOIIEHUM CMIOCOOCTBYIOT, HPUBACYCHUIO BHUMAHUS
MOKYNaTeJIe U SIBISIOTCS CPABHUTEIBHO HOBBIMHU, YHUKAIbHBIMU
WHCTPYMEHTAaMH B paMKax peAIN3aldU KOHKPETHOW PEKIaMHOMN
CTpaTeruu.

Hecmotps Ha To, uTo nouarue «below the line» nosiBunocs B ce-
peaune XX B., ocoboe BHUMaHNE ‘BTL-TexHon0rusM crtano yue-
JATHCA B TIOCJIEHEE BpeMst, KOILZd BO BCEM MHUPE HAMETHUJIACHh TEH-
JICHIIUS K Tepepacipeie]ICHUI0 PeKIaMHOro Ol KeTa ¢ Tpagullu-
OHHBIX BHJIOB PEKJIAMBI, Ha, MEPONPUSATHUS M0 HEMOCPEIACTBEHHOMY
CTUMYJIMPOBAHUIOCOBITA,

OcHoBHbIE #HCTPYMEHTH BTL-kOMMyHUMKAaui Cleayromue:
CTUMYJIMpOBaHUEe CObITa, pazMmenienne POS-maTepuanoB, MepueH-
nam3uHr (@uri, Merchandising — UCKycCTBO TOproBaTh), TelieMap-
KETUHL{ IpsMast aJipecHasl pacChlUIKa, CTUMYJIUPYIOIIAE aKIUHA JJIs
ITOKYHATEIIEN.

Mepornpusaruss BTL-peknambl kinaccuPuUUpPyIOTCs, KaK MpaBu-
JI0, B COOTBETCTBUM C KOHEYHOU LIEIBIO U HA3HAYEHUEM:

— C 2apaHmMupoBaHHOlU 8120001 TIPOMOYITAKOBKH (C TOJapKaMH,
OOHycamu); MporpaMMbl JIOSTILHOCTH; aKI[UU CO CHMXKEHUEM IIEH,
CKUJKAaMH WM TapaHTUPOBAHHBIM BO3BPATOM YaCTH JCHEXHBIX
CPEJICTB; KyIIOHHBIEC aKI[UH;

— C 8epPOSIMHONU 8bl2000M: JIOTEPEU; UTPhI; KOHKYPCHI; MIHOBEH-
HBIC BBIUTPBIIIIN;
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— UMUOIHCEBOU HANPABIEHHOCMU: KIIyOHBIE MPOTPAMMBI; pPEK-
JaMHBIE JIMCTOBKHU ((y1acprl); OJaroTBOPUTEIbHBIC aKIIUKW U CIIOH-
COpCTBO; OopMIIEHHE MPOMO30HBI;, CreIUaIbHbIe COOBITHS; POS-
MaTepUaIbl.

TpagulIMOHHO K WHAYCTPUU JOCYra WU Pa3BICYECHUM OTHOCST
MapKu, akBalapKu, aTTPaKI[MOHBI, OOYJIUHT-KIIYObI, TOJIb(-KIyObI,
pa3BJeKaTeIbHbIC IIEHTPhI, KHHOTEATPHI, TUCKOTEKH, HOUHBIE KIIY-
Obl, UHTEpHET-Kade, KaTKu, poJuIEpAPOMBI U Jip. B mocieaHee Bpe-
MsI UTOPHBIA OM3HEC (Ka3WHO, 3ajbl UTPOBBIX aBTOMATOB, OyKMe-
KEPCKUE KOHTOPBI, TOTAIU3ATOPbI) TAKkKE€ CTaJl MO3ULIMOHUPOBATH
ce0sl Kak 4acTh UHIAYCTPUHU pa3BiedeHUN U oTabixa. CpeAn ‘Q@CHOB-
HBIX JIOCYTOBBIX ITPUOPUTETOB COBPEMEHHBIE UCCIIEIOBATRRB TOM
yucnie B. [[. CexepuH [2], BBIIEISIOT CIECAYIOMINE, BUIbI ICATCIIb-
HOCTHU:

— MY3BIKaJIbHO-Pa3BIICKATEIbHYO;

— peKpeaImoHHO-03/I0POBUTEIIHHYIO;

— CEMENHO-PEKPEATUBHYIO;

— UTPOBBIC OTHOIIICHUS;

— MIPUKJIAIHBIC BU/IbI ICKOPATUBHOIIPUKIIAIHOTO UCKYCCTBA;

— BHUJIbl TBOPUYECTBA, BEIYIIUE K MIOYy-Ou3HECY (OCOOCHHO MOIy-
JISIPHBI Y IOJAPOCTKOB U MOJIOHCKN);

— WHJIUBUyaTU3aI1I0 BTBOPUECTBE;

— MIpa3AHUYHO-3PETUHIHBIE MEPOTIPUSITHSI.

Kak nmonaraer U. JI, Cmaprosuu [3], 0lHOUN U3 TEHAECHIUHN B Jes-
TETLHOCTH OTEUECTBEHHOUN KYJIbTYPHO-IOCYTOBOM MPAKTUKU CTAJIO
UCIIOJIb30BAHUE“MHHOBAIIUOHHBIX HMHTEPAKTUBHBIX KYJIbTYPHO-
JIOCYTOBBIX HPOEKTOB W MPOTrpamMM JIJisi MPUBJICYCHUS MOCETUTEICH
U CO3JaHKSI HOBOIO MMMKA YUPEKIECHUM KYJIbTypbl. B 3TOM OT-
HOIIICHMU , [TOKa3aTeIbHa KYJIbTYPHO-I0CYTOBasi JAEATEIbHOCTh MY-
3eeBi=HA MX/TIIONIAAKAX MPOXOIAT KOCTIOMUPOBAHHBIE Oallbl C aHU-
MATOpPaMM, KOHIIEPTHl KJIACCUYECKON MY3bIKH, aBTOPOB-0ap/IOB,
MHTEPaKTUBHBIE IKCKYpPCHUHU, (POTOCECCHU MOJIOJ0KEHOB, apTTepa-
nus (OKCKypcuM sl OepeMeHHBIX), 3KCKypcuu B 3D-dopmare,
nuddepeHImpoBaHHbIe A1 pa3HOBO3pacTHIX rpyni. bonee 10 jet
B bemapycu ocyuiecTBisgeTca My3erUHbIM MPOoeKT «Houb My3eesy.
OH pazpabaTbiBaJICS C IEJAbI0O CO3/JaHUS HOBOTO aKTYaJbHOTO
UMHUJIKa MY3€€B, a TaKXKe C IEJIbI0 TIPUBIICUCHUSI BHUMAHUSA K MY-
3esiM MOJ10,10r0 TTokosieHusl. [1o00HbIe MPOEKTHl BHEAPUIIU B CBOIO
NEATEILHOCTh U OMOJIMOTEKH.
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Eme ogHOM TEHIEHIIMEN CTAJIO CO3IaHUE HOBBIX MEPCIIEKTUBHBIX
MOJIENIeN KYyJIbTYPHO-IOCYTOBBIX YUPEKICHUM W mepenpodumsa-
1S paHee YHU(DUITMPOBAHHBIX YUPEKICHUN B COOTBETCTBUH C pe-
THOHAJIBHOU crieluduKoi u nmoTpedHocTsaMu Hacenenus. [lo Bcei
cTpaHe paboTalOT HOBBIC THUMBI YUPESKIACHUH KyJIbTYpPbHI: KIyObI-
MY3€H, 3KOJOT0-KYJbTYPHBIC IEHTPHI, KIyObI-OMOIUOTEKU, KYJIb-
TYPHO-JIOCYTOBBI€ IIEHTPHI, IIECHTPHI COMAIBHO-KYJIBTYPHBIX YCIYT,
KMHOKOHIIEPTHBIC IIEHTPHI, CIOPTUBHO-00Pa30BaTEIbHBIC IICHTPHI C
buIapMOHMYECKUMHU TUIOIIAKAMH | T. TI.

Cpenu uHcTpyMeHTOB BTL-pekiiaMbl, KOTOpbIE BCE 4YaIE\HC-
MOJIB3YIOTCS B OTEUECTBEHHBIX YUPESKICHHUSIX KYJIbTYpHl # AOCYyTa,
— cobvimutinblil (event) mapkemune, B 4YaCTHOCTH y4YaCEHe=B BbI-
cTaBkax. HeocrmopumbIM JOCTOMHCTBOM MEpPOUPHSINI event-
MapKETHHTA SIBJISETCS MPOJOHTUPOBAHHBIA XapaKTep, MMOCKOJIbKY
nHpopMalus 0 COOBITUM HAaYWHAET TOSBISTECS-B ‘@aHOHCAX, adu-
max, Ipecc-KoH(EepeHIUAX 3a70JIT0 H ,TPOJOIDKAETCS B IOCIe-
nyronux onopenieHusx B CMU. Crnenyer Takeke OTMETHTD, YTO Ta-
KOT'0 POJia MEPOTIPHITHS — OTJIMYHBINA TQBOJ ISl IOCTPOCHUS KOH-
CTPYKTUBHOW KOMMYHHKAIIMH C XyPHAIUCTAMHU, OT KOTOPBIX 3aBH-
CUT HE TOJBKO OCBEIICHNE IPOUCXQAIIETO COOBITHS, HO M TO, KaK
OyayT cooOmaTbes Oyaympe WISHCTBUS opranu3anuu. Event-
MEPONPUSITHE JlaeT BO3MO@’KHOCTH pacCMaTpUBaTh IMPHUCYTCTBYIO-
IIETO MOTPEOUTENS KaKyIIpSacTaBUTENs (OKYC-TPYIIIBI, KOTa ar-
poOHpyeTcs YHUKAIBHOE WpeIokeHne. Bo BpemMs MeponpusTHs
CHELUAIMCTBI MOTYT cOBMpaTh nH(POpMalHMIO O MOTpeOUTENE, B He-
KOTOPBIX CIYUYastXadTO/TIO3BOJIICT CHU3UTH MOCJICIYIOIINE 3aTPaThI
Ha MapKETHUHI'OBBIC HcclieqoBanus. KpoMe Toro, Ha MEpONpUSTHH
event-MapKeTHHI'a MOKHO OPTaHU30BaTh MPSIMbIC IMPOJaKH TOBapa.

[IpuBneKarenbHOCTh y4acTHS B BBICTABKaxX, OpPraHW30BaHHBIX
KaK HCHOCPEICTBEHHO YUPEKICHUSIMU KYJIbTYpPhl M JOCYTra, TaK H
APYCHMH OpTaHU3ANMAMH, 3aKI0YaeTCs B TOM, YTO B HUX OJIHO-
BPEMEHHO y4YacTBYIOT MOTPEOUTEIN M BHEIIHUE SKCIIEPTHI, YTO Ja-
€T BO3MOXKHOCTh MapajuiesIbHO periaTh MpoOjaeMbl cObITa, OINpeie-
JSTh KPYT CIIOHCOPOB U MTapTHEPOB.

Ha cerogusmHuii 76Hb OCHOBHBIMH HHCTPYMEHTAMHM ITPOJIBHKE-
HUSl YCIIYT, aKTUBHO MCIOJIb3YEMBIMU KYJIbTYPHO-OCYTOBBIMU Op-
raHU3aUsIMHU, SBIISIOTCS CaWThl U COOOIIECTBA B COIMAIBHBIX Ce-
Tax. OHU Jal0T BO3MOXXKHOCTh B MHTEPAKTUBHOW (opmMe MpescTa-
BUTHb BECh CIEKTP YCIYr OpraHU3allid M YCTaHOBUTH OOpaTHYIO
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CBsI3b ¢ motpedOurtensimMu. Hamnpumep, OOJBIIMHCTBO OpraHU3aIUi
Ha CBOEM CailiTe mpejjararoT ajis ObICTpON OOpaTHOM CBSI3M BOC-
MOJIb30BaThCSl OHJIAMH-aHKETOM, 3aM0JIHUB KOTOPYIO, TOTPEOUTEH
JIeaeT 3aKka3 Ha Ty WK WHYIO yciyry. JIndHbie maHHbIE MOTpeOu-
TEJS B TAIbHEUIIIEM MOTYT OBITh UCITOJIB30BAHBI JIJISI OJHOTO W3 WH-
CTPYMEHTOB NpsiMOro mMapkeruHra: direct-mail (mouToOBOM pacchli-
Ku). /upexm-maprxemune (MPsIMOM MApKETUHT) — 3TO UENbIA Pl
MEPOTIPUITHH, HAMpPaBJICHHBIX Ha YCIICIIHOE BBICTpAMBAHUE TIPS-
MBIX MapKETHHTOBBIX KOMMYHHKAIIMH € KaXKIbIM IOTpPEOUTEIIEM
NepCOHANIBHO. JIMPEKT-MapKETHUHT COJICUCTBYET MOCTPOCHUIO, NIH-
TEJIbHBIX U B3aUMOBBITOJIHBIX OTHOIIEHUIN C LEJIEBOU ayUTOPUEH,
YTO MO3BOJISIET 3HAYUTEIBHO YBEJIMYUThH JIOSTILHOCTh HOCETHTENICH.
IIpu 3TOM KOMMYHHMKAlMA UMEIOT ABYXCTOPOHHUL Xapakrep. [les-
TEIBLHOCTh IO MPOJABUKECHHUIO KYJIbTYPHO-IOCYLOBBIX YCIYyT UMEET
CUCTEMHBIN Xapaktep. PeryispHoe u 1eneHalpaBiIeHHOE UCIIONb-
30BaHUE MHCTPYMEHTOB MPOJBIKCHUS _YUPESKICHNN KYIbTYphl H
JI0CyTa TO3BOJISIET PACHIUPUTh IEJEBYIO, Ay TUTOPHUIO U TOBBICUTH
KauyeCTBO OOIICHUS C MTOCTOSHHBIMU ITOCSTUTEIIIMH.

Crneunduka pexiiaMbl YIPEKISHUINKYIBTYPBI M J0CYTa 3aKIIIO-
4aeTcs eIlle B TOM, YTO OHHU JOBONHHO YaCTO JIOJDKHBI MpeJjiarath
LEJIeBON ayAUTOPUU HOBBIE YCIYLH, YTOOBI OBbITh KOHKYPEHTOCIIO-
COOHBIMU Ha pPEKpeaIlMOHHO-Pa3BICKaTeILHOM phIHKE. B CBsi3u ¢
ATUM peKJIaMa B KYJIbTYPHO-JOCYTOBBIX YUPESKIACHUSIX MEHACTCS
MPaKTUYECKHU KaKIBICYIBA MecsIla.

[TonynsIpHOCTBIO TAKKE MOJB3YIOTCA MACMeEP-KAACChl U CeMUHA-
pbl, TTPOBOIMMbIC KYABTYPHO-IOCYTOBBIMU YUPEIKICHUAMHU, KOTO-
pble MOXHOSpacemarpuBarth Kak BTL-texHomoruu. Yacto oHu
npeaiaralorcs Kak OecriyiaTHbIE MEPOTIPUITHS C LETbI0 TpUBJICYe-
HUS HOBHYKOB, TJI€ UCMOJIB3YIOTCS Pa3JIMUHbIC Pa3JaTOYHBIC PEK-
TaMHbIe ‘Marepuanbl. Tak, Hampumep, B paMKaxX TPOBEICHHS BbI-
ctaBku «MckycctBo Jlero» mszoctyaus «Kansku-mMansaku» mpoBena
MacTep-KJIacchl MO aKaJeMHUYECKOMY PUCYHKY juisi aeted. [logo0-
HBII MacTep-KjIacc Mo akaJeMUYeCKOMY PUCYHKY IMO3BOJISIET MOCE-
TUTETSAM H30CTyauu «Kalsku-Mansakn» (AeTSIM M B3POCIBIM) II0-
TPY3UThCS B YIWBHUTEIBHBIM MHUDP TBOpUecTBa. MacTep-KIacchl
NPOBOJWINCH OecIUIaTHO (BCE MaTepualbl MPEIOCTaBISUINCH Ha
mecte). s yuactusi He00X0IUMO ObLIO TPUOOPECTH BXOAHOM OuU-
JIET Ha BBICTABKY, a TAK)KE MPEIBAPUTEIBLHO 3aPETUCTPUPOBATHCS.
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Pexnamnas axyusi — 3T0 KOMIUIEKC Pa3JIMYHbIX KOMMYHUKATHB-
HBIX CPEJICTB, B3aMMOJCHCTBYIOIMIUX MEXIYy COOOH, KOTOphIC Ha-
MPABJIEHBl HA JIOCTH>KEHHE KEIAEMbIX PE3yJbTATOB ISl PEKIAMO-
natens. Ha Hain B3risia, pekiamubie akiuu — 3G (PEeKTUBHOE Cpei-
CTBO JJISl peau3alii TOBAPOB WJIN YCIYT COMAIbHO-KYJIbTYPHOIO
Xxapakrepa.

[IpoBeneHue peKIIAMHBIX aKIM AaeT Psij MPEUMYIIECTB COIU-
aTbHO-KYJBTYPHBIM UHCTUTYTaM. U TJIaBHOE U3 HUX — OHU CIOCO0-
CTBYIOT TOBBIIIICHUIO UHTEPECa K OpraHu3aluu B cepe KyJIbTYphl
Y TIO3UITUOHUPYEMBIM YCIIyraM, a TaKKe UX peain3aiuu, CTUM VJIu-
PYIOT IPEICTABUTENECH LIEJIEBOU ayJUTOPUHM K CAMOCTOSTEIIbHOMY
MOMCKY HOBOW MH(OpMAIMU O APYTUX UHTEPECHBIX MPEIIIOKEHUIX
Ha cauTe yupexAcHusA. PexnaMHas akius He npeayCMatpuBacT po-
3BITPBIII MPU30B, B OTJIIMYKUE OT PEKIAMHOW UTPhINTaK KaK KaKao0e
JIUIIO TIOJIy4YaeT OMNpENIeNICHHBIM TOBap WIM YCIyTy 10 akiuuu Mpu
BBITIOJTHEHUM YKa3aHHBIX ycioBui. [IpaBugia mpoBeneHus pekiam-
HOM aKIMU HE OTPAHUYMBAIOT KPYT JIUI[-YHACTHUKOB, TO €CTh MOTYT
ObITh Kak (pU3MYECKHE, TaK U IOPUAWYSCKUE JUIA, YTO SIBISETCS
MPUBJICKATEIbHBIM JIJIsI HOTEHIUAIBHOM 1IEJIEBOM ayIUTOPUH.

HeszaBucumo oT TOro, KakOM IPOIYKT SIBJSETCS MPEAMETOM PEK-
JJAMHOM aKIMU, OH JIOJIKEH (OBbITh MHPEACTaBJICH B OMNpECICHHOU
dbopme, mpuyeM SApKo U IMOIHeHaNbHO. OnHako, Kakas O0b1 Gopma
PEKJIIAaMHOM aKIIMU HU Obuia BhIOpaHa aBTOPCKOM TPYIIION, CIeyeT
COOJIIOZIaTh BAXKHOE, NPABUIIO: SIPKOCTh MEPOMNPUSTHS HE JOJHKHA
3aTMEBaTh MpeacTaBisieMblii npoekT. KonkperHas ¢opma pexiam-
HOW aKIHU OIPEICNSICTCS XapaKTepoOM IMPOEKTa U COCTABOM MpPH-
rIanaeMoW I h03HAKOMIICHUSI C HUM ayAUTOPUH.

J171s1 TOr@ 4TOOBI CAEIaTh PEKIAMHYIO aKIIMIO 3alIOMUHAIOIIAMCS
COOBITHEM, Ha HAIll B3TJIsA, HEOOXOAUMO CO3/aTh aTMochepy a00-
poKeJaTebHOCTH U TPOJEMOHCTPUPOBATH UCKPEHHIOKD 3aUHTEPE-
COBAHHOCTh aBTOPOB IPOEKTA B OLEHKAX M MHEHUSIX MPUTIIANICH-
HBIX DKCIEPTOB, KOJUIET, TOCTEM.

3ajaya opraHu3aluy peKJIaMHON aKIUKU — MPUBJIEYbL BHUMAHUE K
peKIaMupyeMoMy ToBapy (yciayre) NOTEHIIMAIBHOM 11eJIEBOM ayiu-
TOPUH, a TAK)KE 3aKPENUTh BHITOJHBIE B3AUMOOTHOIIEHUS C TIOCTO-
SHHBIMU MOCETUTENAIMU U NApTHEpaMU. YcCHeX MPOBEACHUS MEPO-
npusaTsi OyJIeT 3aBUCETh OT €r0 TPaMOTHOW OPTraHU3aIMU U TTOTO-
TOBKU. JlenoBas U B TO )K€ BpeMs HENPUHYXJACHHasi aTMocdepa Ha
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MpEe3eHTANU JIOJHKHA ObITh KOMGOPTHON Jii BOCHPUSITUS MaTe-
praja v MPUHATHS BaXXHBIX PEIICHUH.

Cpenu BUJOB pEKJIaMHBIX aKIMWA HMCCIEIOBATENM BbIJE-
JISIFOT:

— MPOMOAKIIUY;

— peKJIaMHbIE MepONpUATHS (event-MapKEeTHHT);

— sales promotion MmeponpusTus.

Oco06oe BHUMaHKE yjieauM GopMamM peKJIaMHBIX aKIUM:

IIpezenmayus kak ogHa U3 GopM peKiiaMbl CIIOCOOCTBYET IIPO-
JBIKCHUIO OpEHJla ¢ MOMOIIBI0 YCTHOTO MPEICTABICHUS MPORLYK-
IMA WIK YCIyTH, pacckaza O MOTPEOUTETbCKUX CBONCTBAX WU
0COOCHHOCTSIX.

Jlecycmayusi — TPENOCTABICHUE MMOKYNATEIIO “BOZMOKHOCTU
OIICHUTh BKYCOBBIE Kau€CTBa MPOTYKIIUH.

Comnaune (anria. Sampling) — pacnpocTpadHeHHe OecCIUIaTHBIX
00pa3loB pEeKIAMHUPYEMOUN MPOAYKIMU, PEKIAMHO-UHPOPMAIIUOH-
HBIX MaTepUaJIOB — paszjgadya OYKJIETOB, JHUCTOBOK, KYIMOHOB CO
CKUIKAMHU.

Hnmepsvrouposanue — TPOBEJIGHNE | OTIPOCOB pEaNbHBIX U TO-
TEHIIMAJIbHBIX MOTPEOUTENEH, BBIICHEHHE X MHEHUN W TPEAInoy-
TEHUH, YTO CIOCOOCTBYET KOPPEKTUPOBKE NpPH pPa3pabOTKE peK-
JJAMHOW KaMIIaHUU C LEJBIO WILYUIlCHUs] KauecTBa WJIM Ju3aiiHa
MPEJIOCTABIISIEMBIX TOBAPOB W, YCIYT.

Paboma na svicmasexax'= Bctpeda u padoTa ¢ MOTEHIIMATbLHBIMU
KJINEHTAaMU Ha CTEH/IE.

ILiian pexamHON AKIIMU BKIIFOYAET:

— KpaTKOg, U3JI0KCHUE 1IeJIe MEPOTPUSITHS;

— OCHOBHBIG\XaPAKTEPUCTUKH 1I€JICBON ayIUTOPUH;

— JIaKOHMYHYI0 (HOPMYIMPOBKY KOHIIEHIIMK (3aMbIciia) obOpariie-
HUSL;

=~ PEMATHUKY MPECC-PEIU30B;

— MepedyeHb BUCOCIOKETOB, TUIAKATOB U APYTUX CPEJICTB BU3Y-
aJBLHOTO 00ECIICYCHUS TEMBbI.

Cuenapuii mpouecca peaanu3alui peKJIaMHON aKIIMA COCTOUT M3
MOCJEA0BATENIBHOIO (C yKa3aHUEM MPOAOJLKUTEIBHOCTA B MUHY-
Tax) TEPEUYMUCICHUS OCHOBHBIX COOBITUH PEKIaMHOM aKIUuu: OT-
KpBITHE, BCTYNUTEIHLHOE CJIOBO BEAYILIETO, OrJIallieHue 00palieHus,
JIpyTU€ BBICTYIUJICHUS], OTBETHl HAa BOIPOCHI, 3aKphITHE, Hedop-
MajibHOE OOIIeHUEe (JerycTaius, MPOCITYIIUBAHUE MY3bIKAJIbHBIX
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HOMEpOB, JEMOHCTpauus BUACOPOJHUKOB). He crmemyer, Ha Haml
B3IJISI/I, COITPOBOXKIATh PEKJIAMHBIE aKIIUU OECKOHEYHBIM KacKaJ oM
OpUTMHAIBHBIX IPUIYMOK, YTOOBI HE TIPEBpAIaTh €€ B aTTPAKIIUOH.

B HacTosimee BpemMsi IOMUMO TPAJULIMOHHBIX PEKIAMHBIX METO-
JI0OB BO3JICUCTBUS HA MOTPEOUTENST MPUMEHSIIOTCS TaKKe METOJIbI C
MCIIOJIb30BAaHNEM WHHOBALIMOHHBIX TEXHOJIOTUH.

Pexnamonmarenu CIIA u SAnoHuu npou3Besn peBOIIOINI0, TOKa-
3aB MUPY MHHOBAIMOHHYIO pPEKJIamy, MO CTeneHU dPHEKTUBHOCTU
B HECKOJIKO pa3 MPEBOCXOSIIYI0 €€ TPAJAUIMOHHBIE CIOCOOBI.
CyTh MHHOBAallMOHHOM pEeKJIaMbl B TOM, YTO OHA OCHOBaHAa HA, UC-
MOJIb30BAHUM B MPOMOAKIIMSAX CEPHE3HOr0 TEXHUYECKOTQ O0ecIte-
YEeHUs, HOBEUIINX KOMITbIOTEPHBIX TEXHOJOTUM U HEOOLIYHBIX CIIO-
co00B noga4Yu uH(PopmaIuu.

OnHoOM M3 caMbIX TEPCIEKTUBHBIX U YK€ 3apEKOMEHIOBABIINX
ce0s1 BUIOB M0100HOM pekiaMmbl B Poccuu u 38 pyOexoM sBIsieTCs
BHJIEOpPEKJIaMa B MECTaX MacCOBOT0 CKOIUICHUSIIEAeH. Takas Tex-
Hosorust Hocut HazBaHue Indoor TV (mQca. % TeneBuaeHUE BHYTPU
noMenieHus). B mocienHue roapl 3Ta PeKIaMHasi TEXHOJIOTHS YCO-
BEpIICHCTBOBAJIACh M MOSIBWJIACh HOBAsi TexHosioruss X3D video,
KoTopass Oblia paspaborana «ommnanueir X3D Technologies
Corporation u npencranieHa B 2002 r. Ha KOH(EpPEeHIIMHU BBICOKUX
texHosioruii B CIIIA. C sroro BpeMeHUM BHUMaHHE MOTpeOuTEneH
OoJbIIIE MPUBJIEKAET HE, MIOCKOE, a TPEXMEPHOE H300paxkeHue, co-
aepkainee pexkinamMHyro [HHdopmario. 3D-TexHOIOTHsS TTO3BOISIET
BOCTIPUHUMATh TPEXMEPHbIC H300pakeHUsi 0€3 MPUMEHEHUS J10-
MOJTHUTEIbHBIX CPEJICTB.

Takxe THHOBAITUOHHBIM U 3 (PEKTUBHBIM TUIIOM PEKJIaMbl IIPU-
3HaHA TEXHOMQIWS HMHTEPAKTUBHOIO B3amMojencTtBus Just Touch,
Bo3Hukmas, B CIIIA u paGotaromas Ha 06aze cuctemsl Touch
Screen., DTa TEXHOJOTHUS MO3BOJSET OTCIEKHUBATH JBH)KEHUE PYK
NoTPEOUTENS U C UX MOMOIIBIO YIPABIATh (QYHKIUSIMUA MEHIO, pac-
MOJIOKEHHOTO Ha crenuaibHoM Tabno. [lokymaTenb umeeT BO3-
MOXHOCTh CaMOCTOSITEJIbHO HAWTH MHTEPECYIONIYI0 ero uHpopma-
1110, YOSIUTHCA B HAJIMUMM TOBAapa, O3HAKOMHUTHCS C MPOrpamMMoi
3aBefieHUsA. [lonoXuTeNbHBIM (HDaKTOM SIBJISIETCS TO, YTO B TOJIE
3peHusl ToKymnaress OyJeT MOCTOSHHO MOMNajaTh JIOTOTHI pPeKJa-
MUPYEMOT0 OpeH/Ia U OTKJIAJIbIBATHCA B TTAMSITH.

Eme ogHoM MHHOBAIMOHHOW TEXHOJIOTHMEHW, KOTOpasl Haluia OT-
KIUK Yy pekjamojareneii, crama texHosnorus Ground FX. 3OTto
CBEPXCOBpPEMEHHAsl HMHTEPAKTHUBHAsT TMPOEKLHUs, pa3paboTaHHAs
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komnanueit GestureTek, mo3Bosstomas MOTPEOUTENIO HE MPOCTO
CMOTPETh PEKIIAMHBIA CIOKET, HO M Y4aCTBOBaTh B HEM. C HMCHOJIb-
30BAHUEM CICIMATbHBIX TEXHUUYECKUX YCTAHOBOK OOBEMHOE H30-
OpakeHue MPOeIUPyeTCs Ha TIOCKYIO MMOBEPXHOCTh. [IpoiiTn MuMoO
HE3aMEUECHHBIM HEBO3MOKHO: CUCTEMA TYT € CPEarupyeT Ha JIto-
0oe JBMXKEHUE, COBEPIICHHOE TpoxoAsuM. Hanpumep, Ha BUPTY-
aJbHOW BOJE CO3MAAYTCS KPYTH, B3JIETUT CTas MTHUL, BUPTyaIbHbIN
rOCHOJWH TOMAIIEeT pyKoil. PasHooOpa3Hbie event-MeponpusiTUs,
ApMapKu, MPE3eHTAINM, BBICTABKU MPOAYKIIUUA — 3TO T€ 00JIACTH, B
KOTOPBIX aKTUBHO TMpPUMEHsSETCA pekyiamHas TexHojoruss Ground
FX.

Eme ogHolM MHHOBAIMOHHOW HAXOJKOW CHELUAIMCTOB-HO PEK-
JaMe ctaja snoHckasi TtexHojorusi Free Format Projection. Dta
TEXHOJOTUs (HOPMUPYET OILIYIIEHUE TPUCYTCTBUSIIEPCOHAXKEN UITU
00BEKTOB B HATypaJIbHYIO BEIMYMHY 3a cueF 0coboil 00paboTKu
M300paKeHUs, KOTOPOE 3aTeM MPOCHUPYETCS Ha, NOBEPXHOCTh. Ha-
npuMep, Ha uepemonuu MTV Europe Musie, Awards ¢ nmomoiibro
ATOM TE€XHOJIOTUM BUPTYAJIbHBIE MYJIbTUINIMKAIIMOHHBIE T'€pOU Be-
cenuiau MyOJMKYy B KAueCTBE BEIYIMX. DTO MEPOIPHUITHE CTAIO
MIEPBOU MPE3ECHTAUUEN TaHHON PEKIIAMHON TEXHOJIOTUMU.

N3MeHeHne KOHIENUUU PEKTaMUPOBAHUSA, MO3UIIMOHUPOBAHUS
YUPEKICHUN KYJIbTYPhl U J0CYra B LEJIOM CBOWCTBEHHO JJI BCEU
cdhepsbl ycIyr, MOCKOJIbKY HeMaTepUaIbHBIN KOHTEKCT CO37aeT 0CO-
Oble ycioBuUs g (G@PMHUPOBAHMS HOBBIX MPEAJIOKEHUN U TpaHC-
JISAIUU UX K EJICBOW Ay iU TOPUH.

Bonpaocwt u 3a0anusa ona camonposepku

1. Konrenrsatamu3z 1 peknamuoro cpeacrsa (ATL), xotopoe
UCIIOJIB3YETES B COLIMOKYIBTYPHBIX HHCTUTYTax B PecryOnuke be-
napychbidieacBas ayJUuTOpHsi, OXBaT, MEPHUOJ PA3MEIIECHHUS, PACUYET
1eHbly olleHKa A(D(HEKTUBHOCTH U JP.

2. " Konrent-ananu3 BTL-TexHOI0THH, KOTOpPBIE HCIOIB3YIOTCS
B KYJbTYPHO-JIOCYTOBBIX YUPEKICHUSX, BBISIBUTH MPEUMYILECTBA,
HEJIOCTATKH.

3. [lpencraBuTh B BUE TaOJIHIBI, 000OCHOBATH MPEUMYIIECTBA U
HeJ0CTaTKu BhIOpaHHbIX TexHoioruit ATL, BTL, TTL.

4. OxapakTepu30BaTh MWHHOBAIIMOHHBIC M TMEPCIEKTUBHBIE PEK-
JJAMHBIE TEXHOJOTUHU, KOTOPBIC TMOJOXKUTEIBHO 3apEKOMEH]I0BAIU
ce0sl B peKJIaMHOM MPAKTHUKE.
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HPUJIOKEHUA
Ipunoscenue 1
Kpartkui cjioBaps TEPMUHOB

AMJA (ot anrn. AIDA: Attention, Intrerest, Desire,(Aetion —
BHUMaHHUE, UHTEPEC, XKeJlaHue, JICHCTBUE) — MOJIeIb TOTPEOUTEIIh-
CKOTO TOBEJIEHUS, OMHUCHIBAIOIIAS MOCIIEOBATEIHLHOCTL COOBITUH,
BEIYIINX K MPUHATHIO PEIICHUS O TIOKYIKE: BHUMAHNE <> HHTEPEC
— MOTPEOHOCTh — JIECHCTBUE.

ATL npoucxoaurt oT aHrI. clioBocoueTranus above the line, uro
B NEPEBOJEC O3HAYAET «HAJ YEpTOM» — ApsiMas pekiiama, TO €CTb,
B TpaauioHHeix CMU — mpecca, paauoy TeleBUACHNUE, peKIaMa
OOH (anra. Out Of Home) Hapy kHAsi U BHYTPEHHSSI, a TaKXKe I0-
nurpaduyueckas pekiama.

BAHHEP (ot anrn. Bannér = 3uams, ¢uar) — npsiMOyroibHUK
WIH TPEYTOJbHUK C pEKIaMHBIM TEKCTOM WU KApTUHKOM.
B HapyxHO# pekiiaMme — TpaHCHapaHT-pacTsDKKA; B TIEYaTHOU PeK-
Jame — 3aroJIOBOK Ha<BCIO HMOJIOCY.

BUJIBOPJ (billboard) — pexyiaMHBbIi AT U151 pa3MeIeHUsT Ha-
PY>KHOU peKJIaMbly, yCTaHABIICBACMBIN BJIOJIb TPACC, YIIUIL.

BPEH/I (anarn. Brand — kieitMo) — cymMmMa HEOCsI3a€MbIX CBOMCTB
ToBapa (MPOAYKTA): uMs, 1BET, MpUPT (HupMeHHAsT CUMBOJIMKA),
nerengd, Y FII (yHHKaIbHOE TOPrOBOE MPEJI0KEHUE), PEITyTallHS.

BPEH/IMHI" — TexHon0THs pa3pabOTKX HOBOTO OpEH/a, BKIIO-
yatQuias KOMOWHAIIMIO MEPOIPUSATUI, HAMPABICHHBIX HA €r0 CO3-
TaHUES, pa3BUTHE, MPOJABMKCHIE U MTOICPKKY.

BPEH/I-KOHTPAKTDI — HeriiacHas yCTaHOBKa Ha IOCTOSIH-
HO€ COOTHECEHHE UMUI[KA MEePCOHAINU C COLUATbHBIMU CTEPEOTH-
amu.

BPEH/I JIMYHOCTMHM — 5TO0 COBOKYNHOCTb XapaKTEPUCTHUK
oOnazaTensi B CO3HaHUM MOTPEOUTENs], KOTOpble POPMUPYIOT K He-
My OTHOIIIEHUE.
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BPU® (ot anrn. Brief — uHcTpyKIMs, CBOJKA) — KpaTKas MUCh-
MEHHasi (Qopma COIIACUTEIBHOrO TMOpPSAKa MEXKIYy CTOPOHAMH,
IUIAHUPYIOMUMH COTPYJIHUYATh, B KOTOPOM MPOIUCHIBAKOTCS OC-
HOBHBIE MapaMETPhl OyAYIIEro MPOrpaMMHOTO, TpaduuecKoro, Me-
JTUHHOTO WJIM KaKOr0-JIM00 HHOT'O IIPOEKTA.

BTL — 510 nenenanpasiieHHas JIEATEIBHOCTh 10 BO3JCHCTBUIO
Ha MOTPEOUTENISI B MOMEHT IPUHATHUSL PEIICHUS O MOKYIKE, BKIIIO-
YaIolIyl0 B ceOsl MPOBEJACHUE MPOMOAKIIUM, COMILIMHIA, JIETyCTa-
UM, JEMOHCTPAIMM, TECTOBBIX HCIOJb30BAHUM, ITPEAOCTABICHUE
CKHJIOK, OOHYCOB U TIpOYEe.

BBIBOPKA — cratuctuueckuii TepMHUH, 0003HAYAIOIIAI ‘B MAP-
KETUHTOBBIX WU PEKJIAMHBIX HCCIEIOBAHUSIX TPYyINNy WIkQAeH WIIH
CErMEHT HACEJICHUs, KOTOPhIC MPU3BAHBI OJIMIICTBOPSATLE COOOM re-
HEpaJIbHYIO COBOKYITHOCTh, TO €CTh THUIl NMOTPEOUTENEH U Hace-
JICHUS B IIEJIOM.

I'EHEPAJIBHAA COBOKYIIHOCTBH -, Xapakrepuctuku,
UCIIOJIb3YEMbIE B COI[MOJIOTMYECKUX OIPOCaXy, HA OCHOBAHUU KOTO-
pbIX nemaeTcss BbIBOJA. OnucaHWe TEHCPAIbHONW COBOKYITHOCTH
BKJIFOYAET B CeOs1 OCHOBHBIE COOTHOIMEHMS BO3pacTa, Moja U JIpy-
TUX COLMOJIOTUYECKUX XApPaAKTEPUCTUK, aKTyaldbHbIX I JAHHOTO
UCCIICTOBAHUSL.

JA/AKYMBMU (ot anri. Jumbo — THTaHTCKUM) — 3TO yBEJIUYCHHAs
B HECKOJIBKO pa3 yNaKQBKa TOBapa, MOJIBEHICHHAA K MOTOJIKY HJIN
YCTAHOBJICHHAA Ha MHOJI C\IICJIBIO YBEIWYECHUA MPOJAXK PEKIAMU-
pyeEMOro ToBapa Iy TeM ‘BbIACICHUS TOBapa U3 pAla IPYrUX U MpH-
BJICUCHUS] BHUMAHUSL MAKCUMAIbLHO OOJIBIIIOr0 KOJMYECTBA MOTEH-
IUAJIbHBIX [IOKyNaTeIeH, MOCEIAaIUX TOPTOBYIO TOUKY.

EMKOCTbH, PBIHKA — COBOKYNHBIM IJIATEXECIOCOOHBIM
CIpocC JIOKyHaTeseid, BO3MOXKHBIN T'OJI0OBOM 00hEM IPOJaXK OIpee-
JIEHHOI'O. BUla TOBapa MPH CIOXKHUBIIEMCS YpPOBHE IIeH. EMKOCTB
PBIHKA 3aBUCUT OT CTEIIEHU €r0 OCBOEHHUS, JIACTUYHOCTH CIIPOCa,
OT W3MEHEHHSI SKOHOMUYECKON KOHBIOHKTYPHI, YPOBHS II€H, Kade-
CTBa TOBapa M 3aTpaT Ha peKJIamy.

AKAJIOH — peknaMOHOCHUTENIb HA MeCTe Tpojax. JKanoH npen-
CTaBJsIeT COOOM Kak IUIOCKUM, TaK M OOBEMHBIM KapTOHHBIM HIIU
MJIACTUKOBBIN PEKIIAMOHOCHUTEND B JOpME PEKIIaMUPYEMOT0 TOBapa.

3O0HUPOBAHMUE - pazneneHre TOProBOro MpOCTPAHCTBA Ha
OTJIEJIBI.

79



NAEHTUYHOCTDb BPEH/IA — 510 yHUKanbHBIM HaOOp ac-
COIMAlIMi, YKa3bIBAIOIIMN HA TO, JJIS YEro CYIIECTBYeT OpeHM, U
BKJIIOYAET B ce0s oOelanue NoTpeOrTENO OT MPOU3BOIUTEIIS.

HNHBEPCUA — nepeBopaunBanue. [lepectanoBka CioB B Mpej-
JOKEHHUU JJI1 YCUJICHUSI CMBICIIOBOM 3HAYMMOCTH AKIIEHTHPYEMO-
ro CIIOBA.

UHCAMJEP — n0omKHOCTHOE JUIO, 00Tafaromee KOH(pUICH-
UaJIbHOM HMH(pOpMaIue o aenax u crnenuduke GyHKIIMOHUPOBA-
HUSI OpraHu3allnH.

HUHCAMT (ot anrn. Insight — IpOHUIATETEHOCTH, TPOHUKHO-
BEHUE B CyTh, IOHUMAHUE, 03apPEHUE, BHE3AMMHAs JI0TaJIKd, Hpo3pe-
HUE) — 3TO HEOCO3HAHHBIN, HO CHJIbHBIN MOTHUB, KOTOPBIMPOM1aCT-
Csl B MOJICO3HAHUM YEJIOBEKAa U MOOYXKIAeT €ro K JASHETBHUIO, CTAHO-
BSICh PeaIbHOM MPUUUHOU BBIOOPA.

KOIMMPAUTHUHI — nporecc HanucaHusOPHIBHAILHBIX TeK-
CTOB JJIsl MPOJIBUKECHUSI TOBApA, YCIYTHW, OPTadHU3allNK, YEIIOBEKA
WJIU UJICH.

KOPIIOPATUBHASA KYJBTYPA, = 510 Hab0p IOAIEPKH-
BAEMBIX OpPraHU3aIMEN OCHOBOMOJIAL AOIINX [IEHHOCTEN U CTaHAap-
TOB, YOCXICHUN, S TUUECKUX HOPM,/BEPOBAHUMN U OKHUJAHUMI, KOTO-
pble TPUHUMAIOTCSI OOJIBITMHCTBOMY COTPYIHUKOB, 3aJal0T OpPUCH-
THUPBI UX JEATEIBHOCTU U ONPEALSTIIOT ClIOC00 00BETUHEHUS U CO-
IJIACOBAHHOCTh JICMCTBHAM YHPABICHYECKOIO0 3BEHA, CTPYKTYPHBIX
€IUHUI] U OTJICIIbHBIX\COTPYIHUKOB.

JEHNBJI — >1uKéTka ¢ THKEp, KOTOPHIMH MapKUPYIOT H3JIEIHeE.

JIOI'OTUII(o1 tped. AOYOG — CIIOBO, MBICITb, CMBICII, TIOHSITHE
U TOTOG — 3HAK, OTHNEYaToK, 00pa3) — 3JIeMEHT (PUPMEHHOTO CTHIIS,
MpEJCTABIEIIONMN COO0M OpUTHMHAIBPHOE HadyepTaHHWE HAaWMEHOBA-
HUS PEKIIaMelaTelis, UCTIOIb3yeMOe Kak CUMBOJ ToBapa Wwin Qup-
MBbL,,3a94CTYI0 ABJISIONIUKCS TOPTOBOW MApPKOM.

JJOAJIBHOCTD — xapakTtepucTiKa NoTpeOUTENeil No npusHa-
Ky UX*TIPUBS3aHHOCTU K (DUPMEHHBIM TOBapaM M YCJIyraMm OIpe/ie-
JIEHHOM MAapKH.

MAKET — npensapuTenbHbI 3CKHU3 IIE€YaTHOTO MaTepualia, Ha
KOTOPOM OTOOpa)kaeTcsl PaclojioKeHUe TeKCTa M TrpaduuecKux
AJIEMEHTOB.

MAPKUPOBKA — HaHeCEeHME HA YNIAKOBKY WJIM CaMO U3JEIINE
YCJIOBHBIX CIIEIMAIBHBIX 0003HAYEHUH, CHMBOJIOB (MapKepoB).
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MOTHUBAILIASA — nporecc nNpeBpalleHUs] HYXK] U MOTPEOHO-
CTEl B MOTHUBBI, IPUUUHBI U pPbIYarv, NoOYKJ1atolue K JeHCTBUIO.

HEHAJIJIEXKAIIIAS PEKJIAMA - HenoOpocoBecTHas, He-
JIOCTOBEPHAsl, HEATUYHAS, 3aBEIOMO JIOKHAsI M MHAs PEKJIamMa, B KO-
TOPOM JOMyIIEHbl HApyIIECHUsS TPEOOBAHUII K €€ COJIEp>KAHUIO,
BPEMEHU, MECTY U CIIOCOOY pacrpOCTpaHEHHUS, YCTAHOBJICHHBIX 3a-
KOHOJATEIbCTBOM.

OXBAT - uucno npeactaBUTENEd LEICBOM ayJIUTOPUH, BCTY-
MUABIIMX B KOHTAKT C KOHKPETHBIM CPEJICTBOM PEKJIaMbl HJIM COYE-
TaHUEM KOMMYHHUKAIIMOHHBIX CPEJICTB B TECUEHHE OINPEACICHHOTO
OTPE3Ka BPEMEHHU.

IHHAPAJTOKCAJIBHBIE PEHIEHUSA B PEK/TAME"= koH-
TPUHTYUTHUBHBIC, WHOTJIAa MPOTHUBOIOJOXHbBIE 31PABOMY CMBICITY,
OOy IaroIIKE C JIIDOOTBITCTBOM CMOTPEThH Ha OKPY KA MUD.

IIJIAKAT — kpacouyHas uiu yepHO-0enast J0BepXHOCTh Popma-
TOM OT 1/4 10 2 AUCTOB, KOTOpas cpeacTBaMu FpaluKu Ui Xy10-
XKeCcTBeHHOU (oTorpaduu BhIpAXKAET PEKIAMHYIO WM aruTalliOH-
HYI0 UJIe10 (C MUHUMAJIbHBIM TEKCTOBBIM, COIPOBOXKICHHUEM ).

ITIOCTEP (ot anrn. Poster — admuilia,” oObsiBJIECHUE, TIJIaKaT) —
XYJIOKECTBEHHO 0(hOpPMIICHHBIN “OpUTHHATI-MAKET, HCIOJIb3yEeMbIN
JUISL PEKJIAMHBIX WU JEKOPATHBHBIXMICIICH.

NPOJAKT-IVIEMCMEHT (anrn. Product placement, moci.
O3HAuYaeT pa3MelIieHUE dPONYKIIUN) — MPUEeM HESIBHOU (CKpPBITOM)
pEKJIaMBbl, 3aKJTIOYAIOWIUNCS B TOM, YTO PEKBU3UT, KOTOPHIM IOJIb-
3YIOTCA T€pou B PUilbMax, TEICBU3MOHHBIX Iepenadax, KOMITbIO-
TEPHBIX UTPaX,MY3bIKAIbHBIX KJIAMNAX, KHUMaX, Ha WUTIOCTPAILUSIX
U KapTUHAX,— \MUMEET peabHblii KOMMepueckuil aHanor. OObIYHO
JEMOHCTPHAPYETCS caM peKIaMUPYyEMbId TMPOAYKT, JUOO €ro JIoro-
TUIL, W YIIQMUHAETCS O €r0 XOPOIIEM KayeCTBeE.

PERJIAMHAS KOMMYHUKAIIUA B YCJOBUSAX NES-
TEJBHOCTU COHNUAJIBHO-KYJIBTYPHBIX HWHCTU-
TYTOB — 310 nporecc coriaacoBaHuss UHTEPECOB YUYACTHUKOB CO-
AATBHO-KYJIbTYPHOTO B3aUMOJICCTBUSA TMOCPEIACTBOM TpPAHCIIS-
MY, TpaHchopMallK, UHTEPIIPETAIIMU PEKIAMHBIX OOpallleHui ¢
HEJbI0 TOMYJIApU3alMd KOHCTPYKTHUBHBIX, 3MOIMOHAILHO-HACKI-
IIEHHBIX B3aUMOOTHOIIIECHHUIA.

PEKJIAMHOE ATEHTCTBO — koMMep4ecKkoe NpeanpusTue,
KOTOPOE CHEHHAIU3UPYETCS Ha pa3pabOTKe U MPOJBHKEHUU PEK-
JJAMHBIX KaMIIaHUM IO 3aKa3aM PEKIaMOJATENEN, a TAKKE BBIMOJI-
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HSI€T OTHEJNbHBIC IIEJIEBbIE 3aKa3bl B cdepe peknambl, PR-mapke-
THHTA.

PEKJIAMHOE NPOEKTHUPOBAHUE B C®EPE KYJIb-
TYPbI npencrasiseT co0oi Mpoluecc KOHCTPYUPOBAHUS B3aUMO-
JEUCTBUSL MEXK]ly YUYaCTHUKAMU PEKJIAMHOTO PbIHKA, B PE3yJIbTATE
KOTOPOTO BBISBIISIIOTCS 3(PHEKTUBHBIE aITOPUTMBI PEKJIIAMHBIX JIEH-
CTBUI, TIEPCIICKTUBHBIE PEKJIIAMHBIE TEXHOJOTHH, CO3/IAIOTCSI PEK-
JJaMHbI€ MIPOIYKThI COLMATBLHO-KYJITYPHOMN HANPaBICHHOCTH.

PEKJIAMHBINA MPOJYKT — 510 coobIlieHne, ¢ MOMOIIBIO
KOTOPOr0 KOMIaHUSA-IPOU3BOIUTENL OOpallaeTcs K 1eJIeBOM ayau-
TOPUHU, YTOOBI MOOYJAUTHh KYNUTh TOBap wiu ycayry. O@pauleHus
OBIBAIOT pa3JIMuHbIC: Oa3UPYIOIIUECS Ha SMOIUAX MOTPedUTENs,
packpbIBaONIMe (PyHKIHOHAIBHYIO CTOPOHY TOBAapOB.MIN YCIYT,
OMUpAIOIINECs Ha YCTOSIBIIMECS B OOIIECTBE HOPMBbI W LIEHHOCTHU
WIH, HA000POT, OTPUILIAOLINE TPUBBIYHOE.

PE®OEPEHTHDLIE TI'PYIIIIBI — ncrXxoJOPUMECKH 3HAYUMBbBIE
JUISl 4eJIOBEKa JI0JM, MHEHUE KOTOPBIX SBJISE€TCS aBTOPUTETHBIM U
MOXET TOBJIMATH HA €T0 MOBE/ICHUE.

CJIOT'AH (slogan; xopriopaTuBHBIM AeBU3, (DUPMEHHBINA JIO-
3YHT') — 4Y€TKas, siCHasA, KpaTkas ‘(QopMyIupOBKa PEKJIaMHOU UJIEH,
yaoOHast JJisi BOCHPHUATHS U /3allQMUHAHUS, BBIpAXKAIOIIAsi OCHOB-
Hyl0 Muccuio. V3Hauanstioe, 3HaueHue cioBa <«J103yHr» (die
Losung) — mapoJib WK, OTTO3HABATEIbHBINM 3HAK. OHO MPUIILIO B
pycCcKkuil sI3pIK U3 Hemelkoro. Hemerkuii riaron losen o3Hauaer
Opocath XpeOuil, (pelarb 4To-IM00 ¢ MOMOIIBI0 KEPEOhEBKHU, a
cymectsuTenbaoe,dasd.os — xxpeduii.

CTUKEP - nakJieiika ¢ JJOroTunom GpupMbl Wi OpeHja.

COMIWIMHI (ot anriu. Sampling — o6pa3zelr) — MapKETUHTOBas
aKiusi Jo_OSCIIaTHOM pa3znade o0pas3iioB, TECTEPOB, AKCECCYapOB U
pacxoHUKOB /Ji1 OCHOBHOTO TOBapa. JTO BHJ CTUMYJIHPOBAHUS
cOBITa, TOCPEACTBOM pa3faud MPOOHBIX 00pa3IloB TOBapa, MUHHUA-
TIOPHBIX YMAaKOBOK TMOKYIIATENIO C IEJIbI0 O3HAKOMJICHUS] ¢ HUM U
PEI0CTABICHUS BOBMOKHOCTH €ro ONpoOOBaTh.

COHIABUYMEH - yenoBek, KOTOPBIM HOCUT JIBa PEKIIAMHBIX
IUTa-TjakaTa Ha CIIMHE W Ha TPYAH, WIH OJET B KOCTIOMHUPOBAH-
HBIN KOCTIOM, CTOUT Ha OMPEJACICHHOM MECTE WJIM XOIUT IO OIpe-
JIEJICHHOMY MapIlIpyTy 3a I0YacOBYIO OILIATY.

TEHIAEP — xoMMepUeckuii KOHKYPC, OOBSIBISIEMBIN 3aKa39YUKOM
MEXKJly TMOTEHIIMAIbHBIMH HCIIOJHUTEIIMU KOHKPETHOTO 3aKasa.
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Tenngep — 0MH U3 OCHOBHBIX IPUEMOB BBIOOpPA MCIOJHUTEIS TIPU
OCYIIIECTBICHUH KPYITHOMACIITAOHBIX PEKJIAMHBIX KaMITaHUH.

THU3EP (ot rpeu. tease — Apa3HuTth). TuzepHas pekiama BbI3bI-
BACT y ayJUTOPHUU KeJIaHUE POJIOIKNUTh KOMMyHUKalu. daktop
HEW3BECTHOCTH, 3araJkv MPUKOBBIBAET BHUMAaHWE, BOBJICKAET IO-
TpeOUTENS B UTPY, OT KOTOPOH TOT MOJIy4aeT Y0BOJILCTBUE.

TOPI'OBASI MAPKA — 3TO COBOKYITHOCTbh 3JIEMEHTOB, OIpE-
NeSIONX CoJiep)KaHue OpeHjia: Ha3BaHue, rpaduueckoe nu3oopa-
KEHUE (JIOrOTHII), 3ByKOBBIE CUMBOJIbI KOMIIAHUM, TOBapa.

TTL (ot aurn. through the line) — 3T0 KOoMIIIEKC yCmyT, (CoUe-
TAlOIUMN uCHojgb30BaHue Kak mnpsiMoid (ATL), Tak u HenpsMou
(BTL) pekyamsi.

®UPMEHHbBIN CTUJIb — noctosHEBIE Tpadr¥eckne H TeK-
CTOBBIC JIEMEHTHI KaKON-JIM00 OpraHu3alliu.

®JIAEP (ot aurin. fly — nerars; flyer, flief —-peknaMublii Jvc-
TOK) — 3TO HeOoJbIasi WHPOPMATUBHAS, JINCTOBKA, YaCTO BBIMOJI-
HEHHAas B SIPKHUX, COUHBIX KpackaX. OJuH H3\CIIOCOOOB OBICTPOH U
MAaCCOBOM PEKJIAMBL.

HEJEBASA AYAUTOPUSA (ox aurn. target audience) — coru-
ajbHas TPYINa, Ha KOTOPYH OCYUIECTBIISIETCS PEKJIaMHOE BO3JEH-
CTBUE.

YACTOTA 3KCHO3MIIUN — nokaszaresib MeIUarIaHupOBa-
HUS, OTPAXKAIOIINN, Kakas 9acTh (MIPOIICHT) 1eJICBOM ayAUTOPUHN U
CKOJIbKO UMEHHO Pa3zKOHTAaKTHUPOBajIa C HOCUTEJIEM, COJCPKAIIUM
peKsiaMmHOe 00paIeHue.

IOPEKTUBHOCTD PEKJIAMBI — creneHp BO3IEUCTBHUA
PEKJIAaMHBIX _CPEACTB Ha TOTpeOuTENel B MHTEpecax MPOU3BOIUTE-
751 WM noCpeaduka. Onpeaensercs 10 U Mocie nepeaadnd pexiiam-
HOT'O OOpallleHus.
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Ilpunooscenue 2

TemaTnka KypcoBbIX padoT
Mo JUCIHHUILJINHE
«PexJIaMHBIA MEHEIKMEHT
B COIIMOKYJbTYPHBIX HHCTUTYTAX»

1. Texnonmoruu coznanusi 3PpGHeKTUBHOTO PEKIAMHOIO TEKCTA.

2. benopycckas CMMBOJIMKA B COBPEMEHHOM peKJIame.

3. [uzaiin u opopmiieHUE NEUYATHON pPEeKIIaMBbl.

4. 11Beto-(pakTypHBIC pELICHUS B PEKIaMHOMN MPAKTUKE!

5. Cneunduka TpaH3UTHON PEKIIaMBI.

6. [Iponiecc pazpadboTku d3PheKTUBHOTO OpEHI-UMIINKA PYKOBO-
TUTENSL.

7. TenepaauopekiiaMa: ”HHOBAIIMOHHBIC TEXHOAQTHH.

8. BricTaBKM U ApMapKU KaK HHCTPYMEHTBI PEKJIIaMHOMN JesATeNb-
HOCTH.

9. MaHunyJIATUBHBIE TEXHOJIOTUU BNIOJUTUYECKOW pekiame u
npornarasje.

10. MeToapl MaHUITYJIMPOBAHMSL B PEKIIAME.

11. Oco6eHHOCTH KOHTEKCTHOM, peKIaMbl.

12. Peknama B KynbType/coBpeMeHHOM benapycu.

13. IIponecc mOCTPOGHUSI 'Y MPOIBUKEHHS OPEHIOB B UHAYCTPUU
MO/JIBL.

14. Pexiiama B KOHLEKCTE MAaCCOBOM KYJbTYPBHI.

15. Vcnonb3eBaHue (hONBKIOPHBIX MOTUBOB B PEKJIIAMHOM Mpak-
THUKE.

16. ®opmupoBaHKe cOpoca HA KYJIbTYPHBIA JOCYT CpEICTBaAMU
peKIIamMbI.

17« JTpomMoakum KaKk OJJUH U3 BUJIOB HEMPSIMOW PEKIIAMBI.

184 Ocobennoctu BIMAHMS 1BETA U (POPMBI HA BOCTIPUATHE PEK-
JaMbl;

19. OcoO0eHHOCTH MEXKTYHAPOIHON PEKIaMBI.

20. Visual OpeHzibl 1 UX BO3JEHCTBHUE HA IEJIEBYIO ayUTOPHIO.

21. Ponb u 3HaueHue PpupMeHHON alJeHTUKU B (POPMUPOBAHUU
UMU/JIKa OpTraHu3alllu.

22. IlpeumyniecTBa U HEJOCTATKH OCHOBHBIX CPEJICTB PEKIIAMBI.

23. KoHcTpynpoBanue o0Opa3a pyKOBOIAUTENS B COBPEMEHHOM
peKiame.
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24. Bo3MOXKHOCTH (POPMUPOBAHMS >KUZHCHHBIX IIEHHOCTEH U
IPUOPUTETOB CPEICTBAMH COLIMATIBHON PEKIIAMBI.

25. Ocobennoctu mnposiieHus «Teopuu apxerunoBy Kapra
IOHra B pekiiaMHOM KOMMYHHKAIWH.

26. Metonuku co3aanus 3p(HEKTUBHBIX 3ar0JI0BKOB.

27. llcuxomorus MOTUBAIIUU B PEKJIAME.

28. CucTeMa MCUXOJIOro-Nearornieckoro BO3JACUCTBUS pPEKIIa-
MBI Ha JTJUYHOCTb.

29. CoBpeMEHHBIE HHCTPYMEHTHI KOHCTPYUPOBAHUS PEKJIAMBI.

30. Pekyiama B BUPTyaJIbHOM ITPOCTPAHCTBE.

31. IIpoGnembl 1 IyTH (GOPMUPOBAHUSI UMUJKA CTPAHBl Ha MEXK-
JIYHAPOJIHOU apEHE: PEKIIAMHBIN ACIEKT.

32. Kommepueckass ¥ coOlHalIbHAs pPEKJIaMa: COTPYIHUYECTBO
WJIU KOHKYPEHIIUS.

33. KpeatuBHbI€e penieHUsI B HAPYKHOU peKifame,

34. I'eniepHbIe pa3nuyus B BOCIPUSITHM, PEKITaMbI.

35. Xyn0KECTBEHHBIN AU3alH B PEKIaMe.

36. KopniopatuBHasi pekjiaMa COIUAJbHO-KYJIbTYPHBIX WHCTUTY-
TOB.

37. DeHOMEH MOMYIAPHON JUGHOCTH B PEKIaMe.

38. TeHaeHIIMU pa3BUTHUS PEKIAMHON JeaTebHOCTH B Pecmy0-
muke benapyce.

39. [lmanupoBanue, opranusanus u orenka BTL-meponpusituii.

40. OcoO0eHHOCTH HHTEPHET-PEKIIAMBI.

41. OO6pa3oBaTeiibHbIE MO MOATOTOBKH CIIEIMANINCTa B 00-
JIACTH PEKJIaMbl:

42. Bunbl 1, IpeUMyIIECTBa pa3MEIIeHUs peKkiIaMbl B cetu WH-
TEpHET.

43. Alpouecc pa3paOOTKu (HUPMEHHOTO CTHIISL YUPEKICHUIN
KYJIBTYPbI: KPEATUBHBIN IMOJXO/I.

44/ TexHomoruu pa3pabOTKH PEKIAMHOTO OOpaIleHuUs.

455Metoauku noctpoeHus: 3PPEeKTUBHON peKIaMHON apryMeH-
TaIUU.

46. Uctopus, TpaaullMM W STUKET HCIOJIb30BAHMS BU3UTHBIX
KapTOYEK.

47. HeMHUHT M €ro OCOOEHHOCTH B COLUOKYJIBTYPHOM IpO-
CTPAHCTBE.

48. Vcrnonp30BaHUE MOCTHXKEHUM COBPEMEHHOM monurpadum B
NEATEIIbHOCTH YUPEKICHUN KYJIbTYpPbl U UCKYCCTBA.
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49. KomMepueckast U collMalibHasi pekjiaMma B CTPYKTYpE COBpE-
MEHHBIX MAaCC-MEaua.

50. Ponb peknamMbl B GOpMUPOBAHUU HPABCTBEHHOU KYJIbTYPHI
JIMYHOCTH.

51. Beibop u oreHKa 3P HEKTUBHOCTH PEKJIAMHBIX CPEJICTB U HO-
CUTEJIE.

52. Pa3paboTka peKIaMHOW CTPATETUM W TAKTUKHU COIUOKYIJIb-
TYPHBIX MEPOIPUATHUNA.

53. Paamo kak crenuduyeckoe CpeaCcTBO PEKIAMHOM KOMMYHH-
Kal1u.

54. OnTumu3anus MEAUATIAHUPOBAHUS COLMATIbHO-KYAbTYPHBIX
WHCTUTYTOB.

55. KoHuenuus pekiaMrupOBaHUS PEKPEATUMOHHBIX=YCITYT.

56. KyapTypHO-I0CYTrOBOE YUPEKICHHE KaK OOBEKT PEKIaMHUPO-
BaHMSI.

57. 3nauenne GUPMEHHOW aWICHTUKH B MPOABM)XECHUU COIIH-
aJbHO-KYJIbTYPHBIX UHCTUTYTOB.

58. OcOOEHHOCTH CO3/IaHUsI MATOOIORKETHON PEKIIAMBI.

59. TeHaeHIIMU pa3BUTHUS COLMATBHOMYpEeKJIaMbl B PecriyOmiuke
benapycs.

60. Peximamubie pecTuBanmKak 3PGheKTUBHOE CPEICTBO aUATIOTa
MEXK]ly YYaCTHUKAMH PEKJIaMHOTQ TIpoIecca.

61. CounanbHas pek1aMa; TpaaUuIluu U HOBaTOPCTBO.

62. OneIT peann3zalih, PEKJIAMHBIX KaMIAaHWN B COLUAIBHO-
KYJbTYPHBIX UHCTUTYTAaX.

63. ParinoHaabHbIE ¥ SMOLIMOHAJIBHBIE MOTUBBI B PEKJIAME.

64. TexHonoruu co3madus 3OPEeKTUBHBIX CIOTaHOB COIMATBHO-
KyJbTYPHON HaPABICHHOCTH.

65. Kpurepun oneHkr 3(pHeKTUBHOCTH PEKIIAMHBIX aKIIUH.

66. Kpeazrus kak coctaisitoiiasi 3 PEeKTUBHON peKIaMBbl.

68./B0O3MOXXHOCTH UCIOJIB30BaHUS KEHCKUX 00pa3oB B peKjiam-
HOW KOMMYHUKAIIUH.

69. CoBpeMEHHbBIE PEKIIAMHBIE ar€HTCTBA: BUbI, OPraHU3AI[MOH-
HBIE CTPYKTYPBbI, TEHACHIINU PA3BUTHSI.

70. Pexnama Ha TpaHCIIOPTE: TPAJAUIIMOHHBIE U MHHOBAIIMOHHBIC
TE€XHOJIOTHH.

71. OcobeHHOCTH BO3ACHCTBUS PEKJIAMHBIX OOpaIlleHUM Ha Iie-
JIEBYIO ayJIUTOPUIO YUPEKIECHUN KYJIbTYPBI.

72. Cnenuduka pexjaMHON JEATEIbHOCTH Ha PHIHKE peKpealu-
OHHO-Pa3BHUBAIOIINX YCIIYT.
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Ilpunoyxcenue 3

Bonpocsl K 3k3aMeHy 0 TUCHUILINHE
«Pekynama B cepe KyJabTYypbI»
u1st cTyAeHTOB 201-X rpynn JHEBHOTO 00y4eHUs
1 301-x rpynin @30

1. XapakTrepucThKa MOHITUI: «PEKIIAMAY, «PEKIIAMHBIN TIPOLIECCH,
«YYaCTHUKHU PEKJIAMHOTO MPOLECCa», «PEKIAMHBIN MPOTYKT».

2. ConMoKyabTypHas CYIIHOCTh U 33J1a4l PEKJIAMBI.

3. PeknamMa kak npeamer MEeXIUCIUILUIMHAPHOTO aHAJIN3A.

4. I103UTUBHOE U OTPUIATEIILHOE B PEKIIAME.

5. ACHEKThI B3aUMOJICCTBUS PEKIIAMBI U KYJIbTYPhi

6. OyHKIIMH PEKIIAMBI.

7. Ponb W 3HaueHWE pEKJIaMbl B peadt3alid COIUAIBHO-
KYJbTYPHBIX TTPOCKTOB.

8. Ucrtopus peknambl, JOMHUHUPYIOIUME HAMPABJICHUS pPEKIIAM-
HOU IesITEJILHOCTH.

9. OCHOBHBIC TEHJICHIIMUA PA3BUEUS, PEKIAMHOMN JESITETbHOCTH B
Poccun.

10. IlonsiTue «pekinamMHbIN PHIHOK» U OCOOCHHOCTH €r0 Pa3BUTHUS
B bemapycu.

11. CtpykTypa MapKETMHEOBBIX KOMMYHHKAIUW, TIOHSITHE «PEK-
JaMHass KOMMYHUKAIHSD).

12. Peknama B cICTEME MAPKETUHIOBBIX KOMMYHUKAIIUH.

13. B3aumope#icTBUE CyObEKTOB PEKIAMHOIO Mpoliecca B PEexKU-
M€ KOHCTPYKTHBHOI'O JTUAJIOTa.

14. IlepcrnieKTUBBI pPa3BUTHS PEKJIAMHOTO PBIHKA: COLHAIBHO-
KYJIbTYPHBIAKOHTEKCT.

L5+ Hpoifecc pekiiaMHOTO BO3AEHUCTBUSL HA JIMYHOCTh M Ha pas-
JUYHbIC TPYIIIbI HACETICHMUS.

16> UadopManimoHHbIe MOJECIN PEKJIAMHOTO BO3JEHCTBUSA Ha
JUYHOCTb.

17. OCo0EHHOCTH COLUAIBHO-TIEAATOTHYECKOTO BO3IEHUCTBUSA
peKJIaMbl Ha JIMYHOCTh U HA PA3JIMYHbBIC TPYIIILI HACEICHUS.

18. Pekyiama kak 3HaKOBasi CUCTEMA.

19. Pa3paboTka, MO3UIIMOHUPOBAHUE, OIIEHKA PEKJIAMHOTO 00-
paleHus.

20. MeToauku coCcTaBiI€HU CIOTaHOB.
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21. BocniutaTenbHbld NOTEHIIUA PEKJIAMbl U BO3MOKHOCTH €T0
peanu3anuu B cpepe KyJIbTyphl.

22. OpraHu3allMOHHO-TIPABOBOE OOECIICUCHUE PEKIaMHOMN mes-
TEJILHOCTU B bemapycu.

23. Buasl peKJIaMHBIX KaMIIaHUM.

24. Dranbl pa3pabOTKH U peaar3aluy peKIaMHON KaMITaHWH.

25. ®opMupoBaHUEe PEKIaMHOI0 OrOJIKETA.

26. Db deKkTUBHBIE METObI BO3/ICHCTBUS HA JUYHOCTh B 00J1aCTH
peKJIaMBbl U UX UCIIOJIB30BAHUE B MEKKYJIHTYPHOM MIPOCTPAHCTBE.

27. OyHKIMOHAIbHBIE 0053aHHOCTH MEHEKEPOB I10 PEKIaMe B
COBPEMEHHBIX COIIMOKYJIbTYPHBIX YCIOBUSIX.

28. Peknama Ha TeJIeBUICHUN: OCOOCHHOCTH pa3MeIleHII=BH/IbI,
MPEUMYIIECTBA U HEJIOCTATKHU.

29. OTnuuuTenbHbIE YEPThl COBPEMEHHOM peKiIaMbl B cdepe
KYJbTYPHI.

30. CymHOCTb, IIEJIH U 33/1a4¥ MEIUATIaHUPOBAHUS.

31. BepOanbHbiii U HeBepOalbHBIN KOMIOHEHTHl PEKJIAMHOTO
oOparreHus.

32. ®akTophl, BO3ACHUCTBYIONIUEHA,PEKIIAMHYI0 KOMMYHUKAITUIO
B COLIMOKYJIbTYPHOM IIPOCTPAHCTBE.

33. ®opmupoBaHue pa3IUMHBIX BUIOB KOMIIETEHIIUM MEHEIXKe-
pa Mo pexjaame.

34. OcoOCHHOCTH CO3/IaHus MAIOOIOHKETHON PEKIIAMBI.

35. Ilytu popmupoBaHus KOMIETEHTHOCTH CIEHHAINCTa B 00-
JIACTU PEKJIaMBbl.

36. llenu v BPUHLIMITBI PEKJIAMHOM JACATEIbHOCTH CIICIIMAINCTa B
00JIaCTH PEKJIAMBI.

37. BogneieTBUE peKiIaMbl HAa Pa3BUTHE APYTUX COLHAIBHBIX
chep ob1iecTRa.

38+ Clicutiprika mpoBeICHHS PEKJIAMHBIX (peCTUBATIEH.

394/’ TexHONOTHH NPOECKTUPOBAHUS B 00JIaCTH PEKIIAMBI.

40 ccnegoBanre 0ObEKTa peKIaMUPOBAHUS.

41. CrepeoTunsl 1e€JI€BOM ayJUTOPUHM B OTHOIICHHH OOBEKTa
pEeKJIaMHUPOBAHUS.

42. XapakTepuCTUKA MOHATHS «3(PHEKTUBHOCTD PEKIIAMbD».

43. Kputepuu OIIEHKM SKOHOMHYECKOM W KOMMYHUKATUBHOWU
3 PEKTUBHOCTH PEKIIAMBI.

44. TexHOJOTUY YCIEIIHBIX PEKJIAMHBIX KOMMYHHUKAIUH.

45. CyTp napaIoKCaIbHbBIX PEMIEHUN B PEKJIAMHON MPAKTHKE.
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46. Unes xak apaMaTr3alus TOProBOTO MPEIIIOKECHUS.

47. PenieHrue KOH(DJIMKTHBIX CUTYyallMi B PEKJIAaMHOM MPAKTHUKE.

48. IIpuopureTHbie HanpaByieHUusI THTEpHET-pEKIIaMBlI.

49. Texnonoruu pa3padboTKu GUPMEHHOTO CTHIIS.

50. ba3oBbie KOHCTAaHTBI PUPMEHHOTO CTHJIS.

51. Xapakrepuctuka Brand book, ero posib u 3Hauenue s co-
IIUOKYJIbTYPHBIX OpTraHU3aIil.

52. lenu, 3agaun, QyHKIIMA PEKJIAMHOI'O areHTCTBA.

53. Knaccudukaius conpaibHON peKIaMbl.

54. Ilpumenenne SWOT-ananuza B 00J1aCTH pEKJIaMBI.

55. ®yHkunoHupoBanue mojaenn Gets.

56. 3HaKOBO-BBIPA3UTEIIBLHBIE CPEJICTBA B PEKIaMe U X HEII0JIb-
30BaHUE B c(hepe KyIbTYPHl.

57. ®opMUPOBAHUE BU3YAIBHON KYJIbTYPbI PEKIIAMBL.

58. N3BecTHbIE AeATeNn U3 00JacTU peKjamMbl M CEKPEThl HX
MacTepCTBa.

59. OpranuzaniioHHas CTPYKTypa PEryIMpOBAHUS PEKIAMHOMN
NEATEILHOCTH.

60. AyTCOPCHHT Ha PHIHKE PEKJIAMHbBIX YCIIYT.
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Ilpunoswcenue 4

Bonpocsl K 3a4eTy 0 AMCUMILIUHE
«Pexsiama B cepe KyJabTypbI»
s ctyieHToB 201-x rpynn

1. XapaktepucTuka OHATHS «OpEeHI».

2. IlocTpoeHue 1 MO3UIMOHUPOBAHUE OPEHIA.

3. Cnenuduka nmocTpoeHus OpeH0B B cpepe KyJIbTyphl.

4. OcOOEHHOCTH MO3UIIMOHUPOBAHUS OPEHIOB B COLIMOKYJIbTYP-
HOM ITPOCTPAHCTBE.

5. IloTeHImanbsHO BEUHBIC OPCHIBI.

6. CpaBHUTEIbHAS XapaKTEPUCTHKA MOHATUN «OPEHI» U «TOPro-
Bas MapKay.

7. CyTb MACHTUYHOCTU OpeHa.

8. IIponiemypa moctpoenus opennoB (Brand Wheel).

9. BpeHa-KOHTPAKThI: COUUOKYJIbTYPHBIA KOHTEKCT.

10. IToTeHMansHO BeuHbIe OpeH bl B CPEepe KYIbTYPHI.

11. IIporecc cTaHOBICHUSI M PA3BUTHS TEPPUTOPHUATIBLHBIX OpEH-
TIOB.

12. CyTb nepcoHaabHOT O OpeHANHTA.

13. 3HakoBbIe NMEPCOHbBI B, chepe KyIbTYphl U UX MO3UIIUOHUPO-
BaHMUE.

14. Konnenuwusy . Appyabi.

15. Kpurepumrouesaku 3¢ (heKTUBHOCTH NEPCOHATIBLHOTO OpeHaa.

16. XapakTepuCTHKa NOHATUSA <«OKCKIIO3UBHBIN PEKIAMHBIN
IPOTYKT

17. Stariby N03MIMOHUPOBAHUS PEKIIAMHOIO MPOAYKTA COLIMAIIb-
HO-KVIIbTYPHON HAINpPaBJICHHOCTH.

I'8. OcoOeHHOCTH B3aMMOJCUCTBUSA C LEJIEBOM ayauTOpHEil B
cdepe KyJIbTyphl.

19. IIpyHIUMITBI peKIaMUpPOBaHUs SKCKIIO3UBHBIX YCIYT B cepe
7ocyra.

20. Oco0eHHOCTH caMONpe3eHTalMU B C(hepe KyJIbTYPHl.

21. UckyccTBeHHas U €CTECTBEHHAs] MPE3CHTAIIMU: CPABHUTEIb-
Has XapaKTepUCTHUKA.

22. CTpyKTypa caMONpe3CHTAlUN.
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23. Cneuuduka >IEKTPOHHON MPE3CHTAIIMU PEKJIAMHOIO MpO-
NyKTa B chepe KyIbTYpHl.

24. V3BeCTHBIE CNEIUATUCTBI B 00JACTU PEKJIAMbI U UX JOCTH-
KEHUSI B PEKIIAMHOM JI€ATEIbHOCTH.

25. KOHTpUHTYUTHBHBIE PEKIIAMHBIE PEIICHUS CHENUAINCTOB
COITMAJILHO-KYJIBTYPHOU Chephl.

26. I'poTeck W BO3MOXXHOCTU €ro NMPUMEHEHUS B PEKIAMHOMU
MPAKTUKE COLIMATBHO-KYJIbTYPHBIX HHCTUTYTOB.

277. JIOMUHAHTHBIE aKIIEHTHI B PEKJIAMUPOBAHUU OOBEKTOB COIIHO-
KyJbTYPHOM HaNPaBIECHHOCTH.

28. MexaHu3Mbl pabOThI ¢ BOBMOKHBIMU BO3PaKCHHAMM HA PEK-
JaMHOE MPEIJIOKEHUE COITMOKYILTYPHON HAIPAaBICHHOCTH:

29. «CB00OOAHOE MPOCTPAHCTBO» KaK JEUCTBEHABIN HHCTPYMEHT
PEKJIaMHOM KOMMYHHUKAIIMY B COIUOKYJIbTYPHOW OPaKTHUKE.

30. TexHONOTMM COrJTACOBAHUSI MHTEPECOB YHACTHUKOB PEKJIaM-
HOTI'O B3aUMOJECHUCTBUS.
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Ilpunoswcenue 5

Kpurtepuu onieHKH pe3yJibTATOB
y4eOHOI 1esiTeJIbHOCTH CTY/ICHTOB

10 — camocTosiTesIbHOE, CBOOOIHOE, MOCIEI0BATEIILHOE PACKPHI-
THE TEMBbI (BOIIPOCA), MOJKPEIVICHHOE CChUIKAMU Ha HECKOJIBKO HC-
touHuKOB. [llupokoe BrageHue Tepmunosorueit. CoOCTBEHHBIN ap-
T'YMEHTUPOBAHHBIN B3IJIsL Ha 3aTPOHYThIE MpooOsiemsbl. [IpegocTas-
neHue Te3rucoB. CucremaTtu3amus 3HaHUM, YMEHUM, HaBBIKOB | B,00-
nactu pekiiambl. CBOEBPEMEHHOE BBIMIOJHEHUE BCEX 3aJaHuM, Ipak-
TUYECKOTO XapakTepa (MpekpacHas Ipe3eHTalUs (PEKITaMHOTO
noptdonno). IIposiBieHne MHTEpPECa K y4acTHIO B peKIaMHBIX Me-
ponpusATUsIX 00pPa30BaTEILHOTO U pa3BUBAIOIIETOXapakTepa.

9 — cBOOOIHOE UBJIOKEHUE COJACPHKAHUSI TEMbL«(BOIIPOCa), OCHO-
BaHHOE Ha MPUBJICYECHUM HE MEHEE TPEX HMCTOYHMKOB, KOMMEHTA-
pUEB U BBIBOJOB. [Iocme10BaTEIbHOCTD M YETKOCTh U3JIOKECHUS Ma-
tepuana. [llupokoe Bimamenue tepmuHosiorueil. IlpenocraBnenue
Te3ucoB. CucreMaruzanusi 3HaHUM,, YMEHUN, HaBBIKOB B 00JacTu
pexiiambl. CBOEBPEMEHHOE BBITIOIHEHUE BCEX 3aJaHUM MpaKkTH4e-
CKOT0 XapakTepa (MpeKpacHasl MpPe3eHTalrs PEeKIaMHOTo MopTdO-
o). IIposiBnenne nHTepeca K _ydacTHUIO B PEKJIAMHBIX MEPOIPHs-
TUSAX 00pa30BaTEIBLHOTQM PA3BUBAIOIIETO XapaKTepa.

8 — TO ke, 4To U Bhle \HekoTopas He3aBEpIICHHOCTh apryMEH-
TallUM TP U3JI0KCHUM; KOTOpasi TpeOyeT YTOYHEHHSI TeopeThye-
CKUX NO3ullnil BmageHne repmunosorueit. [Ipocroe peuienne pex-
JaMHBIX 3aJa4, BBICOKOW CJIO)KHOCTH, CHCTEMaTUYeCKoe OOHOBIIC-
HUE YCBOEHHBIX 3HAHUM, YMEHUW, HAaBBIKOB B 00JIACTH PEKJIaMBbI.
BeinmonfieHre TMOYTH BCEX 3aJaHUM TMPAKTUYECKOTO Xapakrepa
(mpexpacHas mpe3eHTaIMs PEKJIIAMHOTO MOPT(OIINO).

/. # IOHMMaHWE CyTH TeMbl (BOMpoca), TPaMOTHOE, HO HEeJI0CTa-
TOYHO MMOJTHOE U3JIOKEHHE cojiepKaHusl. OTCyTCTBHE COOCTBEHHBIX
orieHOK. lcrmonp30BaHWe TEPMHUHOJIOTHU. BpImongHeHue OoJbIneit
YacTH 3aJlaHUi MPAKTUUECKOTO XapakTepa (Xopolas Mpe3eHTaIus
pEeKJIaMHOT0 MOPTQOIIHO).

6 — MOHWMaHUE CyTH TEMBI (BOIIPOCA), HETMOJHOE U3JIOKEHHE CO-
nepxkaHusi, Tpeoytomee 100aBok. OTCYyTCTBHE COOCTBEHHBIX OIlE-
HOK. HeTouHOCTH B TEpMUHOJOTHH. BBINIOJIHEHHE NOJIOBUHBI 3a]1a-
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HUW MPAKTUYECKOTo Xapakrtepa (ciadas mpe3eHTaius peKkIaMHOTO
opTdosmo).

5 — moBepXHOCTHasA MpopaboTKa TEMBI (BOMpoca), HEYMEHUE T0-
CJI€OBATENIbHO TMOCTPOUTh YCTHOE COOOIICHUE, HEBIAJCHUE TEp-
MuHOJoruen. HemocrarouHnasi akTUBHOCTh B IPUOOPETEHUU U MPU-
MEHEHUHU 3HAaHUW B 00JacTU pekyiambl. BhINONIHEHHE HEKOTOPBIX
3aJlaHU MPAKTUUYECKOTr0 XapakTepa (cinabas mpe3eHTalus peKIaM-
HOT'0 OPT(HOJIHO).

4 — HU3KHUM NTO3HABATEIbHBIN UHTEPEC K PEKIIAMHOU JIESITEIBHO-
CTH, MOBEPXHOCTHAs MpopadOTKa TeMbl (BOIpoca), HaJu4yue HEKO-
TOPBIX MOTPEIIHOCTEN MPU OTBETE, MPOOEIBI B PACKPHITHHU ‘€OACD-
YKaHUsl, HEBIIAJCHUE TEPMUHOJIOTUEN. BhINTOTHEHHE MEHBITeW Jac-
TH 3aJJaHUM MTPAKTUYECKOTO XapakTepa (0YeHb ciiadas-Hpe3CHTaIUs
PEKJIaMHOTO MOPTQOIHO).

3 U 2 — OTCYTCTBUE 3HAHUM MO 3HAYUTEJIbHON-MACTH OCHOBHOIO
y4eOHO-MpOorpaMMHOTO MaTepuana. Huskuii mosHaBaTelbHbIN WH-
Tepec K peKiIaMHOM JesaTebHOCTH. Hece3HaTeIbHOCTh B YCBOCHUU
3HaHUW, YMEHUW, HABBIKOB B 00JIACTH PEKIIAMbI 1 HETOTOBHOCTh K
WX MPUMEHEHUIO Ha MpakThke. HeBhIMOJHEHUE 3aJaHUI PAKTHYE-
CKOT'0 Xapakrtepa.

1 Gann — Het oTBeTa (0TKa3 OT, OrBeTa). HeBblnonHeHue npemay-
CMOTPEHHBIX 33/IaHUN MPAKTUYECKOTO XapaKTepa.
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Ilpunoyxcenue 6

Ipumep 6puda (asmopcmeso — PA «bpatie [lonuy 2. Murck)
Jlns MakcMMaabHO PaBHIIBHOTO TOHUMAHHUS MHTEPECOB U 3a7a4
Ballleli KOMITAHUU TIPOCHM TI0 BO3MOJKHOCTH ITOJHO OTBETHUTH Ha
CJIeAYIOIIE BOIPOCHL. Balra TOUHOCTh 1 00BEKTUBHOCTDH B OTBETAX
IIOMOJKET HaM HalTH HanboJiee KpeaTuBHOE M 3P (PEKTUBHOE peIlie-

HUE ITOCTABJIECHHOU 3aJa4H.

Mb1 rapaHTUpyeM BaM TOJHYH KOH(MUACHIMAIBHOCTHNHIPEI-
CTaBJICHHOM HaM UH(pOpMaIIH.

Ecan kakme-nmmubo us BOIIPOCOB AHKCTBI ITOKAXKYTCABaAM CJIOK-
HBIMMU, HO)KaHYfICTa, O6paTI/ITCCB K HaM 3a pa3bICHEHHUAMU.

O KOMITAHUHA

KoMnanusi-3aka3yuk:

KonTakThl koopauHaTopa npoekta (0.1.0., e-mail, ten., ap.):
Bun nesrensHOCTH:

Onucanue nNpoayKToB./VEIIyT:

KoHKkypeHTHbIE TPEUMYIIIECTBA:

(OCHOBHBIE, TOHOJHUTEIBHBIE, IEPCIIEKTUBHEIC)

Hepe‘—II/ICHI/ITe BalllMX KOHKYPCHTOB U JIMJICPOB PbIHKA:
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O PEKVIAMUPYEMOM HPOAYKTE / YCIYTE
Uto npeacraBiseT co0oi MpoayKT / yciayra?

VYHuukansHoe Toprooe npemioxenue (Y TII) npoaykra / ycimyru?

[Toyuemy MMEHHO Baml MPOAYKT / yCAyry (OTHOCUTEIBHO KOHKY-
PUPYIOIINX ) 3aX0U€T KyIUTh MOTPEOUTEIH?

[To3umnmonnpoBaHue MPOAyKTa / yCIyrd (OCHOBHOE OTJIMYME OT
OCHOBHBIX KOHKYPEHTOB):

[leHoBas U cTaTyCHas XapaKTEPUCTUKH Balllero npoaykra / yc-
JYTH:

Kakue Tpu rpynmsl nmoTpeduTeseit OyiyT NOIB30BaThCA BalllMM
IpOAYKTOM / yciayroi vaie Bcero? Ha kor@ o paccuutan?

OnumuTe uX Mo CICAYIONUM MapaMeTpaM WU B CBOOOIHOM
dbopme (B mepBYI OdYEpeah OMUUIMTE CaAMYI MHOTOYHCICHHYIO
IPYIIY — PO LEJIEBOU ayTUTOPUIL).

Baxno! M30eraiite madiiOHHBIX U MO3TOMY O€CIOJIE3HBIX OIH-
canuii! OnuiIMTe BalEro MIOTpEOUTENsT KaK MKUBOTO YEJIOBEKa,
YTOOBI 10 BalleMy paccka3y MOKHO ObLIO OTYETJIMBO MPEICTABUTH
KOHKPETHOTO 4€JIOBEKA ¥ €r0 JEHCTBUS.

[ Demorpadus: mos, BO3pact, ceMEHHOE IMOJOXKEHUE, BEPOUC-
MOBETaHKE, HAUMOHAIBHOCTD, TIpOYEe.

[1 Cororpadus: conpanbHbIi cTaTyc, 00pa3oBaHUe, PO 3aHsI-
TUN»€KEMECAYHBIN JI0XO/I, IPOYEE.

LlIToBencHre: aBTOPUTETHI KJIMEHTA, CTEMEHb OCBEIOMIICHHO-
CTH O ITPOJIYKTE, CTENEHh 3aMHTEPECOBAHHOCTH B MPOIYKTE, CTE-
NeHb TPHUBEPKCHHOCTH JAaHHOMY MPOAYKTY, MHTCHCHUBHOCTH IIO-
TpeOJIeHUsI, CTEPEOTHUIIBI BOCTIPUATHUS / IPEIPACCYAKHU.

[1 O6pa3 sxu3Hu 1 TICHXOJIOTHIECKUM TOPTPET.

[ CooTHoIlIeHHE MOTHBAIHiA: palUOHANIbHBIE / 3MOIMOHAIb-
HBIC.
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dopwma npoaaxku (KpyIHbIA, MEJIKAN OINT, PO3HUIIA):
MecTa npogaxk (ONTOBbIE PHIHKH, Mara3uHbl, CylIEpMapKeThI U T. 11.):

Kananel auctpubyinuu (CTpykTypa, 00bEM M PETHMOHBI pacmlpo-
CTpaHEHHs TOBapa):

JlononHuTepHass UHGOPMALUS O MPOIYKTE / yclyre, KoTepas
MOYET IMOMOYb B BHIOOPE KOHIICTIIUU:

O ITPOEKTE
[lenbp pexslaMHON KaMImaHuU (MOBBIINIEHUE H3BECTHOCTH TOPTO-
BOM Mapku, (OpMHUpPOBAHUE OMPEACICHHOTO (OTHOINECHUS, UHPOP-

MHUpPOBAaHHE O HOBBIX YCJIyrax, ToBapax,. M3MEHCHHUSX, HaIlOMH-
HaroIas pekjiaMmHasi KaMIaHus U Jp.):

[IpennonaraeMblii OFOKET:

IIpennonaraeMple KaHajbl KOMMYHHUKalMH (IIOXKEJIaHUS, €CIU
€CTh):

Perunonsl IpoBeeHUs pEKJIAMHOM KaMITaHUH:

Cpoki# 3ai1ycka U nepuo MpOBEACHUS TNIAHUPYEMOW PEKIIAMHOM
KaMIAHUW WK OTJEJIbHBIX €€ YACTEN:

Nudopmanus o mpeapiayniedl pekjiaMHOW AESITENbHOCTH (€Ciu
BEJIACh).
Bua v cpoku npoBOAMMBIX paHEE MEPONPHUATHN IO IPOJBUKE-

Huto mapku (TB, npecca, paauno, outdoor, PR, SP, DM u . 1.).
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[To3unMoHMpOBaHWE MApKU B paHEE MPOBOAUMBIX PEKIAMHBIX
KaMITaHUSIX.

CMBICJT OCHOBHOTO PEKJIaMHOT'0 COOOIIECHMUS.

Kakwue ciioransl HCIIOIB30BANUCH B Tipeabiaymux PK?

OP(DHEeKTUBHOCTD MPOBEICHHBIX MEPONPUITUH, MOJOKUTEIbHBIM
OITBIT, OIITHOKH.

Jlpyrue BakHbIE MOMEHTbI, HEBOIIIEAIIHE B Opud:

Ecnu y Bac ectb OpeHI-OyK, JIOro-OyK WM oOs3aTesbHbIC dJie-
MEHTBI (PUPMEHHOTO CTHJISA, TIPUJIOKUTE KX, MOXKAIMyICTa, K 3amoJ-
HEHHOMY Opudy.

Ecnu y Bac ects 00pasiibl NpOAYKIIAH, HPpHMEpPa KOTOPHIX HE00-
XOJUMO TPUIIEP)KUBATHCS TIO CTHJHOj, HBETOBOMY O(GOPMIICHUIO U
APYTUM MapaMeTpam, MPUIOKUTE, uX, MOKaIyicTa, K 3am0JTHEHHO-

My opudy.

Cracu6o!
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Ipunoscenue 7

CJaorannl
COLMAIBbHO-KYJIbTYPHOI0 XapaKTepa

1. Bamu panTa3um — Haille BOIUIONMIEHUE (MBEHT-ar€HTCTBO).

2. Urpaii 3a npenenamu (PlayStation).

3. Teicsiun Bo3MokHOCTEM. Bo3bMu cBOIO (0aHK).

4. IlocMoTpu, 4TO OyIylIEee MPUTOTOBWIIO JJisl T€0s (KypChIvca-
MOPa3BUTHA).

5. XKuswu Ha sipkoit cropone (Coca-Cola).

6. B ToHansHOCTH TBOETO cepala (Kapaoke).

7. Cnenaii 3umy teriee (Mapk @opmens).

8. uBecTUpyi B cBOE Oyayiee (yHUBEPCUTET).

9. TBopu 31ech u ceituac! (XygokecTBeHHAs CTY U ).

10. Kynu ¢ mepBoro B3rsiaa (bumnaiis).

11. Ber mocrtoiinbl camoro sipkotro \mpasanuka! (IIpazgHudnoe
areHTCTBO).

12. Pemck Ha 00baTHSI BMECTQ pykonoxatus (Milka).

13. Mensbie cnoB, oonpmieoera (Nike).

14. 3axru ¢ Hamu (TaHLICBATIbHAS CTYAUS).

15. Hama undopmanust— Bam ycnex! (bubaunorexa).

16. Paciiserait BMecTe ¢ Hamu (CTyAus (PIOPUCTHKN).

17. llonenucsmomenTamu. Ilogenucs xu3npio (Kodak).

18. Bynb xam, rae tBoe cepaue! (Typuctuueckas opraHuzanusi).

19. ITodyBsctBy# Hamry iat000Bs! (THT).

20. JToxopsier ¢ nepBoro B3rsiga (Rowenta).

21 \Bxuroun xoporiee Hactpoerue! (HoBoe paano).

22. bynap BbIle CBOMX BO3MOKHOCTEH (HapauauHr).

23. bynymiee 3aBucut ot 1e0a (Mera®on).

24. YtoObl ObITH B OOHYycCe, jJy4lle ObITb B TOHYce ((uTHec-
KI1y0).

25. Ioxackaxem (opMyiTy CHACTIIMBOTO JIETCTBA (AETCKUM J1areph ).

26. Hamosinu cBOM MUp cBETOM (J1arepb «CBeT»).

277. MupoBsle TpeMbePbI 10 POJAHBIM IIeHaM (KMHOTEaTp).

28. bynp nyudieid Bepcueit ceds (CTyaust CTHIIA).
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29.
30.
31
32.
33.
34.
35.
36.
37.
CTay).

U kauky, 1 HOBUUKY! (DUTHEC-KITYO).
B nientpe ropoja, B cepiie 3putents (Teatp).

. CTaHp KanmuTaHOM CBOEH CybOBI (pPa3BUBAIOIINE KYPCHI).

[TouyBcTByit Bkyc ycnexa! (OKypnan Success).

Bxutoun Bech mup (EBpomna ILiroc).

Cnenalite nogapok oT cep/ia, a agydiie ot Braun.

Tw1 B HOpME, TTOKA ThI B (hopMe (CIIOpTMACTED).

IledaTs MrHOBEeHUH U BIieUaTaeHUM (HOTOCTYIMSA).

Meuraii, nep3aid, Bpoxnosisii! (Ilpa3guuk «Jlenp pexgamu-
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Ilpunooscenue 8

MoaeJsb nocTrpoeHust OpeHaa
«Bates Brand Wheel»

UeHHOETH

KHME IMOUMWK Bbi3blBAET
cnonb3oBaHue bpeHpa?

Boiroabl

HaKoBbl pe3ynbTaThl
ucnonbsosaHuA bpeHga?
ATpUBYTBI

Yro ectb GpeHa?
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Ilpunosxncenue 9

IIpumepsl kKpeaTuBHOI pexiaambl A. UBaHoBa

= Whiaw Yaar, Don't Drink Annnun@ R LIRS AV T
Winter sales have begun in our 130 shops, SHORRING CENTRE
from january to march 4th, le befone
! wwlobatane it

o BAN g ORI ELECLERC () gridrecn 17 58 16 Adriatica Fimini Sud w

OTKpBIT CE30H «OXOTBD» CoumanbHas pexiama NpoTUB
B MarazuHax MOJIHOM OH@X/Ibl BOXKJICHUS B HETPE3BOM BH/IE

['magure Oebe U MeuTaTh
OTIPABHUTHCH B KPyH3
10 ATJIAHTUYECKOMY OKEaHy
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Ipunoyxcenue 10

¢ deKTUBHDBIE PEKJIAMHbIE MOCTEPHI

2016 . AIDA Pionée
noJiep OILLIECTBEHHOE JBUKEHUE,
1O

pa3paboTaB EKJIaMHYI0 KOMMYHHUKAIHUIO.

3akazunk — ['Y «O TOP BTOPUYHBIX MATEPUATIBHBIX PECYPCOB)

HOBMHKA!
CTAHUWNA

CMNOPTUBHAA,
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	1. Время рекламы [Электронный ресурс] // Новости рекламы, маркетинга и СМИ. – Режим доступа: www.advtime.ru. – Дата доступа: 15.10.2018.
	3. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика : учеб. – М. : Юрайт, 2015. – 392 с.
	1.2. Технологии рекламирования товаров
	и услуг социально-культурных институтов
	План
	1. Особенности позиционирования социально-культурных услуг.
	2. Технологический аспект рекламирования товаров и услуг.
	3. Правила нейминга.
	4. Специфика воспитательного воздействия рекламы на аудиторию социально-культурных институтов.
	5. Ошибочные предположения и стереотипы в рекламной деятельности.
	Услуги социально-культурного характера являются неосязаемым объектом рекламирования, что детерминирует особенности их позиционирования на рынке. На наш взгляд, рекламируя социально-культурные услуги, важно помнить о следующих моментах:
	– поскольку услуги невидимы и неосязаемы, приобретая их, представители целевой аудитории ощущают неуверенность и тревогу, соответственно, предстоит работа с возможными возражениями и стереотипами;
	– каждый сотрудник социально-культурного института должен чувствовать сопричастность к процессу продажи услуги, то есть осознавать, что его мнение, оценочная реакция могут оказаться решающими в любой момент;
	– услуги продаются не только благодаря преимуществам и особенностям, а за счет хорошо выстроенных взаимоотношений с посетителями социально-культурных институтов;
	– удовлетворенные потребители услуг, как правило, стремятся рассказать о своих положительных впечатлениях родственникам и знакомым и дают им соответствующую рекомендацию;
	– потребители рекреационно-развивающих услуг хотят услышать больше убедительных аргументов в пользу объектов рекламирования.
	Товары социально-культурного характера, по мнению Г. Беквита [1], можно оценить с помощью пяти чувств, что является перимуществом в процессе их рекламирования. Визуально потребители способны судить о качестве предоставляемых товаров, а не только ориен...
	Технологический аспект рекламирования товаров и услуг социально-культурных институтов предполагает раскрытие сущности следующих этапов работы:
	1. Выбор объекта рекламирования (социально-культурный институт) и обоснование возможностей его функционирования в социокультурном пространстве Республики Беларусь. На данном этапе определяются концептуальные основы рекламирования выбранного объекта, ч...
	2. Сбор материала, проведение теоретического и методологического анализа по следующим вопросам:
	– характеристика объекта рекламирования: миссия, цели, легенда (обосновывается выбор названия или история создания, или приводится цитата руководителя, которая отражает философию организации), ассортимент (продукции), или виды услуг, целевая аудитория...
	– оценка рекламных технологий, используемых конкурентами в выбранной сфере;
	– выявление существующих проблем, недостатков, направлений совершенствования рекламной деятельности конкурентов;
	– определение доминантных направлений деятельности собственного объекта рекламирования;
	– подбор и критический анализ материала по литературным и интернет-источникам;
	– описание методик исследования.
	Так, например, нейминг (англ. to name – называть, давать имя) – это своеобразная и довольно специфическая область профессиональной деятельности, связанная с имяобразованием.
	Обратимся к правилам нейминга, которые целесообразно помнить в процессе создания нового имени для объекта рекламирования:
	– имя должно: а) обозначать реальные понятия, легко запоминаться; б) заметно отличаться от уже существующих и известных брендов;
	– имя может включать в себя юридические термины;
	– название не должно включать в себя запрещенные термины и выражения;
	– чем более интернациональным будет название, тем лучше.
	3. Обоснование рекламного сопровождения деятельности социально-культурного института. Определяются ресурсы объекта рекламирования: месторасположение, сервисные возможности, функции товара или услуги с конкретизацией по направлениям деятельности, взаим...
	Определяются акценты в рекламировании объекта. Разрабатывается бонусная программа для целевой аудитории. Обязательно создаются рекламные обращения, предполагающие наличие слоганов. Обосновываются рекламные средства наиболее эффективные для позиционир...
	4. Оценка степени выполнения задач рекламирования выбранного объекта: сделать социально-культурный институт известным, сформировать оценку по поводу объекта, разработать понятный контент, привлечь внимание, запомнить объект рекламирования, выделить ср...
	Рассматриваются показатели конкурентоспособности объекта рекламирования в социокультурном пространстве: степень осведомленности и приверженности к объекту рекламирования целевой аудитории; динамика и структура потребления; эстетическое и ценностное во...
	Оправдать ожидания потребителей поможет модель целостного продукта, предложенная американским экономистом Теодором Левитом. Эта модель предполагает подробное информирование потребителей о реальных и потенциальных преимуществах продукта, а также о его ...
	Еще один важный параметр рекламного продукта – это его цена, которая меняется от одного сегмента потребителей к другому:
	– ранние последователи часто нечувствительны к высоким ценам и платят за рекламный продукт потому, что он им нравится или нужен;
	– консерваторы и массовые потребители, совершающие покупку на более поздних этапах жизненного цикла продукта, стремятся получить его как можно дешевле;
	– прагматики готовы переплачивать до 30% за продукцию лидера рынка, чтобы получить преимущество за счет выгод, которые дает его использование.
	Следует подчеркнуть, что специфика воспитательного воздействия рекламы на аудиторию социально-культурных институтов детерминируется регулятивными механизмами сферы досуга (возможность самостоятельно выбирать виды и формы занятий, структурировать время...
	На наш взгляд, понять истинную природу услуг и принципы их рекламирования, мешает ряд ошибочных предположений и стереотипов:
	– когда преувеличиваются достоинства собственных услуг и недооцениваются предложения конкурентов;
	– необоснованная уверенность в том, что реакция целевой аудитории будет положительная;
	– успех позиционирования объекта зависит только от усилий специалиста по рекламе;
	– невнимание к новым технологиям и идеям;
	– недооценка работы с потенциальными посетителями;
	– соответствие логики ценообразования и реакции потребителей на услуги;
	– преувеличения в обещаниях. Если между тем, чего ожидают потребители, и тем, что получают, большой разрыв, то появляется повод для взаимного недовольства;
	– молчание – знак удовлетворенности. Если потребители услуг не жалуются, это еще автоматически не значит, что они всем довольны и потребности удовлетворены;
	– предвзятость. Не стоит придавать большого значения первоначальным впечатлениям и суждениям, чтобы оптимистично смотреть в будущее;
	– превосходное – враг хорошего. Еще Д. Огилви заметил, что клиентам не обязательно предлагать превосходную услугу. Не меньшего успеха можно достигнуть, предлагая услугу бесспорно хорошую [2].
	Вопросы и задания для самопроверки
	1. Изучить стереотипы по отношению к объекту рекламирования в сфере культуры: положительные, отрицательные, нейтральные.
	2. Обосновать перечень задач рекламирования товаров и услуг социально-культурной направленности: сделать объект известным, сформировать оценку по поводу объекта, сделать понятным контент, привлечь внимание, запомнить объект рекламирования, выделить ср...
	3. Определить комплекс потребительских и ценовых характеристик объекта рекламирования в сфере культуры, детерминирующих его успех на рынке.
	4. Рассмотреть показатели конкурентоспособности объекта рекламирования в сфере культуры: степень осведомленности и приверженности к объекту рекламирования целевой аудитории; динамика и структура потребления; эстетическое и ценностное восприятие; цен...
	5. Перечислить ряд ошибочных предположений и стереотипов в процессе рекламирования услуг социально-культурного характера, привести примеры.
	Литература
	Основная
	1. Беквит, Г. Продавая незримое: Руководство по современному маркетингу услуг : пер. с англ. / Г. Беквит. – М. : Альпина Паблишер, 2017. – 220 с.
	2. Огилви, Д. Откровения рекламного агента : учеб. пособие / Д. Огилви. – М. : Эксмо, 2011. – 240 с.
	Рекомендуемая
	1. Кузнецов, П. А. Копирайтинг @ спичрайтинг. Эффективные рекламные и PR-технологии / П. А. Кузнецов. – М : Дашков и К, 2015. – 260 с.
	2. Ульяновский, А. В. Реклама в сфере культуры : учеб. пособие / А. В. Ульяновский. – СПб. ; М. : Лань : Планета музыки, 2012. – 515 c.
	1.3. Парадоксальные решения в рекламе:
	социально-культурный контекст
	План
	1. Сущность парадоксальных решений в рекламной практике.
	2. Непроизвольное внимание к рекламному объекту.
	3. Произвольное внимание к рекламе.
	4. Важные психологические потребности целевой аудитории.
	5. Виды оценки эффективности рекламы.
	Сущность парадоксальных решений в рекламной практике проявляется в ярком видении, самобытных суждениях по отношению к объектам рекламирования, в нестандартных рекламных идеях, в откровенном провоцировании адресатов на собственный мозговой штурм и рефл...
	Алексей Иванов в книге «Здравому смыслу вопреки. Парадоксальные решения в рекламе, бизнесе и жизни» возводит парадокс рекламного восприятия на пьедестал здравомыслия. Он утверждает: «Парадокс – это истина не сразу распознаваемая. Истина, похожая на ло...
	Софизм – ближайший «родственник» парадокса. Это ложь, похожая на правду. Пример: лестница, ступеньки которой все время поднимаются, но в итоге возвращаются на прежнюю точку [2, с. 3]. Вроде бы, так быть не может в жизни, но как рекламное решение в виз...
	Осваивая современный рынок, рекламодатели решают актуальный вопрос: «Как выделиться на рынке с высокой конкуренцией?» Можно, конечно, отрицать свою принадлежность к рынку рекреационно-развлекательных услуг, а на самом деле предложить целевой аудитории...
	Что касается месторасположения рекламного обращения, то важным представляется ясное и четкое понимание, в какой окружающей среде оно будет находиться, и где именно размещаться. Свободное пространство, пустота, пауза в разговоре, молчание могут стать э...
	Увеличение цены может привести к повышению «воспринимаемой ценности» продукта. Данная мысль подчеркивает актуальность народной мудрости: на каждый товар и услугу есть свой покупатель. Высокая цена на социально-культурные услуги искушает и одновременно...
	Правдивость, честность, откровенность в рекламных обращениях вызывает доверие у целевой аудитории социально-культурных институтов, а значит, данная тактика принесет ожидаемые девиденды не только коммерческого, но и социально-коммуникативного характера.
	Обратим внимание на следующее: создавая рекламное обращение, следует учитывать траекторию движения взгляда при его восприятии, которая определяется расположением различных художественных элементов (композицией). При правильной композиции взгляд реципи...
	Неправильно скомпонованные обращения также могут привлечь к себе внимание, но удержать его будет сложнее. Например, нередко допускается такая ошибка: броская иллюстрация размещается внизу страницы, а заголовок и текст находятся вверху.
	Привлечение внимания к рекламе – явление индивидуальное, зависящее от потребностей целевой аудитории, ее побуждений, мотивов и настроений. В зависимости от цели рекламы и интереса целевой аудитории внимание к рекламируемому товару подразделяется на не...
	Непроизвольное внимание к рекламному объекту вызывается лишь его внешним видом или свойствами, выступающими в роли раздражителя: динамичность, интенсивность, контрастность, размер. Чем интенсивнее рекламный раздражитель воздействует на органы чувств ч...
	Нередко для привлечения внимания в рекламе используется прием проблемной ситуации. Перед аудиторией ставится выбор – как быть? Такая постановка вопроса побуждает к размышлению, вызывает потребность глубже вникнуть в суть информации (Приложение 10). Пр...
	Непроизвольное внимание к рекламе довольно быстро исчезает, если оно не закреплено другим видом внимания – произвольным, которое является сознательно направляемым и регулируемым. Целенаправленность произвольного внимания – важнейший фактор эффективнос...
	Для перевода непроизвольного внимания в произвольное используются следующие рекламные приемы:
	– изложение фактов, связанных с рекламируемым товаром;
	– перечисление достоинств объекта рекламирования;
	– применение «интригующих» заголовков, заставляющих прочитать текст до конца;
	– убедительность текста, которая достигается благодаря логике изложения и композиции;
	– использование фактуры шрифта, чтобы акцентировать внимание на наиболее значимых словах;
	– выделение определенных абзацев текста при помощи цвета и шрифта;
	– неожиданное начало рассказа о рекламируемом товаре;
	– введение в рекламный текст элементов интриги, использование конфликтной ситуации в монологе или диалоге.
	На наш взгляд, в настоящее время при создании рекламы социально-культурной направленности, целесообразно ориентироваться на следующие важные психологические потребности целевой аудитории:
	– чувство уверенности. К примеру, досуговый центр, рекламируя свои услуги, гарантирует такие комфортные для развития личности условия, что можно быть уверенным в правильных инвестициях в свое будущее;
	– надежность, когда команда профессионалов, которая реализует образовательную программу, позиционируется как надежный экспертный состав, демонстрирующий не только мастерство, но и личностные качества;
	– творчество, когда потребители сами креативно мыслят, принимают участие в мастер-классах, которые являются объектом рекламирования;
	– любовь. В рекламном обращении акцентируется внимание на бабушек и дедушек, образы которых у многих вызывают чувство нежности, заботы, душевной теплоты. В то же время бабушки и дедушки, как правило, ни в чем не отказывают внукам, балуя их привлекател...
	– ощущение силы. Так, при рекламировании аттракционов, мощь технических средств позволяет почувствовать себя героем, поверить в собственный потенциал;
	– сохранение семейных традиций. В данном случае реклама апеллирует к достижениям старшего поколения, которое добилось высоких профессиональных результатов и при этом умеет радоваться жизни.
	Существуют два вида оценки эффективности рекламы: экономическая, или торговая (эффективность воздействия на объем продаж) и коммуникативная (эффективность психологического воздействия на сознание целевой аудитории). Они тесно взаимосвязаны, так как эк...
	Эффективным, на наш взгляд, является то рекламное обращение, которое оказывает определенное запланированное воздействие на целевую аудиторию и способно:
	– привлечь внимание;
	– остаться в памяти представителей целевой аудитории;
	– убедить потребителей в достоинствах объекта рекламы (изменить отношение к нему);
	– стимулировать к определенным действиям (отправить купон по указанному адресу, принять участие в розыгрыше, попробовать продукт, сделать покупку и др.).
	Таким образом, эффективность рекламы обусловлена тем, насколько глубоко впечатления от рекламного продукта проникают в сознание потребителя. Экономическая (торговая) эффективность рекламного обращения определяется измерением его влияния на товарооборо...
	Эффективная реклама всегда соответствует духу времени, в ней используется присущий ему визуальный язык, учитываются последние художественные веяния и вместе с тем она не поверхностна, так как затрагивает проблемы, волнующие разные группы населения. Ре...
	В художественном и текстовом оформлении рекламных идей, как правило, отражаются особенности социального, экономического, психологического и культурного климата, в котором живут разные категории населения.
	Вопросы и задания для самопроверки
	1. В чем суть парадоксальных решений в рекламе?
	2. Приведите примеры парадоксальных рекламных решений в рекламе из мировой практики.
	3. Как оценить эффективность рекламных обращений?
	4. Создать два рекламных обращения парадоксального характера для социально-культурных институтов.
	Литература
	Основная
	1. Иванов, А. Здравому смыслу вопреки. Парадоксальные решения в рекламе, бизнесе и жизни / А. Иванов. – М. : Претекст, 2011. – 260 с.
	2. Иванов, А. Не может быть. Парадоксы в рекламе, бизнесе и жизни / А. Иванов. – М. : Библос, 2013. – 416 с.
	Рекомендуемая
	1. Зайцева, А. Ф. Художественная рецепция как область реализации эстетической компоненты рекламы / А. Ф. Зайцева // Обсерватория культуры. – 2015. – № 4. – С. 29–33.
	2. Кузнецов, П. А. Копирайтинг @ спичрайтинг. Эффективные рекламные и PR-технологии / П. А. Кузнецов. – М. : Дашков и К, 2015. – 260 с.
	3. Мямлина, А. В. Мифологемы в рекламе чтения и книг / А. В. Мямлина // Библиотековедение. – 2014. – № 5. – С. 56–61.
	1.4. Конфликтные ситуации в рекламной практике
	специалистов социокультурной сферы
	План
	1. Виды конфликтов.
	2. Структура и функции конфликта.
	3. Положительное воздействие конфликтов в рекламной практике специалистов социокультурной сферы.
	4. Уровни конфликтной ситуации.
	Конфликт (лат. Conflictus) – столкновение противоположно направленных, несовместимых друг с другом тенденций, мнений, убеждений, связанных с острыми отрицательными эмоциональными переживаниями личности или разных групп населения.
	Виды организационных конфликтов:
	Личностные (затрагивают только структуру сознания личности: ролевые и мотивационные);
	Социальные (интересы разных социальных групп вступают в противоречие).
	Межличностный конфликт – противоборство двух или более взаимодействующих субъектов, воспринимающих друг друга как оппонентов в силу разности преследуемых целей, столкновения интересов в процессе удовлетворения тех или иных потребностей, из-за разности...
	Чаще всего, на наш взгляд, источниками конфликтов в рекламной практике специалистов социокультурной сферы являются культурные противоречия, касающиеся ценностей, интересов, представлений и целей, а также расхождения социальной направленности относител...
	Внутриорганизационные конфликты рекламного характера в социокультурной сфере решаются с помощью следующих методов: разъяснение требований к работе, применение координационных и интеграционных механизмов, постановка общезначимых комплексных целей, уста...
	Для того, чтобы прийти к сотрудничеству как к эффективному способу разрешения конфликтов, специалист в области рекламы, как правило, признает различия во мнениях и демонстрирует готовность ознакомиться с иными точками зрения, чтобы понять причины конф...
	– определение проблемы в категориях целей, а не безапеляционных утверждений;
	– нахождение решений, приемлемых для обеих сторон;
	– акцентирование внимания на задачах, а не на личных качествах другой стороны;
	– создание атмосферы доверия, усиливаемое взаимным влиянием и обменом информацией;
	– проявление симпатии к собеседнику во время диалога.
	Что касается структуры конфликта, он включает:
	– объект (предмет спора);
	– субъекты (отдельные индивиды, группы, организации);
	– возникновение противоречий;
	– масштаб конфликта (межличностный, локальный, региональный, глобальный);
	– стратегии и тактики поведения сторон;
	– исходы конфликтной ситуации (последствия, результаты, их осознание).
	Существуют явные и латентные (скрытые) функции конфликта. Явные функции конфликта отличаются тем, что его последствия не противоречат целям, которые намечали для достижения субъекты взаимодействия. Скрытые (латентные) функции конфликта проявляются, ес...
	Положительное воздействие конфликтов в рекламной практике специалистов социокультурной сферы проявляется в следующем:
	– ускорении процесса самосознания (здесь и сейчас);
	– утверждении и подтверждении под их влиянием определенного набора ценностей;
	– объединении единомышленников;
	– расстановке приоритетов;
	– определении предложений, нуждающихся в обсуждении, понимании, признании, поддержке, решении;
	– возникновении перспективных межличностных контактов.
	Реализация позитивного потенциала конфликтных ситуаций в рекламной практике, на наш взгляд, содействует снятию межличностной напряженности, внедрению инноваций, установлению новых конструктивных взаимодействий в социокультурной сфере, развитию организ...
	В процессе реализации социокультурных услуг нередко возникают конфликтные ситуации, связанные с предоставлением неполной и недостоверной информации, исполнением обязательств, ненадлежащим качеством и др., как следствие, представители целевой аудитории...
	Претензия – письменное требование, адресованное должнику, об устранении нарушений исполнения обязательства.
	Рекламация – это претензия, которая составляется при совершении сделки в случае неудовлетворенности одной стороной качеством, количеством, ассортиментом полученного товара, сроками поставки и т. п.
	Исследователи среди психологических методов выхода из конфликта выделяют дистанцирование от агрессора, контратаку, психологическую амортизацию (акцент на ослабленный центр).
	Рассмотрим доминантные акценты в процессе рекламных коммуникаций: имя собеседника; зрительный контакт, невербальные сигналы; использование местоимения Вы; воздержание от категоричных высказываний; употребление позитивных мыслительных образов; внимание...
	Как показывает практика, конфликтная ситуация имеет определенную динамику, которую можно рассматривать на разных уровнях:
	1) предконфликтный период (скрытый);
	2) начало (инцидент);
	3) развитие (эскалация);
	4) завершение (разрешение);
	5) постконфликтный период.
	Сложность феномена конфликта в рекламной практике в том, что его последствия могут носить как деструктивный, так и конструктивный характер, поэтому специалистам социокультурной сферы очень важно с одной стороны выработать механизмы, позволяющие снизит...
	Вопросы и задания для самопроверки
	Какие конфликтные ситуации могут быть в рекламной практике специалистов социокультурной сферы?
	2. Привести примеры конфликтных рекламных ситуаций в социокультурной сфере и возможные способы их решения.
	3. Задание, которое предлагается выполнить студентам на практическом занятии. Предварительно разделиться на 3 подгруппы: заполнить листы формата А4 словами, с которыми ассоциируется социально-культурный институт, его деятельность, товары, услуги и т. ...
	4. Фразы, которые рекомендуются для осмысления и рефлексии в группе по заявленной теме:
	– «Если есть готовность к конфликту, повод для конфликта найдется всегда»;
	– «Чтобы закончить любой конфликт, нужно принести жертву»;
	– «Согласие строит. Несогласие разрушает»;
	– «Уступает тот, кто умнее»;
	– «Чтобы испортить отношения, достаточно начать их выяснять».
	Управление конфликтом предполагает работу с возражениями, поэтому студентам предлагается продолжить сотрудничество в подгруппах, сформулировать по 1 возражению на социокультурное предложение и, выслушав ответы оппонентов, озвучить свои варианты решен...
	Литература
	Основная
	1. Деккушева, А. Д. Конфликт в организации : социологический анализ : автореф. дис. … канд. социол. наук : 22.00.08 / А. Д. Деккушева ; ПГТУ. – Пятигорск, 2010. – 22 с.
	Рекомендуемая
	1. Зайцева, А. Ф. Специфика реализации эстетической функции рекламных коммуникаций : автореф. дис. … канд. филос. наук : 09.00.04 / А. Ф. Зайцева ; Моск. гос. ин-т. – М., 2015. – 19 с.
	2. Культура как стратегический ресурс: предпринимательство в культуре : моногр. / под ред. И. Г. Хангельдиевой, Н. Г. Чаган. – М. : Русайнс, 2016. – Т. 1 . – 330 с.
	3. Тушевская, И. А. Семиотические маркеры кризиса постмодерна в нарративных стратегиях современной рекламной коммуникации / И. А. Тушевская // Вестн. Моск. гос. ун-та культуры и искусств. – 2013. – №1. – С. 36–40.
	4. Ульяновский, А. В. Реклама в сфере культуры : учеб. пособие / А. В. Ульяновский. – СПб. ; М. : Лань : Планета музыки, 2012. – 515 c.
	Раздел 2
	ОСНОВЫ БРЕНДИНГА
	В СОЦИОКУЛЬТУРНОЙ СФЕРЕ
	2.1. Построение и позиционирование брендов
	в социокультурном пространстве
	План
	1. Суть понятия «бренд».
	2. Условия реализации позиционирования бренда.
	3. Цели имиджевой рекламы.
	4. Корпоративная культура, особенности ее формирования.
	Бренд – это комплекс  реальных и виртуальных мнений, отражающих потребительскую ценность продукта или услуги. По определению Д. Огилви, он является неосязаемой суммой свойств продукта: его имени, упаковки и цены, его истории, репутации и способа рекла...
	Американская ассоциация маркетинга трактует бренд как имя, термин, знак, символ или дизайн, предназначенные для идентификации товаров и услуг продавцов, а также для отличия продукции от конкурентов. Свойства бренда определяются качеством, репутацией, ...
	Торговая марка становится брендом тогда, когда потребность в ней начинает осознавать не только ее владелец, но и покупатель.
	Бренд – это то, что потребители чувствуют по отношению к продукту, это привязанность к нему, те персональные качества, которые они приписывают продукту, доверие и преданность, которые покупатели испытывают к нему.
	Как правило, бренд является уникальной композицией трех составляющих:
	– чувственных, или физических ощущений (как бренд выглядит, пахнет, звучит);
	– рациональных (что бренд в себе содержит, как сконструирован, как работает);
	– эмоциональных (какие настроения вызывает, психологические ощущения от пользования им).
	Современным трендом является анимационный бренд-герой, на которого растет потребительский спрос. Визуальные образы анимационных персонажей позволяют сформировать креативные и инновационные решения, с их помощью проводятся акции, игровые мероприятия и ...
	Так, талисманом одного из крупнейших спортивных форумов – II Европейских игр 2019 г. – выбран лисенок Лесик. Цвета экипировки, в которую был облачен Лесик, символичны и подчеркивают приверженность лисенка спортивному духу: черный символизирует решител...
	Позиционирование – это место, которое занимает бренд в сознании потребителя. Суть позиционирования товаров, услуг, организаций, территорий, личностей выражается в обоснованном логичном утверждении, смысл которого транслируется потребителю с максимальн...
	Условие практической реализации позиционирования бренда – неизменность во всех элементах маркетинг-микс (market-mix): товар (product), цена (price), распределение или система сбыта (place), продвижение (promotion). Вообще бренд оценивается по таким па...
	Потенциально вечными брендами являются территории, памятники, личности. Оценка, например, бренда территории происходит по следующим показателям: государственное управление, культура и историческое наследие, персоны (человеческий капитал), инвестиции и...
	Бренд социально-культурных институтов, на наш взгляд, формируется на основе корпоративной культуры, которая является важнейшим компонентом рекламы любого учреждения. Рекламная коммуникация в социокультурной сфере не основана только на рациональной вер...
	Всеми коммуникативными средствами необходимо, на наш взгляд, поддерживать лояльность к образу социально-культурного института. Такая имиджевая реклама вызывает, как правило, искренние, позитивные, долговременные эмоции и, как следствие, является эффек...
	Имиджевая реклама социально-культурных институтов может использоваться для достижения следующих целей:
	1. Сообщить общественности о деятельности организации;
	2. Определить конкурентное место организации на рынке социально-культурных услуг;
	3. Привлечь инвесторов;
	4. Повысить стоимость товаров и услуг рекреационно-развивающего характера;
	5. Привлечь квалифицированных специалистов и др.
	Корпоративная культура – это набор поддерживаемых организацией основополагающих ценностей и стандартов, убеждений, этических норм, верований и ожиданий, которые принимаются большинством сотрудников, задают ориентиры их деятельности и определяют способ...
	Доминантными ключевыми факторами, оказывающими влияние на формирование корпоративной культуры социально-культурных институтов, являются:
	– личность руководителя;
	– специфика деятельности;
	– стратегия и тактика взаимоотношений с представителями целевой аудитории;
	– нормы и требования среды;
	– этап развития организации.
	Анализ существующей корпоративной культуры, как правило, проводится по следующим основным направлениям:
	– базовые ценности;
	– традиции и символика;
	– стандарты межличностных взаимоотношений;
	– особенности психологического климата;
	– бренд-персоны организации;
	– общие принципы корпоративного поведения.
	Главный результат успешной работы по формированию и развитию корпоративной культуры организации – это желание сотрудников предпринимать личные усилия, вносить свой вклад в достижение целей организации, эмоциональная привязанность к ней.
	Для формирования приверженности сотрудников целям и ценностям организации используются различные методы:
	– интеграция (брендинг, корпоративные СМИ, корпоративные стандарты);
	– вовлеченность (обучение и развитие персонала, корпоративные конференции, семинары, конкурсы, поощрение инициатив);
	– лояльность (социальные программы, льготы и привилегии; корпоративные праздники, поздравления, семейные программы, спорт, культура, благотворительность).
	Содержание корпоративной культуры социально-культурных институтов, на наш взгляд, вырабатывается в ходе практической рекреационно-развивающей деятельности как ответ на требования внешней и внутренней среды.
	Корпоративная культура строится как мощный стратегический инструмент, как попытка ценностно-ориентированного управления социально-культурными институтами. Вполне управляемым является внешний уровень корпоративной культуры: присущие организации символи...
	Вопросы и задания для самопроверки
	Дать характеристику понятийного аппарата брендинга.
	Назвать потенциально вечные бренды, привести примеры из социально-культурной практики.
	На основе монографии «Брендинг в системе образования: концептуальные подходы» [4] самостоятельно изучить его специфику.
	Обосновать, почему корпоративная культура является основой формирования брендов социально-культурных институтов.
	Проанализировать имидж социально-культурного института (Дворец культуры, Центр досуга, филармония, цирк, парк отдыха и др.) и выявить специфику рекламных и PR-технологий, направленных на его поддержание.
	Охарактеризовать методы поддержки корпоративной культуры одного из социально-культурных институтов.
	Выбрать территорию в Республике Беларусь или ближнем зарубежье и создать презентацию (не менее 10 слайдов), руководствуясь следующей схемой: индивидуальные черты бренда (история, философия, ассоциации и др.), популярные места, аудит иследований о брен...
	Литература
	Основная
	1. Огилви, Д. Откровения рекламного агента : учеб. пособие / Д. Огилви. – М. : Эксмо, 2011. – 240 с.
	Рекомендуемая
	1. Макаревич, Э. Ф. Имидж в современном мире / Э. Ф. Макаревич, О. И. Карпухин // Социально-гуманитарные знания. – 2012. – № 3. – С. 39–59.
	2. Матлина, С. Г. Это модное слово брендинг : инструмент обновления города / С. Матлина // Библиотечное дело. – 2015. – № 4. – С. 2–4.
	3. Увенчиков, И. Брендинг – значимая составляющая коммерческого успеха. Событийный проект и субкультура / И. Увенчиков // Праздник. – 2015. – № 2. – С. 32–35.
	4. Чаган, Н. Г. Брендинг в системе образования: концептуальные подходы / Н. Г. Чаган // Культура как стратегический ресурс: предпринимательство в культуре : моногр. / под ред. И. Г. Хангельдиевой, Н. Г. Чаган. – М., 2016. – Т. 1. – С. 47–69.
	5. Шарков, Ф. И. Интегрированные коммуникации: реклама, паблик рилейшнз, брендинг : учеб. пособие / Ф. И. Шарков. – М. : Дашков и К, 2018. – 324 с.
	2.2. Основы формирования персональных брендов
	в сфере культуры
	План
	Цели создания персонального брендинга.
	Концепция личного брендинга У. Арруды.
	Этапы формирования бренда личности.
	Принципы формирования персональных брендов.
	Персональный брендинг – процесс построения и позиционирования бренда личности. Создание сильного персонального бренда – это проект, который требует целенаправленных усилий, времени и ресурсов.
	Бренд личности – это совокупность характеристик обладателя в сознании потребителя, которые формируют к нему отношение. Личный бренд – это не случайно сформированный образ, а целенаправленное сообщение, направленное на конкретную аудиторию. Бренд лично...
	Главной осью координат в личном брендинге является самоидентификация – процесс становления представлений индивида о себе, своем месте в мире, об отношении с собственной статусной и референтной группами, отождествлением себя с определенной социальной г...
	Уильям Арруда, один из разработчиков личного брендинга, предложил в качестве основы для построения бренда личности концепцию трех Сś, включающую:
	– ясность (англ. Сlarity);
	– последовательность (англ. Consistency);
	– постоянство (англ. Сonstancy).
	Нельзя недооценивать роль первого впечатления, оценочного восприятия образа человека (гармоничный внешний вид, взгляд, мимика, прическа, состояние кожи, жесты, движения, походка, осанка, стиль как опознавательная система, самоощущение, голос, благожел...
	Этапы формирования бренда личности:
	Выстраивать внешнюю позицию изнутри;
	Совершать значимые для других действия;
	Заниматься любимым делом;
	Коллекционировать конструктивные межличностные контакты;
	5. Адекватно реагировать на критику;
	6. Жить и работать в среде, способствующей вектору развития личности.
	Одной из самых распространенных моделей построения бренда является «Ваtes Brand Wheel» (Приложение 8).
	Известный специалист в области рекламы А. С. Ротов [4] разработал и обосновал основные принципы формирования персональных брендов:
	1) соответствие – эффективность персонального бренда зависит от соответствия его идентичности реальным ценностям и интересам носителя;
	2) охват – расширение охвата контактной аудитории в маркетинговой системе повышает эффективность персонального бренда;
	3) уникальность бренда – оригинальность и неповторимость бренда инициирует внимание и активность его потребителей;
	4) противостояние – конкурентная ситуация создает благоприятные условия для развития бренда;
	5) последовательность – двойственная природа персонального бренда вынуждает его носителя опираться, с одной стороны, на согласованность компонентов бренда друг с другом, а с другой – на адаптацию бренда к изменениям в процессе его развития;
	6) рациональность – нацеленность на конечный эффективный результат.
	А. М. Козлова, А. А. Кичаев [2] выделяют следующие свойства персонального бренда:
	помогает выстраивать долгосрочные, взаимовыгодные отношения между личностью (Я) и партнерами (ОНИ);
	является этапом перехода личности в публично-рыночный формат;
	содержит в себе то, благодаря чему предпочитают взаимодействовать с конкретной персоной, а не конкурентами;
	помогает строить карьеру и дает дополнительную стоимость на рынке;
	показывает личностную особенность, значимость, предсказуемость в восприятии целевой аудиторией;
	раскрывает историю личностных неудач и достижений (прошлое), позиционирование востребованности (настоящее) и перспективность для ЦА (будущее).
	Восприятие бренда личности происходит, как правило, в разном социальном окружении, а именно: семья, друзья, одноклассники, одногрупники, коллеги.
	Преимущества бренда личности (совокупная характеристика обладателя в сознании потребителя), на наш взгляд, заключаются в следующем:
	– увеличивает себестоимость обладателя;
	– повышает кредит доверия целевой аудитории;
	– способствует правильному выбору приоритетов в жизни;
	– позволяет всегда быть «на волне успеха»;
	– дает возможность избежать последствий кризисов и др.
	Диагностика персонального бренда:
	– общественная роль, принадлежность к социальной группе;
	– аудит 3 личностных и 3 профессиональных качеств;
	– что я делаю лучше всего в жизни;
	– значимая ценность;
	– осуществление коммуникаций с целевой аудиторией [3, с. 131].
	Одной из самых распространенных ошибок при построении персонального бренда является стремление ускорить процесс его формирования с помощью каких-либо рекламных или PR-акций. Современный потребитель расценивает подобную активность как не имеющее основа...
	А. Иванов считает: «Большая часть любого социального общения в наши дни посвящается игре в передачу и обработку сигналов о личном статусе в иерархии» [1]. Важным элементом успешного брендинга личности является правильное позиционирование, то есть опре...
	Одной из составляющих имиджа личности является его внешний вид: одежда, телодвижения, манера речи, грамотность и образность языка, аксессуары, дизайн своего дома. Через внешний вид человек, как правило, отождествляет себя с другими людьми, показывает ...
	Психологические особенности личности также оказывают влияние на его деятельность. Так, экстраверты обращены во внешнюю реальность, им нравится быть в компании, общаться с другими. У интровертов сильна внутренняя реальность. Они, как правило, отстаива...
	Актуальными технологиями формирования имиджа личности, на наш взгляд, являются следующие:
	– постоянное присутствие в Интернете с учетом специфики функционирования поисковых систем;
	– корректное реагирование на высказывания экспертов, критиков, недоброжелателей в адрес личности (аргументированное обоснование собственной точки зрения);
	– максимизация появления позитивной информации о персоне в сетях;
	– работа над контентом собственных страниц в интернет-пространстве с учетом специфики деятельности, статуса, доминантных ролей в обществе и др.
	Формирование имиджа не является изменением личности человека. Долгосрочные отношения с целевой аудиторией, как правило, строятся с опорой на личностный потенциал (знания, умения, навыки), чаще всего демонстрируемые качества, жизненный опыт.
	Персональный бренд, на наш взгляд, – это основа профессиональной и личной стабильности в мире быстрых перемен, это практический инструмент, позволяющий быть уверенным в завтрашнем дне.
	Вопросы и задания для самопроверки
	1. Написать эссе на тему «Стратегия формирования личностного бренда».
	2. Прокомментировать имидж руководителей социально-культурных институтов (2–3 примера).
	3. Раскрыть рекламные и PR-технологии в формировании имиджа руководителей социально-культурных институтов.
	4. Разработать модель-пример эффективного и привлекательного бренда руководителя учреждения культуры и досуга.
	Литература
	Основная
	1. Иванов А. Реклама. Игра на эмоциях / А. Иванов. – М. : Альпина Паблишер, 2016. – С. 27.
	2. Козлова, А. М. Ваш персональный коучинг успеха. Как управлять репутацией. / А. М. Козлова, А. А. Кичаев. – СПб. : Весь, 2012. – 512 с.
	3. Міцкевич, Ю. У. Брэнд асобы, ці Жыцце, напоўненае сэнсам / Ю. У. Міцкевіч // Весн. Беларус. дзярж. ун-та культуры i мастацтваỹ. – 2016. – № 1 (25). – С. 128–133.
	4. Ротов, А. С. Формирование и использование персонального бренда в маркетинговой системе : автореф. дис. … канд. экон. наук : 08.00.05 / А. С. Ротов ; Санкт-Петерб. гос. ун-т экономики и финансов. – СПб., 2010. – 17 с.
	Рекомендуемая
	1. Горчакова, В. Г. Психология создания персонального бренда : учеб. пособие / В. Г. Горчакова. – М. : Дело и Сервис, 2010. – 336 c.
	2. Шарков, Ф. И. Интегрированные коммуникации. Реклама, паблик рилейшнз, брендинг : учеб. пособие / Ф. И. Шарков. – М. : Дашков и К, 2016. – 323 с.
	Раздел 3
	УПРАВЛЕНИЕ ПРОЦЕССОМ
	РЕКЛАМНЫХ КОММУНИКАЦИЙ В СФЕРЕ КУЛЬТУРЫ
	3.1. Разработка эксклюзивного рекламного продукта
	в сфере культуры
	План
	1. Виды рекламных продуктов.
	2. Креативность рекламных решений в разработке эксклюзивного продукта.
	3. Рекламное обращение, его компоненты.
	4. Критерии эффективности рекламного продукта.
	5. Применение художественных стилей в современной рекламе.
	«Если бы меня попросили определить один-единственный ключевой фактор, который обеспечивает успех рекламе, я бы выбрал любопытство» А. Иванов [1, с. 12].
	Рекламный продукт – это сообщение, с помощью которого компания-производитель обращается к целевой аудитории, чтобы побудить купить товар или услугу. Обращения могут быть различными: базироваться на эмоциях потребителя; раскрывать функциональную сторон...
	А. Иванов выделил 7 базовых эмоций, которые определяют наши действия: зависть, любопытство, страх, любовь, жадность, тщеславие, чувство вины [Там же, с. 2].
	Выявленные виды рекламных продуктов представлены как: продукты творческого труда (к ним относятся бренды, логотипы, торговые марки, названия); внешней визуализации (наружная реклама, реклама на транспорте, оформление витрин), которые имеют определенну...
	В процессе разработки эксклюзивного рекламного продукта в сфере культуры особую актуальность приобретает креативность рекламных решений. Эксклюзивность подчеркивается уже в названии возможных объектов рекламирования в сфере культуры. Например:
	«ПрыжOK» – балетная студия;
	«ОБЪЕКТИВный Минск» – фотовыставка;
	«СЧАСТЛИВые моменТЫ» – фотостудия, имеющая характерные графические акценты (маркеры);
	«Камертон» – магазин музыкальных инструментов;
	«Пушистая грация» – выставка кошек (в виде каламбура или наличия смысловых ассоциаций); или выражение «Карл для Клары покупает в “Коралле”» (представляет собой трансформацию клишированных фраз).
	Важную роль в рекламе продукта выполняют слова. По морфологическим характеристикам они включают следующие переменные: количество предлогов, личных местоимений, глаголов.
	Эффективное использование различных частей речи в процессе создания рекламного текста влияет на восприятие рекламного предложения. Теория возникновения языка утверждает, что сначала возникли слова, обозначающие действие, а затем от них образовались су...
	Глагол обладает скрытой динамикой и имеет большую побудительную силу, чем именные части речи. В рекламе следует применять глаголы преимущественно в настоящем времени и использовать активный, а не пассивный залог, который затрудняет восприятие. Лучше с...
	Отмечено, что наибольшей эффективностью обладают использованные глаголы в изъявительном наклонении, а не сослагательном. Например: «Почему бы Вам не прийти на наш концерт сегодня?». Более удачная фраза: «Приходите на наш концерт сегодня!»
	Императивы (глаголы в повелительном наклонении) в рекламе также не всегда убедительны и даже могут вызывать противодействие. Психологи считают, что целевые аудитории, менталитет которых сформирован тотальной идеологией, особенно восприимчивы к побудит...
	Выражение «Займи свое место» (ярмарки вакансий) – слишком категорично, более удачный слоган «Помни, чтобы жить!» (9 мая, День Победы). В данных случаях используется прием иллюзия выбора, то есть происходит формирование рамок, в пределах которых челове...
	Закон Мерфи в области рекламы звучит так: если что-то можно понять не так – целевая аудитория обязательно поймет не так. Например: «Заведи нового друга» – будильник.
	Модальными операторами необходимости являются слова «должен», «надо», «следует» и др. Нередко они вызывают эффект сопротивления. Модальные операторы возможности – это все производные от глагола «мочь», «выбор», «желать», «свобода» и др. Слова негативн...
	Комментарии, выраженные словами «удачно», «к счастью», «интересно», «удивительно» и другие придают высказыванию эмоциональную или смысловую окраску. В рекламной деятельности используется так называемый прием обращения к внутренним ресурсам посредством...
	Обращение на Вы в рекламе используется, как правило, чаще, чем местоимение Мы, которое не всегда оправдано. Например, «Мы знаем, как сделать твою жизнь лучше».
	Прилагательные в превосходной степени уже не вызывают у потребителей доверия (самый лучший, самый дешевый). Если товар или услуга действительно уникальны, они не требуют лишних слов.
	В разработке эксклюзивного рекламного продукта важное место занимает слоган – кратко и емко сформулированное основное рекламное утверждение. Конкретные слова служат залогом высокой информативности. Абстрактные слова выполняют декоративную функцию (люб...
	Рекламное обращение, как правило, состоит из следующих компонентов: идея (отражение замысла проекта), целевая и функциональная направленность, содержание (отвечает таким требованиям, как правдивость, конкретность, целенаправленность, гуманность), стру...
	Основными критериями эффективности рекламного продукта, на наш взгляд, являются: добросовестность, этичность и достоверность (соответствие моральным принципам и наличие проверенных данных), рентабельность (прибыльность), открытость (недвусмысленность ...
	Реклама – это своеобразный концентрированный вид массового искусства. В процессе создания рекламных продуктов часто используются известные стереотипы и архетипы как в эстетических, так и прагматических целях. Специфика рекламы как особого вида искусст...
	Отсутствие какого-либо доминирующего направления в современной рекламе воспринимается как своеобразное стилевое единство. Так, в рамках постмодернизма происходит сочетание элементов различных художественных стилей. Намеренная эклектичность и коллажнос...
	Внимание рекламы и других видов массового искусства к эстетике сюрреализма обусловлено «необычностью» используемых приемов, а следовательно, способностью привлекать внимание зрителя. Широко растиражированные произведения С. Дали стали источником аллюз...
	В начале XX в. популярными были авангардные направления, в частности, конструктивизм. Последователи конструктивизма (А. Родченко, К. Мельников) не изображали мир, а конструировали его сами. Конструктивизм называют «реализмом формы», когда реальное сод...
	Другое направление искусства, художественные приемы которого используются в рекламе, – это импрессионизм. Он помогает передать настроение, сформировать определенный психологический контекст восприятия рекламного сообщения или создать имидж рекламируем...
	Аналогичное применение в современной рекламе находит стиль модерн. Он изначально был направлен на привнесение искусства в частную жизнь человека, эстетизацию, украшение действительности и в первую очередь мира вещей, окружающих человека. В отечественн...
	Итак, в современной рекламе наиболее полно и широко представлены такие художественные стили, как конструктивизм, футуризм, сюрреализм, импрессионизм, модерн, что обусловлено соответствием их идейно-эстетических принципов требованиям социокультурной си...
	Своеобразие рекламы как особого вида массового искусства имеет в качестве основания, с одной стороны, принцип малоформатности рекламного произведения, а, с другой – ориентированность на конкретно-прагматические цели. Этими особенностями объясняется по...
	Вопросы и задания для самопроверки
	Выявить яркие примеры креативной рекламы в современной культуре и охарактеризовать их с точки зрения социального феномена.
	Проанализировать причины манипулирующего характера современных рекламных обращений на конкретных примерах.
	Выявить и охарактеризовать некорректные приемы рекламы в деятельности социально-культурных институтов.
	Проанализировать 10 примеров имяобразования из социокультурной практики.
	Создать 7 вариантов нейминга для институтов, товаров и услуг социокультурной направленности (оформить в виде презентации).
	6. Написать эссе на тему: «Создание рекламных продуктов с учетом современных трендов в социокультурной сфере».
	7. Гротеск и возможности его применения в рекламной практике социально-культурных институтов.
	Литература
	Основная
	1. Иванов, А. Реклама. Игра на эмоциях / А. Иванов. – М. : Альпина Паблишер, 2016. – 250 с.
	Рекомендуемая
	1. Марусева, И. В. Мишень вкуса: аксиомы и структура арт-маркетинга; графический дизайн и креатив; рекламные арт-мемы; творческий метод создания рекламы «Золотое сечение» : моногр. / И. В. Марусева. – М. ; Берлин : Директ-Медиа, 2016. – 305 с.
	2. Панда, П. Копирайтер, расти! О продающих текстах и профессиональном росте / Петр Панда. – М. [и др.] : Питер, 2016. – 224 с.
	3. Ульяновский, А. В. Реклама в сфере культуры : учеб. пособие / А. В. Ульяновский. – СПб. ; М. : Лань : Планета музыки, 2012. – 515 c.
	4. Шарков, Ф. И. Интегрированные коммуникации: реклама, паблик рилейшнз, брендинг : учеб. пособие / Ф. И. Шарков. – М. : Дашков и К , 2018. – 324 с.
	3.2. Специфика рекламных коммуникаций
	в социокультурном пространстве
	План
	Сущность рекламной коммуникации.
	Виды психологического воздействия рекламы.
	Распространенные стереотипы в социокультурной сфере.
	Индивидуальность восприятия рекламной информации.
	Способы аргументации в рекламе.
	Рекламная коммуникация в условиях деятельности социально-культурных институтов – это процесс согласования интересов участников социально-культурного взаимодействия посредством трансляции, трансформации, интерпретации рекламных обращений с целью популя...
	Рекламное воздействие связано с влиянием на такие важные структурные элементы сознания личности, как мотивы, ценностные ориентиры, установки, мировоззрение.
	Ценности – система общественных идеалов, выработанных общественным сознанием и присутствующих в нем в виде обобщенных представлений о совершенстве в различных сферах жизни (М. С. Каган, И. С. Кон).
	Ценностные ориентации трактуются как интериоризированные ценности, которые составляют основу отношений человека к окружающему миру, к другим людям, обусловливают мотивацию его жизненной активности.
	К видам психологического воздействия рекламы, способствующим принятию потребительских решений, относятся информирование, убеждение, внушение и побуждение. Характерной особенностью информирования является его нейтральный характер. Информация не обращен...
	Убеждение – один из важных способов психологического рекламного воздействия. Суть убеждения заключается в степени и качестве обеспеченности целевой аудитории информацией, подчеркивающей достоинства рекламируемых товаров, услуг. Процесс убеждения предп...
	Внушение как один из способов воздействия коммуникатора на реципиента бывает преднамеренным и непреднамеренным со стороны воздействующего лица. Отметим также, что оно может происходить незаметно для внушаемого лица или даже с его согласия. Слово «внуш...
	Сила рекламного воздействия зависит от такого фактора, как повтор информации. Для достижения эффекта внушения недостаточно сообщить информацию только один раз. Следует стремиться к тому, чтобы внушаемое сообщение повторялось несколько раз, причем кажд...
	Один из приемов воздействия – отвлечение внимания с помощью темпа рассуждения. Чем больше утверждений аудитория услышит за единицу времени, тем менее критично к ним подходит. Прием наиболее эффективен в теле- и радиорекламе, поскольку эти носители не ...
	Важным психологическим методом воздействия является также использование стереотипов, то есть прочно сложившихся мнений общества о том или ином явлении. Это автоматизмы, которые позволяют разным группам населения действовать в тех ситуациях, когда нет ...
	Наиболее распространенные стереотипы в социокультурной сфере следующие:
	– эксклюзивные товар или услуга всегда хороши и ценятся;
	– чем дороже, тем лучше;
	– то, над чем можно посмеяться, не может быть хорошим и ценным;
	– уровень культурного мероприятия можно оценить по статусу приглашенных гостей и участников;
	– традиционное – всегда добротно и достойно покупки;
	– если многие воспользовались услугой – значит, это правильно;
	– качественная музыкальная программа предполагает только живой звук и др.
	В процессе рекламных коммуникаций, на наш взгляд, важно помнить об индивидуальности восприятия информации, которая поступает из внешней среды. Согласно мнению Р. М. Грановской [1], восприятие делится на следующие виды:
	1. Осязательное, включает в себя систему прикосновений, тактильный, кожный контакт. В данном виде восприятия органом осязания являются руки человека – именно с их помощью он получает информацию, которую сознание перерабатывает, также у некоторых объек...
	2. Слуховое, важно для полноценной жизни, начинает развиваться у человека с самого рождения, подразумевает его способность определять и различать разнообразные звуки окружающего мира с помощью их основных характеристик и определений. К этим характерис...
	3. Зрительное, подразумевает под собой объединение процессов создания и построения образа окружающего мира человека. К таким процессам относятся различие цветовых тонов, определение самого цвета, оценка темноты и света, яркость. Все эти процессы возни...
	Л. Д. Столяренко [2] выделяет основные свойства восприятия информации.
	1. Предметность – это способность отражать объекты и явления реального мира не в виде набора несвязанных друг с другом ощущений, а в форме отдельных предметов. Формируется на основе движений, которые обеспечивают контакт с предметом.
	2. Целостность восприятия дает образ предмета, который складывается на основе обобщения получаемой в виде различных ощущений информации об отдельных свойствах и качествах предмета. Целостность восприятия выражается в том, что даже при неполном отражен...
	3. Структурность отражает взаимосвязи различных свойств и частей, то есть структуры предмета.
	4. Константность – это относительное постоянство образа предмета при изменении условий его восприятия. В наибольшей степени константность наблюдается при зрительном восприятии цвета, величины и формы предметов. Это позволяет системе поддерживать относ...
	5. Апперцепция позволяет определить зависимость восприятия от прошлого опыта и особенностей личности воспринимающего, поэтому один предмет может по-разному восприниматься представителями целевой аудитории. Существенное место в апперцепции занимают уст...
	6. Осмысленность – свойство человека наделять воспринимаемый объект определенным смыслом. Восприятие не определяется просто набором раздражителей, оно представляет собой постоянный поиск наилучшего толкования полученных данных.
	7. Избирательность восприятия заключается в том, что в любой момент времени мы воспринимаем только один предмет или конкретную группу предметов, в то время как остальные объекты окружающего мира являются фоном нашего восприятия (не отражаются в сознан...
	В процессе реагирования на рекламу в сознании человека происходят психические процессы на трех уровнях: рациональном, эмоциональном и подсознательном. Рациональный и эмоциональный способы реагирования означают, что в процессе удовлетворения потребност...
	Основная цель коммуникативных стратегий в рекламе состоит в том, чтобы выделить объект среди конкурентных объектов и акцентировать его привлекательность для адресата.
	На рубеже XIX–XX вв. наиболее востребованной была примитивная, психологически и этически уязвимая модель рекламной коммуникации: специалист по рекламной деятельности, рекламное обращение, потребитель.
	В 30–50 г. XX в. появилась вторая модель рекламного взаимодействия с потребителями: реклама как коммуникация с обратной связью – специалист по рекламной деятельности, рекламное обращение, целевая группа.
	К концу XX–XXI в. разрабатывается третья модель рекламной коммуникации, которая позволяет потребителю создавать свое индивидуальное рекламное пространство, получая необходимое эмоциональное подкрепление своим действиям и поступкам в кругу социального ...
	Индивидуальность восприятия рекламной информации проявляется в особенностях мыслительной деятельности личности, которой характерны такие качества, как широта, глубина (сущность), самостоятельность мышления, гибкость (адекватность), быстрота, критичнос...
	Одной из самых известных моделей рекламной коммуникации является AIDA: внимание, интерес, желание, действие. За познавательными процессами (ощущение, внимание, восприятие, память, воображение, мышление, речь) и эмоционально-волевыми усилиями личности ...
	Способы аргументации в рекламе: логический (лат. «ad rem» означает к сути, к делу), когда делается акцент на возможности решения существующей проблемы; психологический (лат. «ad hominem» означает к человеку), который апеллирует к мнениям, чувствам и и...
	Вопросы и задания для самопроверки
	Создать на основе имеющихся знаний формулу «эффективной рекламной коммуникации в сфере культуры». Аргументировать свой выбор.
	Проанализировать рекламные ролики социально-культурного содержания, определить их эффективность, используя формулу AAPPA, которую предложил В. О. Шваб: привлечь внимание (Attention), показать преимущества (Advantage), доказать это (Prove), убедить (P...
	Создать макет-календаря (12 месяцев), чтобы сочетались вербальный (слоган) и визуальный (образ) компоненты. На каждом слайде обязательно должен быть слоган, или тематическая цитата. Темы календаря выбираются произвольно, например: любовь, дети, здоров...
	Литература
	Основная
	1. Грановская, Р. М. Психология в примерах и притчах / Р. М. Грановская. – 2-е изд., испр. и доп. – СПб. : Речь, 2012. – 278 с.
	2. Столяренко, Л. Д. Основы психологии и педагогики : учеб. пособие / Л. Д. Столяренко, В. Е. Столяренко. – 4-е изд., перераб. и доп. – Ростов н/Д : Юрайт, 2017. – 134 с.
	Рекомендуемая
	1. Вагин, И. О. Лучшие психотехники успеха / И. О. Вагин. – М. [и др.] : Питер, 2011. – 219 с.
	2. Иванов, А. Бесплатная реклама: результат без бюджета. – М. : Альпина Поблишер, 2010. – 252 с.
	3. Каплунов, Д. А. Копирайтинг массового поражения / Д. А. Каплунов. СПб. [и др.] : Питер : Мир книг, 2011. – 255 с.
	4. Кузнецов, П. А. Копирайтинг @ спичрайтинг. Эффективные рекламные и PR-технологии / П. А. Кузнецов. – М : Дашков и К, 2015. – 260 с.
	3.3. Публичные выступления и электронная
	презентация рекламного продукта социокультурной направленности
	План
	Этапы межличностной коммуникации.
	Техники активного слушания.
	Создание электронной презентации рекламного продукта.
	Выделительные и текстовые шрифты.
	Визитная карточка как один из видов рекламного продукта.
	Подготовка к публичным выступлениям предполагает исполнение специалистом в области рекламы следующих ролей: сценариста, режиссера и исполнителя презентации.
	Основные предметы и материалы для переговоров: визитки; коммерческое предложение по конкретному продукту; буклет с информацией об организации; бланки договоров; сувенирные материалы.
	Если пропадает интерес к оратору и теме доклада, то и внимание рассеивается. Исследования показывают, что привлеченное внимание удерживается в течение 15–20 минут, а затем падает. Это так называемая «техника «воронки», когда усваивается необходимое, в...
	Важными этапами межличностной коммуникации являются:
	– приветствие (эффект края – запоминается первая и последняя фразы);
	– представление (назвать себя, организацию, должность или сферу компетенции);
	– формулировка цели беседы (строить диалог с установкой, что решение, например, о сотрудничестве уже принято);
	– изложение уникального торгового предложения;
	– уточнение ключевых позиций рекламного обращения;
	– достижение договоренности о дальнейшем сотрудничестве;
	– выражение благодарности за внимание и время.
	Активное слушание реализуется посредством таких техник, как эхо (Вы отдаете предпочтение этой модели, правильно?), резюме (итак, Вас интересует, самыми важными критериями выбора являются), уточнение (это очень интересно, могли бы вы уточнить), отражен...
	Открытые вопросы помогают гармонизировать отношения, активизировать собеседника, закрытые – направляют процесс продаж.
	1. О проекте «Арт-Беларусь» [Электронный ресурс] / Белгазпромбанк // Арт-Беларусь. – Режим доступа: https://artbelarus. by/ru/about.html. – Дата доступа: 15.02.2018.
	Рекомендуемая
	1. Беквит, Г. Продавая незримое: Руководство по современному маркетингу услуг / Г. Беквит ; пер. с англ. – М. : Альпина Паблишер, 2017. – 220 с.
	2. Грановская, Р. М. Психология в примерах и притчах / Р. М. Грановская. – 2-е изд., испр. и доп. – СПб. : Речь, 2012. – 278 с.
	3. Деккушева, А. Д. Конфликт в организации : социологический анализ : автореф. дис. … канд. социол. наук : 22.00.08 / А. Д. Деккушева ; ПГТУ, Пятигорск, 2010. – 22 с.
	4. Иванов, А. Здравому смыслу вопреки. Парадоксальные решения в рекламе, бизнесе и жизни / А. Иванов. М. : Претекст, 2011. – 260 с.
	5. Иванов А. Реклама. Игра на эмоциях / А. Иванов. – М. : Альпина Паблишер, 2016. – С. 27.
	6. Иванов, А. Не может быть. Парадоксы в рекламе, бизнесе и жизни / А. Иванов. – М : Библос, 2013. – 416 с.
	7. Козлова, А. М. Ваш персональный коучинг успеха. Как управлять репутацией / А. М. Козлова, А. А. Кичаев. – СПб. : Весь, 2012. – 512 с.
	8. Міцкевіч, Ю. У. Брэнд асобы, ці Жыццё, напоўненае сэнсам / Ю. У. Міцкевіч // Весн. Беларус. дзярж. ун-та культуры i мастацтваў. – 2016. – № 1 (25). – С. 128–133.
	Рекомендуемая
	1. Вагин, И. О. Лучшие психотехники успеха / И. О. Вагин. – М. [и др.] : Питер, 2011. – 219 с.
	2. Время рекламы [Электронный ресурс] // Новости рекламы, маркетинга и СМИ. – Режим доступа: www.advtime.ru. – Дата доступа: 15.10.2018.
	3. Горчакова, В. Г. Психология создания персонального бренда : учеб. пособие / В. Г. Горчакова. – М. : Дело и Сервис, 2010. – 336 c.
	4. Зайцева, А. Ф. Художественная рецепция как область реализации эстетической компоненты рекламы / А. Ф. Зайцева // Обсерватория культуры. – 2015. – № 4. – С. 29–33.
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